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РЕФЕРАТ 
 
 
Дипломная работа: 74 с., 10 рис., 17 табл., 48 источников, 2 прил. 
 
ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ, БРЕНД, БРЕНДИНГ, БРЕНДБУК, 

ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ  
 
Цель исследования: разработка проекта брендбука УП «Сириус-

маркет». 
Объект исследования: УП «Сириус-маркет». 
Предмет исследования: фирменный стиль УП «Сириус-маркет». 
Методы исследования: наблюдение, анализ, анкетирование. 
Исследования и разработки: изучены теоретические основы разработки 

проекта брендбука организации, проведен анализ коммуникационной политики 
УП «Сириус-маркет», разработаны рекомендации по созданию проекта 
брендбука УП «Сириус-маркет». 

Элементы научной новизны: разработаны элементы фирменного стиля, 
проект брендбука УП «Сириус-маркет». 

Область возможного практического применения: практический 
маркетинг УП «Сириус-маркет». 

Технико-экономическая, социальная значимость: внедрение 
предложений по разработке брендбука облегчит идентификацию предприятия 
клиентами и партнерами и в конечном счете – укрепит его 
конкурентоспособность на высококонкурентном рынке. 

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-
аналитический материал объективно отражает состояние исследуемого 
процесса, а все заимствованные из литературных и других источников 
теоретические, методологические и методические положения и концепции 
сопровождаются ссылками на их авторов. 
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РЭФЕРАТ 
 
 

Дыпломная работа: 74 стар., 10  мал.,  17 табл.,  48 выкарыстаных крыніц, 
2 дадат. 

 
ФІРМОВЫ СТЫЛЬ, БРЭНД, БРЭНДЫНГ, БРЕНДБУК, 

ПАЗІЦЫЯНАВАННЕ 
 
Мэта даследавання: распрацоўка праекта брэндбука УП «Сірыус-

маркет». 
Аб'ект даследавання: УП «Сірыус-маркет». 
Прадмет даследавання: фірмовы стыль УП «Сірыус-маркет». 
Метады даследавання: назіранне, аналіз, анкетаванне. 
Даследаванні і распрацоўкі: вывучаны тэарэтычныя асновы распрацоўкі 

праекта брэндбука арганізацыі, праведзены аналіз камунікацыйнай палітыкі  
УП «Сірыус-маркет», распрацаваны рэкамендацыі па стварэнні праекта 
брэндбука УП «Сірыус-маркет». 

Элементы навуковай навізны: распрацаваны элементы фірмовага 
стылю, праект брэндбука УП «Сірыус-маркет». 

Вобласць магчымага практычнага прымянення: практычны 
маркетынг УП «Сірыус-маркет». 

Тэхніка-эканамічная, сацыяльная значнасць: укараненне прапаноў па 
распрацоўцы брэндбука палегчыць ідэнтыфікацыю прадпрыемства кліентамі і 
партнёрамі і ў канчатковым рахунку – ўмацуе яго канкурэнтаздольнасць на 
высокаканкурэнтным рынку. 

Аўтар работы пацвярджае, што прыведзены у ёй разлікова-аналітычны 
матэрыял аб'ектыўна адлюстроўвае стан доследнага працэсу, а все запазычаныя 
з літаратурных і іншых крыніц тэарэтычныя, метадалагічныя і метадычныя 
становішча і канцэпцыі суправаджаюцца спасылкамі на іх аўтараў. 
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ABSTRACT 
 
 

Thesis:  74 p., 10 fig., 17 tab., 48 used  sources, 2 appl. 
 
CORPORATE IDENTITY, BRAND, BRANDING, BRAND BOOK, 

POSITIONING 
 
The purpose of the study: development of the project brand book of UE 

«Sirius market». 
The object of the research: UE «Sirius market». 
The subject of the study: corporate identity pack UE «Sirius market». 
Research methods: observation, analysis, questioning. 
Research and development: the theoretical basis for the development of the 

project brand book organization, the analysis of the communication policy of UE 
«Sirius market», developed recommendations for the creation of the project brand 
book UE «Sirius market». 

Elements of scientific novelty: developed elements of corporate identity, 
brand book project of UE «Sirius market». 

Area of possible practical application: practical marketing of UE «Sirius 
market». 

Technical and economic, social significance: the introduction of proposals 
for the development of brand book will facilitate the identification of the enterprise 
by customers and partners and ultimately – will strengthen its competitiveness in a 
highly competitive market. 

The author of the work confirms that the calculation and analytical material 
given in it objectively reflects the state of the studied process, and all theoretical, 
methodological and methodical positions and concepts borrowed from literary and 
other sources are accompanied by references to their authors. 
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