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РЕФЕРАТ 
 

Дипломная работа: 75 с., 6 рис., 7 табл., 53 источников, 1 прил. 
 
ЗАРУБЕЖНЫЕ ТЕНДЕНЦИИ РАЗВИТИЯ ИНТЕРНЕТ-МАРКЕТИНГА 

И ИХ ИСПОЛЬЗОВАНИЕ СУБЪЕКТАМИ ХОЗЯЙСТВОВАНИЯ 
РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ 

 
Цель исследования: раскрыть необходимость изучения зарубежных 

тенденций, чтобы узнать ситуацию на рынке, воспользоваться новыми 
трендами рынка, создать более ценностное предложение, которое повысит 
конверсию в целевое действие. 

Объект исследования: развитие интернет-маркетинга. 
Предмет исследования: зарубежные тенденции развития интернет-

маркетинга. 
Методы исследования: метод описания, метод логического анализа, 

метод сравнительного анализа. 
Исследования и разработки: на основе изучения теоретических во-

просов исследования предложено внедрить зарубежные тенденции развития 
интернет-маркетинга, ссылаясь на эффективность от их использования в 
маркетинговой деятельности предприятия. 

Элементы научной новизны: разработан план оптимизации Web-сайта, 
предложен запуск контекстной рекламы. 

Область возможного практического применения: практический 
интернет-маркетинг ООО «Смарт Апп Технолоджи лимитед». 

Технико-экономическая, социальная значимость: внедрение 
предложений по разработке использования зарубежных тенденций развития 
интернет-маркетинга позволит повысить узнаваемость бренда, привлечь новых 
клиентов, выйти на новые рынки, увеличить продажи, создать и поддерживать 
лояльности клиентов. 

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-анали-
тический материал объективно отражает состояние исследуемого процесса, а 
все заимствованные из литературных и других источников теоретические, 
методологические и методические положения и концепции сопровождаются 
ссылками на их авторов. 

 
 
 
 



ABSTRACT 
 

Thesis: 75 p., 6 fig., 7 tab., 53 sources, 1 adj. 
 
FOREIGN TRENDS OF THE DEVELOPMENT OF INTERNET 

MARKETING AND THEIR USE BY THE SUBJECTS OF THE BUSINESS OF 
THE REPUBLIC OF BELARUS 

 
Purpose of the study: reveal the need to study foreign trends in order to learn 

the situation on the market, take advantage of new market trends, create a more value 
proposition that will increase conversion into targeted action. 

Object of study: internet marketing development. 
Subject of research: foreign internet marketing development trends. 
Research methods: description method, method of logical analysis, method of 

comparative analysis. 
Research and development: based on the study of theoretical research 

questions, it was proposed to introduce foreign trends in the development of Internet 
marketing, referring to the effectiveness of their use in the marketing activities of the 
enterprise. 

Elements of scientific novelty: a website optimization plan has been 
developed, proposed launch of contextual advertising 

 
Area of possible practical application: practical marketing of  LLC «Smart 

App Technology limited». 
Technical, economic, social significance: The introduction of proposals to 

develop the use of foreign trends in the development of Internet marketing will 
increase brand awareness, attract new customers, enter new markets, increase sales, 
create and maintain customer loyalty. 

The author of the work confirms that the analytical and analytical material 
presented in it objectively reflects the state of the process under study, and all 
theoretical, methodological and methodological provisions and concepts borrowed 
from literary and other sources are accompanied by references to their authors. 

 
 
 
 
 

 
 



РЕФЕРАТ 
 

Дыпломная работа: 75 с., 6 мал., 7 табл., 53 крын., 1 дадатак. 
 
ЗАМЕЖНЫЯ ТЭНДЭНЦЫІ РАЗВІЦЦЯ ІНТЭРНЭТ-МАРКЕТЫНГУ І ІХ 

ВЫКАРЫСТАННЕ СУБ'ЕКТАМІ ГАСПАДАРАННЯ РЭСПУБЛІКІ 
БЕЛАРУСЬ 

 
Мэта даследавання: раскрыць неабходнасць вывучэння замежных 

тэндэнцый, каб даведацца сітуацыю на рынку, скарыстацца новымі трэндамі 
рынку, стварыць больш каштоўнаснае прапанову, якое павысіць канверсію ў 
мэтавае дзеянне. 

Аб'ект даследавання: развіццё інтэрнэт-маркетынгу. 
Прадмет даследавання: замежныя тэндэнцыі развіцця інтэрнэт-

маркетынгу. 
Метады даследавання: метад апісання, метад лагічнага аналізу, метад 

параўнальнага аналізу. 
Даследаванні і распрацоўкі: на аснове вывучэння тэарэтычных 

пытанняў даследавання прапанавана ўкараніць замежныя тэндэнцыі развіцця 
інтэрнэт-маркетынгу, спасылаючыся на эфектыўнасць ад іх выкарыстання ў 
маркетынгавай дзейнасці прадпрыемства. 

Элементы навуковай навізны: распрацаваны план аптымізацыі Web-
сайта, прапанаваны запуск кантэкстнай рэкламы. 

Вобласць магчымага практычнага прымянення: практычны 
маркетынг ТТА«Смарт Апп Тэхноладжы лімітэд». 

Тэхніка-эканамічная, сацыяльная значнасць: ўкараненне прапаноў па 
распрацоўцы выкарыстання замежных тэндэнцый развіцця інтэрнэт-
маркетынгу дазволіць павысіць пазнавальнасць брэнда, прыцягнуць новых 
кліентаў, выйсці на новыя рынкі, павялічыць продажу, стварыць і 
падтрымліваць лаяльнасці кліентаў. 

Аўтар работы пацвярджае, што прыведзены ў ёй разлікова-аналітычны 
матэрыял аб'ектыўна адлюстроўвае стан доследнага працэсу, а ўсе запазычаныя 
з літаратурных і іншых крыніц тэарэтычныя, метадалагічныя і метадычныя 
палажэнні і канцэпцыі суправаджаюцца спасылкамі на іх аўтараў. 
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