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РЕФЕРАТ 
 

Дипломная работа: 59 с., 15 рис., 11 табл., 2 диаграммы, 52 источника, 2 
прил. 

 
ИНТЕРНЕТ-МАРКЕТИНГ, МАРКЕТИНГОВЫЕ МЕРОПРИЯТИЯ В 

СЕТИ ИНТЕРНЕТ, ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТИВНОСТИ, ОЦЕНКА 
ЭФФЕКТИВНОСТИ, ТЕЛЕРАДИОКОМПАНИЯ, ТЕЛЕКАНАЛ, SEO, SMM 
 

Цель исследования: на основе исследования теоретических основ 
использования мероприятий интернет-маркетинга и методов оценки их 
результативности Белтелерадиокомпании разработать и обосновать 
предложения по усовершенствованию маркетинговых мероприятий в сети 
Интернет. 

Объект исследования: маркетинговые интернет-мероприятия. 
Предмет исследования: мероприятия интернет-маркетинга телеканала 

«Беларусь 24» Национальной государственной телерадиокомпании Республики 
Беларусь. 

Методы исследования: сбор первичных данных, анализ внутренних 
данных компании, анализ, классификация, индукция, сравнение, описание, 
метод балльных оценок. 

Исследования и разработки: на основе изучения теоретических 
вопросов исследования мероприятий интернет-маркетинга определены их 
особенности и эффективность от использования на предприятии, предложены 
методы усовершенствования маркетинговых интернет-мероприятий 
социальных сетей телеканала «Беларусь 24». 

Область возможного практического применения: интернет-маркетинг 
телеканала «Беларусь 24» Белтелерадиокомпании. 

Технико-экономическая, социальная значимость: внедрение 
предложений позволит увеличить лояльность аудитории, привлечь новых 
телезрителей, а также повысить имидж Республики Беларусь в мире. 

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно- 
аналитический материал объективно отражает состояние исследуемого 
процесса, а все заимствованные из литературных и других источников 
теоретические, методологические и методические положения и концепции 
сопровождаются ссылками на их авторов. 
 

2 
 



РЭФЕРАТ 
 

Дыпломная работа: 59 с., 15 мал., 11 табл., 2 дыяграмы, 52 крыніца, 2 дат. 
 
ІНТЭРНЭТ-МАРКЕТЫНГ, МАРКЕТЫНГАВЫЯ МЕРАПРЫЕМСТВЫ У 

СЕТКІ ІНТЭРНЭТ, АЦЭНЦЫ ВЫНІКОВАСЦІ, АЦЭНКА ЭФЕКТЫЎНАСЦІ, 
ТЭЛЕРАДЫЁКАМПАНІІ, ТЭЛЕКАНАЛ, SEO, SMM 

 
 Мэта даследавання: на аснове даследавання тэарэтычных асноў 

выкарыстання мерапрыемстваў інтэрнэт-маркетынгу і метадаў ацэнкі іх 
выніковасці Белтэлерадыёкампаніі распрацаваць і абгрунтаваць прапановы па 
ўдасканаленні маркетынгавых мерапрыемстваў у сеткі Інтэрнэт.  

Аб'ект даследавання: маркетынгавыя інтэрнэт-мерапрыемствы. 
Прадмет даследавання: мерапрыемства інтэрнэт-маркетынгу тэлеканала 

«Беларусь 24» Нацыянальнай дзяржаўнай тэлерадыёкампаніі Рэспублікі 
Беларусь. 

Метады даследавання: збор першасных дадзеных, аналіз ўнутраных 
дадзеных кампаніі, аналіз, класіфікацыя, індукцыя, параўнанне, апісанне, метад 
бальных ацэнак. 

Даследаванні і распрацоўкі: на аснове вывучэння тэарэтычных 
пытанняў даследавання мерапрыемстваў інтэрнэт-маркетынгу вызначаны іх 
асаблівасці і эфектыўнасць ад выкарыстання на прадпрыемстве, прапанаваныя 
метады ўдасканалення маркетынгавых інтэрнэт-мерапрыемстваў сацыяльных 
сетак тэлеканала «Беларусь 24». 

Вобласць магчымага практычнага прымянення: практычны 
маркетынг тэлеканала «Беларусь 24» Нацыянальнай дзяржаўнай 
тэлерадыёкампаніі Рэспублікі Беларусь. 

Тэхніка-эканамічная, сацыяльная значнасць: ўкараненне прапаноў 
дазволіць павялічыць лаяльнасць аўдыторыі, прыцягнуць новых тэлегледачоў, а 
таксама павысіць імідж Рэспублікі Беларусь у свеце. 

Аўтар работы пацвярджае, што прыведзены ў ёй расчетно- аналітычны 
матэрыял аб'ектыўна адлюстроўвае стан доследнага працэсу, а ўсе запазычаныя 
з літаратурных і іншых крыніц тэарэтычныя, метадалагічныя і метадычныя 
палажэнні і канцэпцыі суправаджаюцца спасылкамі на іх аўтараў. 
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ABSTRACT 
 

Thesis: 59 p., 15 pic., 11 table., 52 sources, 2 ADJ. 
 
INTERNET MARKETING, MARKETING EVENTS IN THE INTERNET, 

EVALUATION OF EFFICIENCY, BROADCASTING COMPANY, TV 
CHANNEL, SEO, SMM 

 
The purpose of the study: based on a study of the theoretical foundations of 

using Internet marketing events and methods for evaluating their performance, 
Belteleradiocompany develop and substantiate proposals for improving marketing 
activities on the Internet. 

Object of research: Internet marketing activities. 
Subject of research: internet marketing events of «Тhe Belarus 24» TV 

channel of the National State TV and Radio Company of the Republic of Belarus. 
Research methods: collection of primary data, analysis of the company's 

internal data, analysis, classification, induction, comparison, description, scoring 
method. 

Research and development: on the basis of studying theoretical issues of 
research of Internet marketing events, their features and effectiveness of their use at 
the enterprise were determined, methods for improving the marketing Internet 
activities of social networks of the Belarus 24 TV channel were proposed. 

Field of possible practical application: Internet-marketing of the Belarus 24 
TV channel of Belteleradiocompany. 

Technical, economic, social significance: the introduction of proposals will 
increase the loyalty of the audience, attract new viewers, as well as improve the 
image of the Republic of Belarus in the world. 

The author confirms that the analytical material presented in it objectively 
reflects the state of the process being studied, and all theoretical, methodological and 
methodological provisions and concepts borrowed from literary and other sources are 
accompanied by references to their authors. 
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