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В хронологической последовательности анализируется научное сопровождение формирования китайской ком
муникационной стратегии после появления в мире новых медиа (с конца прошлого века) и их влияние на трансфор
мацию традиционных средств массовой информации. Рассматриваются научные публикации ведущих китайских 
ученых за последние 20 лет, а также китайские диссертационные исследования по данной тематике. В научных изы
сканиях прослеживается этапность, преемственность, углубление целей и задач, приближение к определению пара
дигмы новых медиа в целом, их утилитарного влияния и значения для китайских средств массовой информации. 
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The article aims to chronologically analyze the scientific support for the formation of the Chinese communication strategy 
since the end of the last century, after the emergence of new media in the world, and their impact on the transformation 
of  traditional media. The scientific publications of  the  leading Chinese scientists of  the  last 20 years, as well as Chinese 
dissertation research on this topic are considered. The scientific research traces the phasing, continuity, deepening of the 
target tasks, approach to the definition of the paradigm of new media in general, their utilitarian influence and significance 
for Chinese mass media.
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введение

Информационная  стратегия  Китайской  Народ
ной Республики (КНР) формируется в соответствии 
с политическим курсом и национальными интере
сами страны. Теоретическое обоснование направ
лений в деятельности традиционных средств мас
совой  информации  воплощалось  в  практической 
реализации поставленных задач по социальноэко 
номическому и культурному развитию государства.  
В последние десятилетия мир потрясли новые тех 
нологические открытия в коммуникационной сфе
ре: появляются новые медиа, научные исследования 
в  области  коммуникативистики  получают  допол
нительный импульс. Первые фундаментальные ра 
боты  по  этой  теме  появляются  в  Китае  в  начале 
2000х  гг.,  впоследствии ученым приходится при
знавать быстрое изменение условий внедрения но
вых медиа в информационную сферу и рассматри
вать этот процесс более глубоко и детально.

На  всех  континентах  научное  сообщество  пы
тается  осмыслить  глобальный  процесс  внедрения 
новых технологий в деятельность СМИ и ответить 
на важные вопросы,  связанные с формированием 
стратегических направлений информационной по
литики государства, поиском новых возможностей 
и принципов коммуникации с внешним миром в ме 
няющихся  условиях.  Подобные  исследования  осу
ществляются в КНР, где понимают ответственность 
и важность этой работы в силу новой экономиче
ской и геополитической позиции государства, ко
торую оно заняло за короткое время и которая обя  
зывает стабилизировать положение Китая на меж
дународной арене. 

Актуальность исследуемой темы связана также 
с неотложностью государственных и политических 
задач по построению информационного общества 
в Китае, решение которых ставится руководством 
КНР в приоритетном порядке: прогрессивное дви
жение вперед, улучшение жизни людей, совершен

ствование системы национальных СМИ как одного 
из рычагов развития китайского общества.

Целью  исследования  является  анализ  и  обоб
щение  научных  подходов  в  поиске  путей форми
рования информационной стратегии страны, кото
рая претерпевает изменения,  связанные  с  быстро 
меняющимся  контекстом  новых  медиа.  В  данной 
статье внимание сосредоточено на эмпирическом 
материале из китайских СМИ, в частности на теле
визионном  вещании  КНР,  которое  претерпевает 
значительные изменения в новых условиях интер
неттехнологий.

К  задачам  исследования  относятся  фиксирова
ние  и  анализ  значимости  предлагаемых  учеными 
теорий  и  методов,  направленных  на  повышение 
эффективности китайских СМИ, определение дина
мики изменений в коммуникационной сфере КНР, 
выявление теоретических научных положений, по
зволяющих  сделать  прогнозы  развития  китайских 
СМИ и национального телевидения.

Гипотеза  исследования  представляет  собой  ут
верждение,  что  формирование  китайской  инфор
мационной  стратегии  проходит  с  учетом  научно 
обоснованных базовых положений в коммуникати
вистике. В связи с этим важно обнаружение и фик
сация корреляционной зависимости влияния новых 
исследовательских теорий на этот процесс. При этом 
обращается внимание на наличие таких факторов, 
как директивные документы,  официальные  планы 
и отчеты, локальная производственная и творческая 
необходимость. Доказывается этапность изменений 
в медиасфере Китая и выявляется научная тенден
ция,  стимулирующая поиск любых путей в  страте
гии китайских СМИ.

Данная работа основывается на трудах россий
ских,  белорусских  и  китайских  исследователей 
средств массовой информации.  В первую очередь 
это работы, закладывающие теоретические основы 
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журналистской науки, авторами которых являются 
известные российские ученые Э. Г. Багиров, Р. А. Бо
рецкий, В. В. Егоров, Г. В. Кузнецов, Я. Н. Засурский, 
И. И. Засурский, Е. Л. Вартанова, Л. М. Землянова1. 
Среди белорусских исследователей, изучающих но
вые информационные телевизионные технологии, 

можно отметить А. А.  Градюшко, Н. Т. Фрольцову, 
Л. И. Мельникову, Е. И. Кононову, В. А. Степанова2. 
Китайские ученые продолжили развитие теории те 
левидения и внесли свой вклад в ее изучение. Это 
такие  исследователи,  как  Го  Чжэньчжи,  Лю  Янь
нань, Хуан Шенмин, Дин Джин Де, Ю Гомин3 и др.

Ретроспективный обзор китайских  
научных исследований в области новых медиа

Под  реформацией  информационной  стратегии 
государства  следует  понимать  двуединый  процесс 
влияния  коммуникационных  открытий  на  тради
ционные СМИ, что отражается на их практической 
деятельности  и  вносит  коррективы  в  общее  руко
водство  и  долгосрочное  планирование.  Имеются 
в виду, с одной стороны, технические и технологи
ческие новшества в информационной сфере, такие, 
например,  как  тотальная  интернетизация,  имею
щие успешное применение в промышленно разви
тых государствах и глобально распространяющиеся 
на другие регионы; с другой – научно обоснованные 
теории функционирования  новых медиа,  которые 
появляются  вслед  за  техническими  открытиями 
в  результате  осмысления  эмпирического  матери
ала  с  точки  зрения  творческого  процесса.  На  ос
новании  появляющихся  гипотез  делается  прогноз 
для продуктивного использования СМИ, где теория 
экстраполируется  на  практику.  Это  предполагает 
прежде  всего  владение  научными  знаниями,  так 
как технологические изменения наступают быстро 
и коммуникационные инструменты постоянно со
вершенствуются. 

Данное  исследование  проводилось  в  комплек
се общенаучных принципов единства логического 
и  исторического,  системного  анализа  эмпириче
ского материала.

Появление  новых  медиа  вызвало  необходи
мость их научного исследования и анализа. Оказа
лось, что новейшие технологии не только открыли 
миру  дополнительный  сегмент  коммуникацион
ной сферы, но и изменили весь научный контекст. 
Диалектические  принципы  гласят,  что  новое  не 
отменяет  предыдущее,  а  дополняет,  сосуществует  

с ним и в конце концов изменяет его. В данном слу
чае  изменения  коснулись  непосредственного  ин
струментария, каналов информации и знаний, что 
в  будущем  должно  привести  к  более  глобальным 
последствиям.

Первое десятилетие после миллениума было от 
мечено появлением в Китае исследований по транс
формации СМИ,  изменению медиасвязи и медиа
индустрии страны, теории и практике меняющихся 
медиа  с  проекцией  на  конкуренцию,  сотрудниче
ство и взаимные выгоды. В издательствах КНР вы
шло более 20 книг китайских авторов, освещающих 
появление новых медиа и определяющих их место 
в  коммуникативистике.  Так, Ю  Гомин –  автор  не
скольких монографий, в том числе работы «Изме
нение СМИ: анализ трансформации СМИ в Китае» 
(2005) – выделяет «три основных аспекта, которые 
влияют  на  медиаиндустрию  Китая.  Это  государ
ственное  регулирование  в  алгоритме  партийной 
информации, рыночная индустрия и технологиче
ская революция. Самые большие изменения в  ки
тайской медиаиндустрии были вызваны технологи
ческой революцией»4 [1, с. 19]. Автор подчеркивает, 
что появление новых технологий, безусловно, ока
зало  влияние  на  традиционные  СМИ.  Специали
стыпрактики  изучали  и  расширяли  возможности 
передачи информации с помощью технологически 
более совершенных средств связи. Однако в первое 
десятилетие XXI в. эти новшества изучались как мо
дернизация  технической  стороны  коммуникаци
онного  процесса  по  отношению  к  существующим 
СМИ, исследованию и объяснению феномена новых 
медиа. Свидетельством этому является следующая 
тематика исследований: «Введение в новые медиа», 

1Багиров Э. Г., Борецкий Р. А., Юровский А. Я. Основы телевизионной журналистики. М. : МГУ, 1987 ; Егоров В. В. Основы 
государственной политики в области электронных СМИ. М., 2001 ; Кузнецов Г. В., Цвик В. Л., Юровский А. Я. Телевизионная 
журналистика. М. : Высшая школа, 2002 ; Засурский Я. Н. Журналистика и мир на рубеже тысячелетий // От книги до Интер
нета. Журналистика и литература на рубеже нового тысячелетия / отв. ред.: Я. Н. Засурский, Е. Л. Вартанова. М., 2000 ; Ин
тернет и интерактивные электронные медиа: исследования в 2 частях / под ред. И. И. Засурского, А. О. Алексеева. М. : МГУ, 
2007 ; Медиа, коммуникации и открытое общество / ред.: Е. Л. Вартанова, Я. Н. Засурский. М. : МГУ, 2009 ; Землянова Л. М. 
Коммуникативистика и средства информации. М. : МГУ, 2004 ; Брекенридж Д. PR 2.0. Новые медиа, новые аудитории, новые 
инструменты / пер. с англ. М. В. Синельниковой. М. : Эксмо, 2010.

2Градюшко А. А. Сетевая пресса в системе СМИ : учеб.метод. комплекс. Минск  : Совр. знания, 2005  ; Фрольцова Н. Т. 
Типология творческой деятельности в аудиовизуальной коммуникации. Минск : БГУ, 2003 ; Кононова Е. И. Инфраструктура 
и технология зарубежных СМИ. Минск : БГУ, 2001 ; Степанов В. А. Социальные медиа в процессах трансформации журна
листской деятельности. Минск : БГУ, 2017.

3Го Чжэньчжи. Китайская и иностранная радиотелевизионная история. Пекин : Университет Фудань, 2005 ; Лю Яньнань. 
Рейтинг телевидения: исследование и анализ. Пекин, 1999 (на кит.) ; Хуан Шенмин, Дин Джин Де. Исследование китайского 
радио и телевидения. Пекин, 2004 (на кит.); Ю Гомин. Медиареволюция – ключ и путь развития медиаиндустрии под логикой 
интернета. Пекин : Жэньминь жибао, 2015 (на кит.).

4Здесь и далее перевод наш. – Ц. Ф.
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«Теория новых медиа – первое десятилетие», «Стра
тегическая  трансформация  медиаиндустрии  Ки
тая», «Исследования по китайской цифровой стра
тегии развития новых медиа» и др.

В  итоге  ученые  приходят  к  выводу,  что  в  Китае 
с позиций объективной реальности уживаются и со
существуют  традиционные  и  новые  СМИ.  Первые 
продолжают нести атрибуты системности и стабиль
ности,  установленные  в  позапрошлом  веке,  вторые 
позволяют  обмениваться  информацией  в  текущем 
времени, имеют непредсказуемый интерфейс. Про
цесс сосуществования происходит не без конфликтов 
интересов, что доказывает неотвратимость измене
ний в социальной коммуникации. В своих исследова
ниях ученые искали пути разрешения этих конфлик
тов и перспективы развития СМИ. 

Второе десятилетие,  как  этапный  период,  при
носит  еще  большую  продуктивность  научных  ис
следований. Только за период с 2011 по 2015 г. в КНР 
были  опубликованы  свыше  30  фундаментальных 
работ  китайских  исследователей  в  области  новей
ших технологий СМИ. Однако большинство из них 
посвящены  оценке  появления  новых  медиа.  При
шло время разобраться, что они принесли в обще
ство  и  где  проходит  зона  конфликтов  между  но
выми медиа  и  старыми носителями  информации. 
Изданные монографии были также посвящены оп 
ределению  термина  «новые  медиа»  и  их  исследо
ванию как явления коммуникации нового образца, 
а также корреляции появившихся средств массовой 
информации с  существующими сферами социаль
нополитической  и  общественной  жизни  Китая. 
Иллюстрирует  данный  этап  следующая  тематика 
научных изысканий: «Общая трансформация веща
тельной  индустрии  Китая:  теория,  путь  и  метод», 
«Понимание новых медиа: расширение Маклюэна», 
«Передовые исследования в новых  средах»,  «Куль
тура  слияния:  зона  конфликтов  между  новыми 
медиа  и  старыми  носителями».  В  изданных  мо
нографиях  рассматривались  международные  перс
пек ти вы,  маркетинг,  культурные  преобразования,  
социальное управление, структура рынка и медиа
индустрия. В преддверии второго десятилетия была 
издана книга Тан Сяофэнь «Китайские СМИ: транс
формация  и  тенденции»  [2],  которая  задала  тон 
в исследованиях  этого периода. В издании приво
дятся размышления Чжана Гутао  (научного работ
ника  Китайского  университета  связи)  о  развитии 
китайского  телевидения,  которое  осознало  необ
ходимость  изменения  и  обновления  идей,  совер
шенствования  и  эволюции  стилей,  представления 
реалистичной  картины  сосуществования  и  разно
об ра зия в информационной области. Однако автор 
монографии подчеркивает, что в этом эволюцион
ном процессе возникает все больше вопросов, тре
бующих обоснованного научного решения.

Китайские  ученые  и  исследователи  приходят 
к  выводу  о  медиареволюции  в  стране  и  в  мире, 

признают ускоренный технократический путь раз
вития индустрии коммуникаций в КНР под воздей
ствием интернета. 

Современные  исследования  в  области  комму
никативистики,  в  частности  новых  медиа,  свиде
тельствуют о растущем интересе китайских ученых  
к данному феномену. Начиная  с  2015  г.  в КНР из
даются  работы,  в  которых  уже  в  меньшей  степе 
ни рассматривается конфликтность между новыми 
и традиционными медиа, внимание уделено инте
грационным процессам в данной сфере, революции 
в  управлении,  теории  медиаплатформ,  исследо
ванию  организационных  форм  новых  медиа  и  их 
влияния  на  социальные  изменения.  Так,  в  2016  г. 
вышла в свет монография Чжан Чэн «Медиа он то ло
гия – теоретический поворот в эпоху новых СМИ»,  
а также несколько его научных статей более позд
него времени, в которых автор дает оценку новой 
тенденции  в  исследованиях  современных  гумани
тарных  и  социальных  наук  с  философской  точки 
зрения,  подчеркивает,  что  с  быстрым  развитием 
современных электронных СМИ реальность в тра
диционном  смысле  была  развеяна  электронными 
средствами массовой  информации  и  стала  прото
типом без прототипа, созданного новыми медиа [3]. 
Чжан Чэн констатирует переход СМИ в новую эпоху. 
Хотя ученые выдвинули множество теорий о функ
циях  средств  массовой  информации,  которые,  по 
сути,  подчеркивают  «инструментальность»  СМИ 
с  разных  сторон.  Основная  функция  средств  мас
совой информации в эпоху новых медиа – распро
странение и принятие информации, а другие функ
ции развиваются на этой основе.

В монографии  «Теория медиаплатформ:  иссле
дование  организационной  формы  новых  медиа» 
(2016) известный китайский ученый Тан Тянь рас
суждает  о  научных  разработках  и  исследованиях 
в этой области: «За последние 30 лет (или около того) 
китайская журналистика  в  основном делает  одно: 
“вступает в исследования коммуникации”. Однако 
сегодня для новых медиа это далеко не достаточно. 
Мы  должны  также  “выйти  из  коммуникационных 
исследований”  и  использовать  экономику,  управ
ление, социологию, политологию, психологию и да 
же  естественную теорию  предметов  для  изучения 
новых медиа»  [4,  c.  11]. В монографии содержится 
критика  научной  мысли  и  аналитический  подход 
к  проблеме  сосуществования  новых и традицион
ных медиа:  «С быстрым развитием интернета но
вые средства массовой информации стали горячей 
темой  и  важной  областью  исследований.  Можно 
сказать,  в  Китае  начался  исследовательский  бум: 
появляется много статей, монографий и сборников. 
Однако под этой издательской суетой печально ви
деть  полное  отсутствие  серьезных  теоретических 
подходов  и  отставание  в  качестве  исследований» 
[4, с. 3]. Тан Тянь приходит к выводу, что в сфере но 
вых медиа КНР исследовательская  парадигма  еще 
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не установлена, методы исследований очень скуд
ны,  не  говоря  уже  о  формировании  собственной 
теоретической  системы. И несмотря на то  что  все 
больше  ученых,  занимающихся  анализом  инфор
мационных  процессов,  начали  изучать  новые  ме
диа,  многие  определили  их  только  как  предмет 
гуманитарных  наук.  «Сосредотачиваясь  на  новых 
средствах массовой информации и коммуникации, 
а также на взаимоотношениях их аудитории и об
щества  в  целом,  мало  кто  серьезно  и  системати
чески изучает  собственно  возникающие СМИ. Что 
представляют  собой  новые  медиа?  Каковы  суще
ственные различия между ними и традиционными 
средствами  массовой  информации?  Зачем  обсуж
дать развитие новых СМИ? Давайте поговорим под
робнее об изменениях и интеграции в медиа, осно
вываясь на научных теориях. Не  удивительно, что 
многие журналисты и коммуникаторы испытывают 
трудности, когда работают с новыми медиа» [4, с. 8].

Изучение феномена новых медиа в Китае про
должается  и  углубляется.  Анализ  вышедших  на
учных трудов показывает, с одной стороны, после
довательность и преемственность  стратегического 
направления  исследований  в  коммуникационной 
сфере, с другой – неоднозначность интерпретаций 
и определений феномена новых медиа, что являет
ся основанием для продолжения этой работы и на
хождения общих критериев и оценок, которые по
могут  развивать  китайскую  журналистику  и  СМИ 
в будущем.

Подобная картина прослеживается с диссертаци
онными исследованиями, которые были проведены 
в Китае и защищены в различных высших учебных 
заведениях страны. По тематике, связанной с появ
лением новых медиа  и  национальными информа
ционными процессами, в общей сложности с начала 
2000х  гг.  были  защищены  93  диссертации.  Среди 
высших  учебных  заведений,  исследующих данный 
вопрос,  –  университеты  городов  Чжецзян  (11  за
щит), Ухань и Нанкин (по 8 защит), Сычуань и Цен
тральный  китайский  педагогический  университет 
(по 5 защит). Лидерами по количеству защищенных 
докторских диссертаций можно назвать  универси
теты г. Ухань. Так определяются центры исследова
тельской  и  научной  мысли,  занимающиеся  разра
боткой  теории  и  практическими  рекомендациями 
по внедрению новых технологий в СМИ Китая.

Если в первое десятилетие XXI в. было проведе
но и  защищено не  более  10 диссертационных ис
следований, предметом которых являлись медий
ные проблемы и  новые технологии, то  во  втором 
десятилетии их количество выросло в пять раз.

Только с 2011 по 2015 г. в китайских вузах были 
защищены 49 диссертаций, с 2016 г. их количество 
неуклонно растет. Имеются в виду работы, в кото
рых  исследуется  коммуникация  и  анализируется 
функционирование новых медиа. Примечательно, 
в этой области нашли свою нишу ученые, изу чаю

щие как теоретическую составляющую коммуника 
ции с точки зрения контента и наполнения им про
дукта, так и техническую составляющую – компью
терные технологии и связь. Об этом свидетельствует 
и то, что одной из первых докторских диссертаций 
по данной теме была защищенная в 2008 г. работа 
«Анализ медиасреды новостей китайского телеви
дения в переходный период» Хоу Хайтао из Китай
ского университета связи [5].

Анализ диссертационных исследований показы
вает, что в первых из них превалировали вопросы по 
адаптации китайских телевизионных СМИ в цифро
вом  контексте,  принятию  китайскими  гражданами 
новых  технологий,  анализу  цифровых  технологий 
и  эволюции  конвергенции  медиа.  Исследователи 
пытались дать определение новым медиа и осмыс
лить  стратегические  теории  развития  китайской 
информационной системы, например Бао Лицюань 
в докторской диссертации «Развитие цифровых ком
муникационных технологий и эволюция конверген
ции медиа»,  защищенной  в  2010  г.  в  Центральном 
Китайском педагогическом университете [6].

Во  втором десятилетии XXI  в.  превалируют те 
мы исследований, характеризующиеся признанием 
новых медиа не столько конкурентами традицион
ным  средствам  информации,  сколько  фиксирова
нием  связей  новых  СМИ  с  традиционными:  «Ди
лемма и выход на выживание телевидения в новой 
среде СМИ», «Исследование инноваций телеви зион 
 ных новостных программ в Китае в контексте кон  
вергенции  СМИ»,  «Трансформация  и  инновации 
телевизионных  программных  форм  на  фоне  кон
вергенции СМИ», «Путь развития кино и телепро 
изводства и распространения продукции в контек
сте  новых  медиа»,  «Сетевое  выживание  телевиде
ния  в  контексте  конвергенции  СМИ».  Так,  Ли Цзе 
в  работе  «Исследование  стратегии  развития  теле
визионных токшоу  в  контексте новых медиа»  [7], 
защищенной  в  Сычуаньском  педагогическом  уни
верситете,  подчеркивает,  что  традиционные  сред
ства массовой информации имеют некоторые пре
имущества по составлению контента, в то же время  
в телевизионном токшоу используются ресурсы но 
вых медиа. Основываясь на своих преимуществах, 
традиционное телевидение укрепляет сотрудниче
ство с новыми медиа, восполняет недостатки и спо
собствует лучшему развитию телешоу.

Углубление  научного  анализа  и  приведение 
знаний в системный порядок происходит в трудах 
«Исследование  инновационной модели маркетин
га телевизионных программ в  эпоху новых СМИ», 
«Статускво и выход строительства этических норм 
в  новые медиакоммуникации  в  Китае»,  «Исследо
вание инновационной модели маркетинга телеви
зионных программ в эпоху новых СМИ», «Исследо
вания по интеграции телевидения и новых медиа 
на фоне конвергенции СМИ. Центр новостей CCTV 
в качестве примера», «Исследование коммуникаци
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онной стратегии СМИ в WeChat» и др. В них крити
чески оценивается взаимодействие традиционных 
и  новых  медиа.  Так,  Пэн  Шуюн  в  работе  «Иссле
дование  инновационного  пути  платформы  радио 
и  телевидения  в  условиях  конвергенции СМИ»  [8] 
(ЮжноКитайский  технологический  университет) 
пишет о том, что платформа радио и телевизион
ных  медиа  –  это  не  сетевая  широковещательная 
платформа,  основанная  на  традиционном телеви
дении,  а мультитерминальная и мультимодальная 
медиаплатформа,  основанная  на  интернете.  Хотя 
традиционные средства массовой информации вло 
жили  много  трудовых,  материальных  и  финансо
вых  ресурсов  в  развитие  вебсайтов  и  приложе
ний,  чтобы  адаптироваться  к  эпохе  интернета,  их 
принципиальное  существование  не  изменилось. 
Контент,  распространяемый  через  интернетСМИ, 
попрежнему  является  продуктом  традиционных 
средств массовой информации, а стиль управления 
и режим работы – традиционной медиасистемой.

Рассуждая об инновационном пути развития оте 
чественных  средств  массовой  информации, Ы  Сяо
нан  в  работе  «Исследование  стратегии  развития 
образовательных телевизионных новостей в Китае 
в  контексте  новых  медиа»  [9]  (Центральный  Ки 
тайский  педагогический  университет)  делает  вы
вод, что успешная реализация новшеств образова
тельных телевизионных новостей и их закрепление 
в новой эпохе СМИ требуют сначала реформирова
ния  всей  концепции  вещания. Наконец,  автор  ра
боты «Исследование теории коммуникации в прак
тике  традиционного  преобразования  СМИ»  [10] 
Лю  Фан жу  (Ляонинский  университет),  сравнивая 
понятия массовой коммуникации и сетевого обще

ния,  приходит  к  выводу,  что  традиционные  СМИ 
в своей работе попрежнему придерживаются идей, 
в  которых  доминирует  массовая  коммуникация. 
Он  предполагает,  что  эти  понятия  разноплановы 
и их противостояние в дальнейшем будет жестким, 
вследствие чего невозможно найти точки взаимо
действия и разумной теоретической адаптации.

В  последних  исследованиях,  касающихся  кон
текстного существования новых медиа в Китае, про
сматривается  конфликт  интересов,  который  ока 
зался  не  в  сфере  взаимодействия  старых  и  новых 
технических средств связи и коммуникаций, исполь 
зования  интернеттехнологий  и  даже  не  в  сфере 
разрушения профессиональных монополий. Борьба 
развернулась за пользователей, которые в конечном 
счете изменяют формальные правила функциони
рования СМИ, решают их судьбу. Авторы констати
руют, что стремление к новой традиционной транс
формации средств массовой информации является 
обязательным, следует всесторонне анализировать 
процессы, происходящие в коммуникационной сфе 
ре  с  появлением  новых  медиа,  теоретическое  ос
мысление  этого  процесса  должно  сопоставляться 
с существующей практикой функционирования ки 
тайских СМИ и комплексными научными направ
лениями.  Критерий  этапности  в  изменениях  тра
диционного китайского телевидения, находящийся 
в  зависимости  от  условий  обновляющейся медиа
среды,  соответствующего  влияния  на  творческий 
контент,  зрительскую  аудиторию,  быстро  меняю
щегося технологического оборудования, можно от
нести к дискуссионным вопросам. Тем не менее он 
прослеживается  как тенденция последовательного 
развития.

влияние научной мысли на китайскую  
информационную стратегию в контексте новых медиа

Сопоставляя  исследовательские  данные,  полу
ченные в результате анализа научных публикаций 
о  новых  медийных  технологиях  за  последние  два 
десятилетия в КНР, можно констатировать неуклон
ный рост интереса к научно обоснованной теории 
как  со  стороны  практиковжурналистов,  так  и  ру
ководителей  информационной  сферы.  При  всем 
многообразии  публикаций,  в  том  числе  диссерта
ционных исследований, следует отметить нехватку 
в них глубины и практических рекомендаций. Это 
отмечают сами исследователи и титулованные ав
торы. Большинство магистерских диссертаций рас
сматривают  проблему  точечно,  локально,  концен
трируя  внимание на  отдельных фрагментах темы. 
Диссертационные исследования на  соискание  сте
пени  доктора  наук  демонстрируют  глубокий  ана
лиз, преемственность научной мысли, но в послед
нее  время таких работ насчитывается очень мало. 
Если первые научные труды были посвящены воз
никновению новых медиа, их интеграции с тради

ционными СМИ,  оформлению медиаплатформ,  то 
последующие направляли внимание на конфликт
ность в борьбе за зрителя, необходимость постоян
ной трансформации традиционных СМИ, в частно
сти китайского телевидения.

Государственная  политика  КНР  корректируется 
в соответствии с направлениями деятельности СМИ 
страны,  опираясь  на  научные  исследования.  В  ре
альности в государстве немаловажную роль играют 
решения  руководства,  постановления  съездов  ЦК 
Коммунистической партии Китая (далее – КПК), ка
сающиеся коммуникационной политики и деятель
ности СМИ. Это относится к решениям, связанным 
со структурной оптимизацией СМИ, модернизаци
ей компаний и холдингов, эффективностью работы 
журналистов. Так, на XIX Всекитайском съезде КПК, 
который состоялся 18–24 октября 2017 г. в г. Пеки
не, было уделено внимание СМИ. В постановлениях 
КПК, которые были приняты в начале 2018 г., Цен
тральный  комитет  КПК  принимает  план  по  даль
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нейшему  реформированию  партийных  и  государ
ственных институтов. Одной из ключевых тем этого 
документа является модернизация средств массовой 
информации  и  коммуникации.  Было  упразднено 
Главное  государственное  управление  по делам пе
чати,  издательства,  радиовещания,  кинематогра фа 
и  телевидения  и  предложено  формирование  Глав 
ного государственного управления по делам радио 
и  телевидения,  которое  должно  напрямую  подчи
няться  высшему  исполнительному  органу  Китая.  
Другим важным организационным решением было 
формирование Центрального радиовещания и теле
видения  как  государственного  учреждения  непо
средственно  при  Государственном  совете  под  ру
ководством  Центрального  отдела  пропаганды,  что 
будет  содействовать  интеграции  радио  и  телеви 
зионных  средств  массовой  информации  и  новых 
медиа. 

Результатом  использования  научных  подходов 
в  разработке  информационной  стратегии  китай
ского  телевидения  является  не  только  визуализа
ция  медиапродукции  на  экранах,  но  и  фиксация 
этого процесса в опубликованных в открытом до
ступе ежегодных государственных отчетах, где за 
креплены  основные достижения  государственных  
телевизионных компаний как локальных, так и об
щенациональной.  В  них  проводится  анализ  прак
тической работы и на основании проведенной ап 
робации,  выявления  динамики  видимых  измене

ний утверждается правильность стратегических на 
правлений. Так, в докладе о развитии радио, кино 
и телевидения Китая (2018) Национального иссле
довательского центра развития радио и телевиде 
ния в разделе «Основные моменты инноваций и раз 
вития подразделений в 2017 году» были отмечены 
достижения  в  развитии  средств  массовой  инфор
мации по  содействию интеграции  коммуникации 
в пределах Китая,  внедрение инноваций  в  работу 
всекитайского телевидения CCTV, создание нового  
формата  для  внешнеполитического  общения  на 
базе международного канала CGTN [11, с. 142]. Та
кая оценка  говорит о положительных результатах  
в формировании китайской информационной стра 
тегии, использовании и утилитарном применении 
научных исследований. Содержание отчета говорит 
о  том,  что  государственная  стратегия  базируется  
на концепции, которую формируют китайские уче
ные  и  исследователи,  в  нем  содержится  квинтэс
сенция последних разработок и публикаций в этой 
области. Тем не менее в директивных документах 
ставятся  все  новые  задачи  по  изучению  феноме
на  новых  медиа  и  их  влияния  на  существующую 
систему СМИ в  стране. Предпринятый анализ на
учных разработок китайских ученых за последние 
20 лет определяет состояние и базовый уровень на
учной мысли в международном контексте, а также 
выявляет ориентиры для будущих научных иссле
дований.

Заключение

Таким  образом, можно  утверждать,  что  на  про
тяжении  последних  десятилетий  формирование 
стратегических  направлений  деятельности  средств 
массовой информации КНР и национального теле
видения в частности опирается на научные знания 
китайских  ученых  и  исследователей,  которые  ак
кумулируют  достижения  современной  коммуни
кативистики. Свою лепту вносят также зарубежные 
авторы,  занимающиеся  глобальными  проблемами 
информации и имеющие достижения в этой области. 
Обращение к мировой научной мысли продиктова
но  стремлением к объективности, рациональности, 
эффективности. Китайские ученые показали иссле
довательский интерес к этой теме, а также глубокое 
владение материалом, что позволяет сделать неко
торые выводы. Можно утверждать, что в Китае про
должает формирование соответствующая мировым 
аналогам современная медиасреда,  которая опира
ется на научную базу, аккумулирующую передовые 

исследования  в  области СМИ,  в  частности по теле
визионному вещанию, а также на организационное 
руководство  со  стороны  государственных  структур. 
Прослеживается  постоянство  общего  направления 
информационной  стратегии  страны,  преемствен
ность  и  этапность  в  тактических  изменениях,  свя
занных с внедрением в СМИ новых технологических 
инструментов.  Китайские  научные  исследования 
аккумулируют  мировые  достижения  научной  мыс
ли, что говорит о поддержании уровня исследований 
и актуальности тематики. Ученые сопоставляют ки
тайскую практику с достижениями в других странах 
и  стремятся  повысить  эффективность  работы жур
налистов  в  своей  стране.  Поэтому  изучение  новых 
медиа  стоит  в  ряду  первостепенных  задач  в  КНР. 
Следует  признать,  что  построение  китайского  ин
формационного  общества  проходит  во  взаимодей
ствии с новыми медиа и нуждается в дальнейшем их 
изучении и научном сопровождении. 
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