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PEDEPAT

Jurnomuas pabota: crpanul] — 55, ucrourankos — 50, mpunoxenuii — 16.

KPEATUBHOE TIIPOJABWXEHUE W  [NTO3ULIMOHMPOBAHUE
OPTAHM3ALIMM, KPEATMBHAA KOMMVYHUKAILIUA, CTPATEIMU
KPEATHMBHOI'O IMPOABUXEHM A 41 [NO3UIINOHNPOBAHUA
OPTAHU3ALNU, UHTEPAKTUBHAA KOMMYHUKAILINA.

OOBeKkT  ucclneoBaHUsSl  JTUIUIOMHOM  pabOThl:  MPOABHKEHUE U
MO3UIIMOHUPOBAHUE OpraHU3aIMid Ha 0ETOPYCCKOM PhIHKE.

[Ipenmer wuccienoBaHusi — CTPATETUM KPEATUBHOTO TMPOJABWKEHUS U
nozunonuposanus YII «Benkomy.

[enp AUIUIOMHOM PabOTHI: MPOBEICHUE KOMIUIEKCHOTO aHajii3a CTpaTerui
KPEaTUBHOI'O MPOJIBIKEHUS U MO3UIIMOHUPOBAHUSI OpraHu3aiuii Ha 0eIopyccKoM
peiake (Ha npumepe YII «Benkomy).

B pabore mnpuMeHSIIUCh CHUCTEMHBIH U CTPYKTYpPHO-(YHKIIMOHATBHBIM
MOJIXOJIbI, HCHOJb30BAIMCH OOIlEHayYHbIE€ METOJAbl aHaIW3a, THUIOJIOTH3AlUH,
000011IeHHs,  CTATUCTUYECKUM,  OINUCATEIbHBIM, CPaBHUTENbHBIA  METOMbI
UCCJIeIOBaHUsA, ObUIM TPOBEACHBbI aHAIN3 CHEIUATM3UPOBAHHONW JUTEpaTyphl M
AKCHEPTHBIE HHTEPBBIO.

[lonydyeHHble  pe3ynabTaThl.  ONPEAEIEHbl  TEOPETUYECKUE  ACTIEKTHI
KPEaTUBHOTO TMPOABWKEHHUS W MO3ULUMOHUPOBAHUS OpPraHHU3alldd, a TaKXKe
pacCMOTPEHBl TEXHOJOTMH W METOAbl, HCIOIb3yEeMbI€ ISl MNPOABWKEHHUS H
MO3UIIMOHUPOBAHUSI OpraHU3AlMK Ha OETOPYCCKOM pBIHKE, MPOBEAEH aHAIHU3
OMbITA UCIIOJIb30BAHUSI HWHTEPAKTUBHOM KOMMYHHMKAllMM KaK HWHCTPYMEHTa B
NPOJBMKEHUU M TO3UIUOHUPOBAHUS OpPraHU3allK, PAacCMOTPEHBI CTPATETUU
KPEAaTUBHOIO MPOABWKEHUS U TO3ULMOHUpoBaHus YII «Benkom».

HoBu3zHa gumioMHOM paOoThl 3aKIIIOYAETCS B CHCTEMATH3allMM 3HAHHWM I10
peanu3alu  CTPaTerui KpEaTUBHOIO MPOABMKEHUS W MO3ULUOHUPOBAHHUS
OopraHu3alvii Ha OeJIOPYCCKOM PBhIHKE.

O6mactb  BO3MOXKHOTO ~ MPAKTUYECKOTO  MPUMEHEHMS:  Pe3yJIbTaThl
UCCJIEIOBAHUS MOTYT MCIOJIB30BaThCs B pabore PR 1 pekyiaMHbBIX CHEUAINCTOB B
CO3JJaHUH CTPATErnii KPEaTUBHOTO MPOABUKEHUS U MO3ULMOHUPOBAHUS, & TAKKE
pPEenoJaBaTeIs MU, aClMPAHTAMH, MAaruCTpPaHTaMH U CTYJEHTAMH, WU3Y4YaloUIUMU
CBS3U C OOIIECTBEHHOCTHIO, pEKIIAMHbICE KOMMYHHKAIlUM, CBS3aHHBIC C
IIPOABUKEHUEM U MTO3UIMOHUPOBAHNEM OpPraHU3aLUH.

ABTOp paboThl TOATBEPKAACT JOCTOBEPHOCTh HCCIECIOBAHUSA, a TaKkKe
00BEKTUBHOCTH CCHIJIOK HA HICTOYHUKH, UCIIOJIb30BAaHHBIE B padoTe.

Jlapuonona H. A.




PODEPAT

JIsImiomMHas mpara: crapoHak — 55, kpbeiHil — 50, npeikinaganasy —16.

KPDATBIVHAE ~ TIPACOYBAHHE 1 TIA3IIBISIHABAHHE
APTAHI3AIILBII, KPPATBIYHAS KAMVYHIKAIIbIA, CTPATOI'TL
KPOATBIYHAT A TIPACOYBAHHS 1 ITABILIBISTHABAHHS APTAHIBAIIBII,
[HTOPAKTBIYHASI KAMYHIKAILIBIAL.

AO'eKkT nmacnegaBaHHS JBITUIOMHAM Tpallbl: MpacoyBaHHE 1 Ma3illbITHABAHHE
aprasizalplii Ha OelIapyCcKiM PhIHKY.

[Ipagmer pacnmepgaBaHHsS — CTpaTaril  KplaTblyHara NpacoyBaHHA 1
nasinepitHaBandsa Y11 «Bankomy.

MbTa ABIIIIOMHAN Tparpl: MpaBsI3eHHE KOMIIEKCHAra aHaji3y CTpaTiTii
KplaThlyHara rnpacoyBaHHs 1 Na3ilbITHABAHHS apraHi3alblii Ha OeIapyCcKiM PhIHKY
(ra mpeikinaaze YII «Bamkomy).

VY npaisl IpbIMSHSIIICS CICTAIMHBI 1 CTPYKTYpHa-(yHKIBITHATBHBI TTabIXO/IbI,
BBIKAPBICTOYBANICS ~ aryJbHAaHABYKOBBISI ~ METaJbl  aHami3y, ThIajlarizaipii,
abarylbHEHHs, CTaThICTBIYHBI, allicalbHbI, MapayHalbHbI METaJbl Jacie/laBaHHs,
OBLII MpaBeI3eHbI aHAI3 CTEIbIsUTI3aBaHal JIITapaTyphl 1 SKCIIEPTHBISA 1HTIPB'IO.

ATpbIMaHbIsl BBIHIKI: BBI3HAYaHbl TIAPITHIUHBIS AaCHEKThl KpdaThblyHara
IpacoyBaHHJ 1 Ma3ilbITHABAaHHA apraHizallbli, a TaKcaMa pasriie/PKaHbl TIXHAJIOT1 1
MeTajbl, SKis BBIKAPBHICTOYBAIOIA IS TMPAcOyBaHHA 1 TNa3ilbIIHABaHHS
aprasizaipli Ha OelapycKiM pBIHKY, MpaBeI3€Hbl aHai3 BOMBITY BBIKAPHICTAHHS
IHTIpaKThIVHAH KaMyHIKAIlbIl K 1HCTpyMEHTa ¥ IpacoyBaHHI 1 Ma3ilbIsTHABaHHS
aprasizaiibli, pa3rieKaHbl CTPATAT1l KpIaThIyHAra mpacoyBaHHs 1 a3ilbITHABAHHS
VII «Bankom».

HagizHa naplmioMHai mpanbl 3akirodaeiia Yy cicTaMmaThi3anbli Bemay ma
pRami3albll CTPATATii KpraThlyHAra MpacoyBaHHS 1 Ma3ilbITHABAHHS apraHi3ailbli
Ha OeNapycKiM PBIHKY.

BobGnacup mardpiMara mpakThldyHara MPBIMSHEHHS: BBIHIKI JacijeaBaHHS
MOTYIIb BbIKapbeIcTOYBala ¥ mparbl PR 1 pakmaMHBIX crienpisuticTay y CTBapIHHI
CTpATArii KpIaThlyHara nmpacoyBaHHs 1 Ma3ilbIIHABaHHS, & TAKCAMa BBIKJIATYbIKaMI,
acmipaHTami, MaricTpaHTami 1 CTyJ?HTami, fKis BBIBy4YaloIllb CyBs3l 3
rpaMajJiCKacIflio, pAIKJIAMHBISI KaMyHIKallbli, 3BS3aHBISI 3 TMPAcOyBaHHEM 1
nasinpIsTHAaBaHHEM apraHi3allbli.

AyTtap mparpl TanBspKae JAaKiIaJHACIb JaclieJaBaHHA, a Takcama
a0'eKThIYHACIIb CTIAChUTAK HAa KPBIHIIBI, BHIKAPBICTAHBISA ¥ TIPAIIbI.

Jlapri€naBa H. A.




RESUME

Thése: pages — 55, sources — 50, applications — 16.

PROMOTION CREATIVE ET POSITIONNEMENT DE
L'ORGANISATION, COMMUNICATION CREATIVE, STRATEGIES DE LA
PROMOTION CREATIVE ET DU POSITIONNEMENT DE L'ORGANISATION,
COMMUNICATION INTERACTIVE.

L'objet de la recherche de la thése: stratégies de la promotion et du
positionnement des organisations sur le marché biélorusse.

Le sujet de la recherche est la promotion créative et les stratégies de
positionnement d'une organisation «Velcomy.

L'objectif de la thése: faire une analyse complete des stratégies de la
promotion créative et du positionnement des organisations sur le marché biélorusse
(par exemple, «Velkomy).

Dans le travail, des approches systémiques et structurelles-fonctionnelles ont
¢té utilisées, des méthodes d'analyse scientifiques générales, la typologie, les
généralisations, des méthodes de recherche statistiques, descriptives et
comparatives, l'analyse de la littérature spécialisée et des entretiens avec des experts
ont été réalisés.

Résultats obtenus: définition des aspects théoriques de la promotion créative
et du positionnement d'une organisation, analyse des technologies et des méthodes
utilis€ées pour promouvoir et positionner une organisation sur le marché biélorusse,
expérience de ['utilisation de la communication interactive comme moyen de
promotion et de positionnement d'une organisation «Velcomy.

La nouveauté de cette thése est la systématisation des connaissances pour la
mise en ceuvre de stratégies de la promotion créative et du positionnement des
organisations sur le marché biélorusse.

Domaine d'application possible: les résultats de la recherche peuvent étre
utilisés dans le travail des spécialistes des relations publiques et de la publicité pour
créer des stratégies de promotion et de positionnement créatifs, ainsi que pour les
enseignants, les étudiants des cycles supérieurs, les étudiants de premier cycle et les
¢tudiants en relations publiques et en communications publicitaires liées a la
promotion et au positionnement des organisations.

L'auteur du travail confirme la fidélité de I'étude et I'objectivité des références
aux sources utilisées dans le travail.

Larionova N. A.




