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РЕФЕРАТ 
 

Дипломная работа: 62 с., 9 табл., 14 рис., 50 источников, 3 прил. 
 

ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ, ЛОГОТИП, СЛОГАН, ИМИДЖ, 
МАРКЕТИНГОВАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, БРЕНДБУК 

 
Объект исследования : ИУП «Самсолюшнс». 
Предмет исследования : фирменный стиль ИУП «Самсолюшнс». 
Цель работы : провести оценку результатов использования фирменного 

стиля ИУП «Самсолюшнс» и разработать направления его совершенствования. 
Методы исследования : общенаучные методы: экономический анализ и 

синтез, сравнение, абсолютных и относительных величин, опрос, наблюдение и 
др. 

Исследования и разработки : изучены теоретические аспекты 
формирования и фирменного стиля организации; проведен анализ и оценка 
фирменного стиля ИУП «Самсолюшнс»; разработаны предложения по 
совершенствованию элементов фирменного стиля ИУП «Самсолюшнс». 

Элементы научной новизны : разработаны направления 
совершенствования фирменного стиля ИУП «Самсолюшнс». 

Область возможного практического применения : маркетинговая 
деятельность ИУП «Самсолюшнс». 

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-
аналитический материал правильно и объективно отражает состояние 
исследуемого процесса, а все заимствованные из литературных и других 
источников теоретические, методологические и методические положения и 
концепции сопровождаются ссылками на их авторов. 

 
 

  

 



РЭФЕРАТ 
 

Дыпломная работа: 62 с., 9 табл., 14 мал., 50 крыніцы, 3 дадаткі. 
 
ФІРМОВЫ СТЫЛЬ, ЛАГАТЫП, СЛОГАН, ІМІДЖ, МАРКЕТЫНГАВАЯ 

ДЗЕЙНАСЦЬ, БРЕНДБУК 
 
Аб'ект даследавання : ІУП «Самсалюшнс». 
Прадмет даследавання : фірмовы стыль ІУП «Самсалюшнс». 
Мэта работы : правесці ацэнку вынікаў выкарыстання фірмовага стылю 

ІУП «Самсалюшнс» і распрацаваць напрамкі яго ўдасканалення. 
Метады даследавання : агульнанавуковыя метады: эканамічны аналіз і 

сінтэз, параўнанне, абсалютных і адносных велічынь, апытанне, назіранне і 
інш. 

Даследаванні і распрацоўкі : вывучаны тэарэтычныя аспекты 
фарміравання і фірмовага стылю арганізацыі; праведзены аналіз і ацэнка 
фірмовага стылю ІУП «Самсалюшнс»; распрацаваны прапановы па 
ўдасканаленні элементаў фірмовага стылю ІУП «Самсалюшнс». 

Элементы навуковай навізны : распрацаваны напрамкі ўдасканалення 
фірменнага стылю ІУП «Самсалюшнс». 

Вобласць магчымага практычнага прымянення : маркетынгавая 
дзейнасць ІУП «Самсалюшнс». 

Аўтар работы пацвярджае, што прыведзены у ёй разлікова-аналітычны 
матэрыял правільна і аб'ектыўна адлюстроўвае стан доследнага працэсу, а все 
запазычаныя з літаратурных і іншых крыніц тэарэтычныя, метадалагічныя і 
метадычныя становішча і канцэпцыі суправаджаюцца спасылкамі на іх аўтараў. 

 
 
 

  

 



ABSTRACT 
 

Thesis: 62 p., 9 table, 14 Fig., 50 sources, 3 adj. 
 
CORPORATE IDENTITY, LOGO, SLOGAN, IMAGE, MARKETING 

ACTIVITIES, BRAND BOOK 
 
The object of study : IUP «Samsolyushns». 
Subject of research : corporate identity of IUP «Samsolyushns». 
The aim of this work : is to evaluate the results of branding IUP 

«Samsolyushns» and to develop ways to improve it. 
Research methods : General scientific methods: economic analysis and 

synthesis, comparison, absolute and relative values, survey, observation, etc. 
Research and development : we studied the theoretical aspects of the 

formation and corporate identity of the organization; the analysis and evaluation of 
corporate identity the IUP «Samsolyushns»; developed proposals to improve the 
branding of the IUP «Samsolyushns». 

Elements of scientific novelty : directions of improvement of corporate 
identity of IUP «Samsolyushns» are developed. 

Area of possible practical application : marketing activities of IUP 
«Samsolyushns». 

The author of the work confirms that the calculation and analytical material 
given in it correctly and objectively reflects the state of the studied process, and all 
theoretical, methodological and methodological provisions and concepts borrowed 
from literary and other sources are accompanied by references to their authors. 
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