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РЕФЕРАТ 
 

Дипломная работа: 61 с., 11 рис., 19 табл., 51 источников, 7 прил. 
 
КОНЪЮНКТУРА РЫНКА, СПРОС, ПРЕДЛОЖЕНИЕ, ПРОДУКТОВЫЙ 

ПОРТФЕЛЬ, ТОВАРНАЯ СТРУКТУРА ПРОДУКЦИИ 
 

Цель исследования: совершенствование и оценка эффективности 
продуктового портфеля предприятия с учетом прогнозной конъюнктуры рынка. 

Объект исследования: конъюнктура рынка ОАО «Мозырьсоль». 
Предмет исследования: товарная конъюнктура рынка  

ОАО «Мозырьсоль». 
Методы исследования: графические, матричные, расчетные, наблюдение, 

сравнение, обобщение и анализ, анкетирование, опрос. 
Исследования и разработки: на основе изучения теоретических 

результатов исследования конъюнктуры рынка рассмотрены различные подходы 
к трактовке понятия, предложено авторское определение конъюнктуры рынка, 
охарактеризованы факторы конъюнктуры и этапы ее исследования; определены 
и разработаны основные направления совершенствования продуктового 
портфеля ОАО «Мозырьсоль».  

Элементы научной новизны: проведено анкетирование потребителей, 
построена матрица БКГ, определены наиболее перспективные виды продукции в 
продуктовом портфеле. 

Область возможного практического применения: ОАО «Мозырьсоль». 
Технико-экономическая, социальная значимость: внедрение 

предложенных мероприятий позволит совершенствовать продуктовый портфель 
ОАО «Мозырьсоль» путем усиления роли перспективных видов продукции и 
снижения тех, которые приносят мало прибыли и пользуются невысоким 
спросом. 

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-
аналитический материал объективно отражает состояние исследуемого процесса, 
а все заимствованные из литературных и других источников теоретические, 
методологические и методические положения и концепции сопровождаются 
ссылками на их авторов. 
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РЭФЕРАТ 
 

Дыпломная работа: 61 с., 11 мал., 19 табл., 51 крыніц, 7 дад. 
 
КАН'ЮНКТУРА РЫНКУ, ПОПЫТ, ПРАПАНОВА, ПРАДУКТОВАГА 

ПАРТФЕЛЯ, ТАВАРНАЙ СТРУКТУРЫ ПРАДУКЦЫI 
 
Мэта даследавання: удасканаленне і ацэнка эфектыўнасці прадуктовага 

партфеля прадпрыемствы з улікам прагнознай кан'юнктуры рынку. 
Аб'ект даследавання: кан'юнктура рынку ААТ «Мазырсоль». 
Прадмет даследавання: таварная кан'юнктура рынку ААТ «Мазырсоль». 
Метады даследавання: графічныя, матрычныя, разліковыя, назіранне, 

параўнанне, абагульненне і аналіз, анкетаванне, апытанне. 
Даследаванні і распрацоўкі: на аснове вывучэння тэарэтычных пытанняў 

даследавання кан'юнктуры рынку разгледжаны розныя падыходы да трактоўкі 
паняцця, прапанована аўтарскае вызначэнне кан'юнктуры рынку, вывучаны 
фактары кан'юнктуры і этапы яе даследавання; вызначаны і распрацаваны 
асноўныя напрамкі ўдасканалення прадуктовага партфеля ААТ «Мазырсоль». 

Элементы навуковай навізны: праведзена анкетаванне спажыўцоў, 
пабудавана матрыца БКГ, вызначаны найбольш перспектыўныя віды прадукцыі 
ў прадуктовым партфелі. 

Вобласць магчымага практычнага прымянення: ААТ «Мазырсоль». 
Тэхніка-эканамічная, сацыяльная значнасць: ўкараненне прапанаваных 

мерапрыемстваў дазволіць удасканальваць прадуктовы партфель ААТ 
«Мазырсоль» шляхам узмацнення ролі перспектыўных відаў прадукцыі і 
зніжэння тыя, якія прыносяць мала прыбытку і карыстаюцца невысокім попытам. 

Аўтар работы пацвярджае, што прыведзены ў ёй разлікова-аналітычны 
матэрыял аб'ектыўна адлюстроўвае стан доследнага працэсу, а ўсе запазычаныя з 
літаратурных і іншых крыніц тэарэтычныя, метадалагічныя і метадычныя 
палажэнні і канцэпцыі суправаджаюцца спасылкамі на іх аўтараў. 
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ABSTRACT 
 

Diploma work: Thesis: 59 p., 11 fig., 18 tab., 51 sources, 7 adj. 
 
MARKET CONSTRUCTION, DEMAND, OFFER, PRODUCT PORTFOLIO, 

PRODUCT PRODUCT STRUCTURE 
 
The purpose of the study: improving and evaluating the effectiveness of the 

company's product portfolio, taking into account the predicted market conditions. 
Object of study: market conditions of Mozyrsalt. 
Subject of research: commodity market conditions JSC Mozyrsol. 
Research methods: graphic, matrix, calculated, observation, comparison, 

synthesis and analysis, questioning, survey. 
Research and development: based on the study of theoretical issues of market 

research, various approaches to the interpretation of the concept were studied, the 
author's definition of market conditions was developed, factors of the situation and 
stages of its research were studied; identified and developed the main directions of 
improving the product portfolio JSC Mozyrsol. 

Elements of scientific novelty: a consumer survey was conducted, a BCG matrix 
was constructed, the most promising types of products in the product portfolio were 
identified. 

The area of possible practical application: JSC Mozyrsol. 
Technical, economic, social significance: the introduction of the proposed 

measures will improve the product portfolio of Mozyrsalt by enhancing the role of 
promising products and reducing those that generate little profit and are not in high 
demand. 

The author confirms that the analytical material presented in it objectively 
reflects the state of the process being studied, and all theoretical, methodological and 
methodological provisions and concepts borrowed from literature and other sources are 
accompanied by references to their authors. 
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