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РЕФЕРАТ 
   
Дипломная работа:89 с., 20 рис., 18 табл., 53 источника, 5 прил. 
 
РЕКЛАМА, ИНТЕРНЕТ, ПОИСКОВОЕ ПРОДВИЖЕНИЕ, 

КОНТЕКСТНАЯ РЕКЛАМА, СОЦИАЛЬНАЯ СЕТЬ, БАННЕРЫ, КЛИКИ 
 
Цель исследования: на основе анализа показателей эффективности 

интернет-рекламы ГНУ «ОИПИ НАН Беларуси» предложить мероприятия по 
ее повышению  и выявить факторы, обуславливающие их экономическую 
целесообразность. 

Объект исследования: реклама в сети Интернет  
Предмет исследования: показатели и факторы повышения 

эффективности рекламной кампании в сети Интернет. 
Методы исследования: экономико-статистический, методы факторного, 

ситуационного и сравнительного анализа, дедукции и индукции, 
проекционный, метод наблюдения, аналогий и др. 

Исследования и разработки: проведены научно-теоретические 
исследования проблемы, ситуационный анализ в ГНУ «ОИПИ НАН Беларуси»; 
дана оценка его рекламной деятельности, определены показатели 
эффективности и факторы, влияющие на эффективность рекламный кампаний 
организации в сети Интернет; определены направления совершенствования 
интернет-рекламы; предложено поисковое продвижение сайта организации, 
использование контекстной рекламы и рекламы в социальных сетях; рассчитан 
экономических эффект от реализации предлагаемых мероприятий.  

Элементы научной новизны: разработан медиаплан по проведению 
рекламной интернет-кампании организации. 

Область возможного практического применения: практический 
маркетинг ГНУ «ОИПИ НАН Беларуси».  

Технико-экономическая, социальная значимость: внедрение 
предложений по совершенствованию рекламной кампании в интернете 
позволит привлекать новых клиентов, благодаря чему ГНУ «ОИПИ НАН 
Беларуси»  сможет получить дополнительный доход. Реализация рекламной 
интернет-кампании будет способствовать также формированию 
положительного имиджа организации.  

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-
аналитический материал объективно отражает состояние исследуемой 
проблемы, а все заимствованные из литературных и других источников 
теоретические, методологические и методические положения и концепции 
сопровождаются ссылками на их авторов. 
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РЭФЕРАТ 
   

Дыпломная работа: с. 89, 20 мал., 18 табл., 53 крыніцы, 5 дадаткаў. 
 
РЭКЛАМА, ІНТЭРНЭТ, ПОШУКАВАЕ ПРАДВІЖЭННЕ, 

КАНТЭКСТНАЯ РЭКЛАМА, САЦЫЯЛЬНАЯ СЕТКА, БАНЕРЫ, КЛІКІ 
 

         Мэта даследавання: на аснове аналізу паказчыкаў  эфектыўнасці 
інтэрнэт-рэкламы ДНУ «АІПІ НАН Беларусі» прапанаваць мерапрыемствы па 
яе павышэнню і выявіць фактары, якія абумаўляюць іх эканамічную 
мэтазгоднасць. 

Аб'ект даследавання: рэклама ў сетцы Інтэрнэт. 
          Прадмет даследавання: паказчыкі і фактары павышэння эфектыўнасці 
рэкламнай кампаніі ў сетцы Інтэрнэт. 

 Метады даследавання: эканоміка-статыстычны, метады факторного, 
сітуацыйнага і параўнальнага аналізу, дэдукцыі і індукцыі, праекцыйны, метад 
назірання, аналогій і інш. 
            Даследаванні і распрацоўкі:  праведзены навукова-тэарэтычныя 
даследаванні праблемы, сітуацыйны аналіз у ДНУ «АІПІ НАН Беларусі»; 
дадзена ацэнка яго рэкламнай дзейнасці, вызначаны паказчыкі эфектыўнасці і 
фактары, якія ўплываюць на эфектыўнасць рэкламны кампаній арганізацыі ў 
сетцы Інтэрнэт; вызначаны напрамкі ўдасканалення інтэрнэт-рэкламы; 
прапанавана пошукавае прасоўванне сайта арганізацыі, выкарыстанне 
кантэкстнай рэкламы і рэкламы ў сацыяльных сетках; разлічаны эканамічных 
эфект ад рэалізацыі прапанаваных мерапрыемстваў. 

 Элементы навуковай навізны: распрацаваны медыяплан па 
правядзенні рэкламнай інтэрнэт-кампаніі арганізацыі. 

Вобласць магчымага практычнага прымянення: практычны 
маркетынг ДНУ «АІПІ НАН Беларусі».  

Тэхніка-эканамічная, сацыяльная значнасць: ўкараненне прапаноў па 
ўдасканаленні рэкламнай кампаніі ў інтэрнэце дазволіць прыцягваць новых 
кліентаў, дзякуючы чаму ДНУ «АІПІ НАН Беларусі» зможа атрымаць 
дадатковы прыбытак. Рэалізацыя рэкламнай інтэрнэт-кампаніі будзе спрыяць 
таксама фарміраванню станоўчага іміджу арганізацыі. 

Аўтар работы пацвярджае, што прыведзены у ёй разлікова-аналітычны 
матэрыял аб'ектыўна адлюстроўвае стан доследнага працэсу, а все запазычаныя 
з літаратурных і іншых крыніц тэарэтычныя, метадалагічныя і метадычныя 
становішча і канцэпцыі суправаджаюцца спасылкамі на іх аўтараў. 
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ABSTRACT 
   

Thesis: 89 p., 20 fig., 18 tab., 53 sources, 5 adj. 
 
ADVERTISING, INTERNET, SEARCH PROMOTION, CONTEXT 

ADVERTISING, SOCIAL NETWORK, BANNERS, CLICKS. 
 

         The purpose of the study: on the basis of the analysis of effectiveness of 
online advertising of the State Scientific Institution “UIIP NASB”, suggest measures 
for its improvement and identify the factors causing their economic feasibility. 
         Object of study: advertising on the Internet 
          Subject of research: indicators and factors to improve effectiveness of 
advertising campaign on the Internet.   
          Research methods: economic and statistical, methods of factor, situational and 
comparative analysis, deduction and induction, projection, method of observation, 
analogies, etc. 
          Research and development: scientific and theoretical studies of the problem, 
a situational analysis in the SSI “UIIP NASB”; an assessment of its advertising 
activity was given, performance indicators and factors affecting the effectiveness of 
an organization’s advertising campaign on the Internet were determined; identified 
areas for improving online advertising; suggested search engine promotion of the 
organization’s website, contextual advertising and advertising in social networks; 
calculated the economic effect of the implementation of the proposed activities. 
           Elements of scientific novelty: a media plan has been developed for 
organizing an online advertising campaign. The area of possible practical application: 
practical marketing of the State Scientific Institution “UIIP NASB”. 
           Technical, economic, social significance: the introduction of proposals to 
improve the advertising campaign on the Internet will attract new customers, so that 
the SSI “UIIP NASB” will be able to get additional income. The implementation of 
an online advertising campaign will also contribute to the formation of a positive 
image of the organization. 
           The author confirms that the analytical material presented in it objectively 
reflects the state of the problem being investigated, and all theoretical, 
methodological and methodological provisions and concepts taken from literature and 
other sources are accompanied by references to their authors. 
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