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РЕФЕРАТ 
 
 
Дипломная работа: 80 с., 11 рис., 24 табл., 46 источников, 5 приложений. 
 
МАРКЕТИНГ, ПЛАНИРОВАНИЕ МАРКЕТИНГА, МАРКЕТИНГОВАЯ 

СТРАТЕГИЯ, МАРКЕТИНГОВАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ 
 
Цель работы: исследование и разработка путей совершенствования 

планирования маркетинговой деятельности в Ельском райпо. 
Объект исследования: маркетинговая деятельность. 
Предмет исследования: планирование маркетинговой деятельности в 

Ельском райпо. 
Методы исследования:анализ, синтез, классификация, индукция, 

дедукция. 
Исследования и разработки: на основе изучения теоретическихвопросов 

планирования маркетинговой деятельности проведен анализ на базе Ельского 
райпо и предложены пути совершенствования.  

Элементы научной новизны: разработаны направления 
совершенствования планирования маркетинга в Ельском райпо. 

Область возможного практического применения: 
практическиймаркетинг Ельского райпо. 

Технико-экономическая, социальная значимость: внедрениепредложений 
по совершенствованию планирования маркетинга в Ельском райпо позволит 
улучшить экономические показатели деятельности организации и укрепить 
позиции на рынке. 

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-
аналитический материал объективно отражает состояние 
исследуемогопроцесса, а все заимствованные из литературных и других 
источниковтеоретические, методологические и методические положения и 
концепциисопровождаются ссылками на их авторов. 

 
 
 
 
 
 



РЭФЕРАТ 
 
 

Дыпломнаяработа: 80 с., 11 мал., 24 табл., 46 крыніц, 5 д. 
 
МАРКЕТЫНГ, ПЛАНАВАННЕ МАРКЕТЫНГУ, МАРКЕТЫНГАВАЯ 

СТРАТЭГІЯ, МАРКЕТЫНГАВАЯ ДЗЕЙНАСЦЬ 
 
Мэта работы: даследаванне і распрацоўка шляхоў удасканалення 

планавання маркетынгавай дзейнасці ў Ельскім райпо. 
Аб'ект даследавання: маркетынгавая дзейнасць. 
Прадмет даследавання: планаванне маркетынгавай дзейнасці ў Ельскім 

райпо. 
Метады даследавання: аналіз, сінтэз, класіфікацыя, індукцыя, дэдукцыя. 
Даследаванні і распрацоўкі: на аснове вывучэння тэарэтычных 

пытанняў планавання маркетынгавай дзейнасці праведзены аналіз на базе 
Ельскага райпо і прапанаваны шляхі ўдасканалення. 

Элементы навуковай навізны: распрацаваны напрамкі ўдасканалення 
планавання маркетынгу ў Ельскім райпо. 

Вобласць магчымага практычнага прымянення: практычны 
маркетынг Ельскага райпо. 

Тэхніка-эканамічная, сацыяльная значнасць: ўкараненне прапаноў па 
ўдасканаленні планавання маркетынгу ў Ельскім райпо дазволіць палепшыць 
эканамічныя паказчыкі дзейнасці арганізацыі і ўмацаваць пазіцыі на рынку. 

Аўтар работы пацвярджае, што прыведзены ў ёй разлікова-аналітычны 
матэрыял аб'ектыўна адлюстроўвае стан доследнага працэсу, а ўсе запазычаныя 
з літаратурных і іншых крыніц тэарэтычныя, метадалагічныя і метадычныя 
палажэнні і канцэпцыі суправаджаюцца спасылкамі на іх аўтараў. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



ABSTRACT 
 
 

Thesis: 80 p., 11 fig., 24 tab., 46 sources, 5 app. 
 
MARKETING, MARKETING PLANNING, MARKETING STRATEGY, 

MARKETING ACTIVITIES 
 
Purpose of the study: research and development of ways to improve the 

planning of marketing activities in the Elsk raypo. 
Object of study: marketing activities. 
Subject of research: planning marketing activities in the Elsk raypo. 
Research methods: analysis, synthesis, classification, induction, deduction. 
Research and development: on the basis of studying theoretical issues of 

planning marketing activities, an analysis was carried out on the basis of the Elsk 
raypo and suggested ways to improve it. 

Elements of scientific novelty: directions for improving marketing planning in 
the Elsk raypo have been developed. 

The area of possible practical application: practical marketing Elsk raypo. 
Technical, economic, social significance: the introduction of proposals to 

improve marketing planning in Elsk raypo will improve the economic performance of 
the organization and strengthen its position in the market. 

The author confirms that the analytical material presented in it objectively 
reflects the state of the process being studied, and all theoretical, methodological and 
methodological provisions and concepts borrowed from literature and other sources 
are accompanied by references to their authors. 
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