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РЕФЕРАТ 
 

 
Дипломная работа: 54 с., 7 табл., 8 рис., 60 источников, 1 приложение. 
 
МАРКЕТИНГ, РЕКЛАМА, ЭФФЕКТИВНОСТЬ, ИНСТРУМЕНТЫ, 

АНАЛИЗ, СТРАТЕГИЯ 
  
Объект исследования – рекламная деятельность предприятия. 
Предмет исследования – рекламная деятельность ЧТУП «Технодруг» 
Цель дипломной работы: анализ рекламной деятельности предприятия, 

определение основных направлений совершенствования рекламной 
деятельности ЧТУП «Технодруг» и оценка их эффективности. 

Методы исследования: анализ, обобщение, сравнение, аналогия, 
сравнительный анализ. 

Исследования и разработки: изучены теоретические аспекты рекламной 
деятельности; рассмотрена специфика и основные составляющие рекламной 
деятельности; рассмотрены методы оценки эффективности рекламы; 
проанализирована рекламная деятельность ЧТУП «Технодруг»; разработаны 
направления совершенствования рекламной деятельности компании. 

Элементы научной новизны: предложены направления 
совершенствования с учетом современных методов рекламы. 

Область возможного практического применения: ЧТУП «Технодруг» и 
другие аналогичные предприятия. 

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-
аналитический материал объективно отражает состояние исследуемого 
процесса, а все заимствованные из литературных и других источников 
теоретические и методологические положения и концепции сопровождаются 
ссылками на их авторов. 
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РЭФЕРАТ 
 

 
Дыпломная работа: 54 с., 7 табл., 8 мал., 60 крыніцы, 1 дадатак.  

 
МАРКЕТЫНГ, РЭКЛАМА, ЭФЕКТЫЎНАСЦЬ, ІНСТРУМЕНТЫ, 

АНАЛІЗ, СТРАТЭГІЯ  
 

Аб'ект даследавання - рэкламная дзейнасць прадпрыемства.  
Прадмет даследавання – рэкламная дзейнасць ПГУП «Технодруг».  
Мэта дыпломнай работы: аналiз рэкламнай дзейнасцi прадпрыемства, 

вызначэнне асноўных напрамкаў удасканалення рэкламнай дзейнасці ПГУП 
«Технодруг» i ацэнка iх эффектыўнасцi. 

Метады даследавання: аналіз, абагульненне, параўнанне, аналогія, 
параўнальны аналіз.  

Даследаванні і распрацоўкі: вывучаны тэарэтычныя аспекты рэкламная 
дзейнасці; разгледжана спецыфіка і асноўныя складнікі рэкламная дзейнасці; 
разгледжаны метады ацэнкі эфектыўнасці рэкламы; прааналізавана рэкламная 
дзейнасць ПГУП «Технодруг»; распрацаваны напрамкі ўдасканалення 
рэкламнай дзейнасці кампаніі. 

Элементы навуковай навізны: прапанаваны напрамкі ўдасканалення з 
улікам сучасных метадаў рэкламы. 

Вобласць магчымага практычнага прымянення: ПГУП «Технодруг» і 
іншыя аналагічныя прадпрыемствы.  

Аўтар работы пацвярджае, што прыведзены ў ёй разлікова-аналітычны 
матэрыял аб'ектыўна адлюстроўвае стан доследнага працэсу, а ўсе запазычаныя 
з літаратурных і іншых крыніц тэарэтычныя і метадалагічныя палажэнні і 
канцэпцыі суправаджаюцца спасылкамі на іх аўтараў. 
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PAPER 
  
 

The degree work: 54 pages, 7 tab., 8 fig., 60 source, 1 attachment. 
  
  
MARKETING, ADVERTISING, EFFICIENCY, TOOLS, THE ANALYSIS, 

STRATEGY 
  
 Object of research – advertising. 
Subject of research – promotional activities of Tehnodrug company. 
Thesis purpose: advertising analysis, definition of the basic directions of 

perfection advertising activities on the example Tehnodrug company and assessment 
of their effectiveness. 

Research methods: analysis, generalizations, comparisons, analogies, 
comparative analysis. 

Researches and development: theoretical aspects advertising are studied; the 
specifics and main components of advertising are considered; methods for evaluating 
the effectiveness of advertising are examined; Technodrug company advertising is 
analyzed; directions for improving the company's advertising activity have been 
developed. 

Elements of scientific novelty: proposed areas for improvement based on 
modern advertising methods. 

Area of possible practical application: Technodrug company and other 
similar enterprises. 

The author of the paper confirms that the calculation and analytical material 
contained therein objectively reflects the state of the process under investigation, and 
all theoretical and methodological positions and concepts borrowed from literary and 
other sources are accompanied by references to their authors. 
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