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РЕФЕРАТ 
 
 
Дипломная работа: 58 с., 10 рис., 18 табл., 50 источников, 4 прил. 
 
ИВЕНТ-МАРКЕТИНГ, МАРКЕТИНГОВАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ,  

ЭФФЕКТИВНОСТЬ МАРКЕТИНГА, ОРГАНИЗАЦИЯ,  
СОВЕРШЕНСТВОВАНИЕ 

 
Цель исследования: на основе анализа существующего опыта предложить 

организацию и проведение нового ивент-маркетингового мероприятия в ООО 
«Эдэлис», оценить его результативность и наметить пути совершенствования 
данной работы.   

Объект исследования: ивент-маркетинговые мероприятия. 
Предмет исследования: организация ивент-маркетингового мероприятия и 

оценка его результатов. 
Методы исследования: наблюдение, анализ, индукция, дедукция, метод 

восхождения от абстрактного к конкретному. 
Исследования и разработки: на основе изучения научно-теоретического 

содержания, основных видов и практического значения ивент-маркетинга 
проведен анализ и оценка результативности ивент-маркетинговых мероприятий в 
ООО «Эдэлис», предложены мероприятия по совершенствованию организации 
ивент-маркетинга ООО «Эдэлис» и их экономическое обоснование. 

Элементы научной новизны: разработаны ивент-маркетинговые 
мероприятия ООО «Эдэлис» – промо-мероприятие на «День защиты детей» и 
мероприятие с участием ООО «Эдэлис» в спортивном мероприятии «Минский 
Полумарафон». 

Область возможного практического применения: ивент-маркетинговая 
деятельность ООО «Эдэлис». 

Технико-экономическая, социальная значимость: внедрение  
ивент-маркетинговых мероприятий повысит эффективность маркетинга в  
ООО «Эдэлис», что позволит увеличить финансовые результаты деятельности 
организации. 

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-
аналитический материал объективно отражает состояние исследуемого процесса, 
а все заимствованные из литературных и других источников теоретические, 
методологические и методические положения и концепции сопровождаются 
ссылками на их авторов. 

 



РЭФЕРАТ 
 
 
Дыпломная работа: 58 с., 10 мал., 18 табл., 50 крыніц, 4 дад. 
 
ІВЭНТ-МАРКЕТЫНГ, МАРКЕТЫНГАВАЯ ДЗЕЙНАСЦЬ,  

ЭФЕКТЫЎНАСЦЬ МАРКЕТЫНГУ, АРГАНІЗАЦЫЯ, УДАСКАНАЛЕННЕ 
 
Мэта даследавання: на аснове аналізу існуючага вопыту прапанаваць 

арганізацыю і правядзенне новага івэнт-маркетынгавага мерапрыемства ў  ТАА 
«Эдэлис», ацаніць яго выніковасць і намеціць шляхі ўдасканалення дадзенай 
працы. 

Аб'ект даследавання: івэнт-маркетынгавыя мерапрыемствы. 
Прадмет даследавання: арганізацыя івэнт-маркетынгавага мерапрыемства 

і ацэнка яго вынікаў. 
Метады даследавання: назіранне, аналіз, індукцыя, дэдукцыя, метод 

ўзыходжання ад абстрактнага да канкрэтнага. 
Даследаванні і распрацоўкі: на аснове вывучэння навукова-тэарэтычнага 

зместу, асноўных відаў і практычнага значэння івэнт-маркетынгу праведзены 
аналіз і ацэнка выніковасці івэнт-маркетынгавых мерапрыемстваў у  
ТАА «Эдэлис», прапанаваны мерапрыемствы па ўдасканаленні арганізацыі івэнт-
маркетынгу ТАА «Эдэлис» і іх эканамічнае абгрунтаванне. 

Элементы навуковай навізны: распрацаваны івэнт-маркетынгавыя 
мерапрыемства ТАА «Эдэлис» – прома-мерапрыемства на «Дзень абароны 
дзяцей» і мерапрыемства з удзелам ТАА «Эдэлис» у спартыўным мерапрыемстве 
«Мін-скі Паўмарафон». 

Вобласць магчымага практычнага прымянення: івэнт-маркетынгавая 
дзейнасць ТАА «Эдэлис». 

Тэхніка-эканамічная, сацыяльная значнасць: ўкараненне івэнт-
маркетынгавых мерапрыемстваў павысіць эфектыўнасць маркетынгу ў ТАА 
«Эдэлис», што дазволіць павялічыць фінансавыя вынікі дзейнасці арганізацыі. 

Аўтар работы пацвярджае, што прыведзены ў ёй разлікова-аналітычны 
матэрыял аб'ектыўна адлюстроўвае стан доследнага працэса, а ўсе запазычаныя з 
літаратурных і іншых крыніц тэарэтыныя, метадалагічныя і метадычныя 
палажэнні і канцэпцыі сопровождаюцца спасылкамі на іх аўтараў. 

 
 
 
 
 



ESSAY 
 
 
Thesis: 58 p., 10 fig., 18 tab., 50 sources, 4 adj. 
 
EVENT MARKETING, MARKETING ACTIVITY, MARKETING  

EFFICIENCY, ORGANIZATION, IMPROVEMENT 
 
Objective: to suggest organizing and conducting a new event-marketing event in 

LLC «Edelis», based on the analysis of existing experience, assess its effectiveness and 
outline ways to improve this work. 

Object of study: event marketing events. 
Subject of research: the organization of event marketing event and evaluation of 

its results. 
Research methods: observation, analysis, induction, deduction, the method of 

ascent from the abstract to the concrete. 
Research and development: based on a study of the scientific and theoretical 

content, the main types and practical significance of event marketing, an analysis and 
assessment of the effectiveness of event marketing activities in LLC «Edelis» was 
carried out, measures were proposed to improve the organization of event marketing  
LLC «Edelis» and their economic rationale. 

Elements of scientific novelty: event marketing events developed by  
LLC «Edelis» are a promotional event for the «Children's Day» and an event with the 
participation of LLC «Edelis» in a sports event «Min-Half Marathon». 

The area of possible practical application: event-marketing activities of  
LLC «Edelis». 

Feasibility, social significance: implementation event marketing activities will 
increase marketing effectiveness in LLC «Edelis», which will increase the financial 
results of the organization. 

The author confirms that the computational and analytical material presented in it 
objectively reflects the state of the process being studied, and all theoretical, 
methodological and methodological provisions and concepts borrowed from literature 
and other sources are accompanied by references to their authors. 
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