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РЕФЕРАТ 

 

Дипломная работа: 64 с., 6 рис., 18 таб., 1 фор., 65 источников, 3 
приложения. 

 
Ключевые слова: ПЛАНИРОВАНИЕ, МАРКЕТИНГОВАЯ 

ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, ЭФФЕКТИВНОСТЬ, СТРАТЕГИЧЕСКОЕ 
ПЛАНИРОВАНИЕ, КОНТРОЛЬ 

 
Цель исследования: разработка предложений по повышению 

эффективности планирования маркетинговой деятельности организации. 
Объект исследования: маркетинговая деятельность ОАО «Свiтанак». 
Предмет исследования: особенности планирования маркетинговой 

деятельности ОАО «Свiтанак». 
Методы исследования: метод комплексной оценки маркетинговой 

деятельности, метод оценки эффективности маркетинговой деятельности 
предприятия, базирующийся на системном подходе, метод оценки 
эффективности формирования общественного мнения предприятия. 

Область возможного практического применения: маркетинговая 
деятельность предприятия ОАО «Свiтанак» 

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-
аналитический материал объективно отражает состояние исследуемого 
процесса, а все заимствованные из литературных и других источников 
теоретические, методологические и методические положения и концепции 
сопровождаются ссылками на их авторов. 
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РЭФЕРАТ 

 

Дыпломная работа: 64 с., 6 мал., 18 таб., 1 фор., 65 крынiц, 3 дадатка. 
 
Ключавыя словы: ПЛАНАВАННЕ, МАРКЕТЫНГАВАЯ ДЗЕЙНАСЦЬ, 

ЭФЕКТЫУНАСЦЬ, СТРАТЭГIЧНАЕ ПЛАНАВАННЕ, КАНТРОЛЬ 
 
Мэта даследавання: распрацоўка прапаноў па павышэнню эфектыўнасці 

планавання маркетынгавай дзейнасці арганізацыі. 
Аб'ект даследавання: маркетынгавая дзейнасць ААТ «Свiтанак». 
Прадмет даследавання: асаблівасці планавання маркетынгавай 

дзейнасці ААТ «Свiтанак». 
Метады даследавання: метад комплекснай ацэнкі маркетынгавай 

дзейнасці, метад ацэнкі эфектыўнасці маркетынгавай дзейнасці прадпрыемства, 
які базуецца на сістэмным падыходзе, метад ацэнкі эфектыўнасці фарміравання 
грамадскай думкі прадпрыемства. 

Вобласць магчымага практычнага прымянення: дзейнаць 
прадпрыемства ААТ «Свiтанак». 

Аутар работы пацвярджае, што прыведзены у ёй матэрыял правiльна i 
аб’ектыуна адлюстроувае стан даследнага працэсу, а усе запазычаныя з 
лiтаратурных i iншых крынiц тэарэтычныя, метадалагiчныя i метадычныя 
палажэннi i канцэпцыi суправаджаюцца спасылкамi на iх аутарау.  
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ESSAY 

 

Thesis: 64 p., 6 pic., 18 tables, 1 for., 65 sources, 3 applications. 
 
Keywords:PLANNING, MARKETING ACTIVITING, EFFICIENCY, 

STRATEGIC PLANNING, CONTROL 
 
The purpose of the research: development of proposals for increasing the 

effectiveness of planning the marketing activities of the organization. 
Object of the research: marketing activity of JSC "Svitanak". 
The subject of the research: features of planning marketing activities of JSC 

“Svitanak”. 
Methods of research: method of integrated assessment of marketing activities, 

a method for assessing the effectiveness of marketing activities of an enterprise, 
based on a system approach, a method for assessing the effectiveness of public 
opinion. 

Area of possible practical application: activity of the enterprise JSC 
«Svitanak». 

The author of the work confirms that the analytical and analytical material 
cited in objectively reflects the state of the processes under investigation, and all 
theoretical, methodological and methodological provisions borrowed from literary 
and other sources are accompanied by references to their authors. 
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