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РЕФЕРАТ 
 

Дипломная работа: 69 с., 3 рис., 14 табл., 4 диаграммы, 46 источников, 1 
приложение. 
 

КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ ПРОДУКТА, ПОКАЗАТЕЛИ И 
ФАКТОРЫ КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ, МЕТОДИКА ОЦЕНКИ 
КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ ПРОДУКТА, ПУТИ ПОВЫШЕНИЯ 
КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ ПРОДУКТА 

 
Цель исследования: разработка и экономическое обоснование 

предложений по повышению конкурентоспособности продукции СООО 
«Белор-Дизайн» на основе обобщения теоретических источников и анализа 
конкурентоспособности выпускаемых продуктов. 

Объект исследования: конкурентоспособность продукта. 
Предмет исследования: факторы формирования и пути повышения 

конкурентоспособности продукта. 
Методы исследования: наблюдение, анализ, индукция, дедукция, 

корреляционный анализ, матричный метод, абстракции и моделирования. 
Исследования и разработки: на основе изучения теоретических основ 

конкурентоспособности продукта определено ее экономическое содержание, 
показатели и факторы формирования, произведена оценка 
конкурентоспособности продукта, разработаны и экономически обоснованы 
рекомендации по ее повышению. 

Элементы научной новизны: разработаны мероприятия по повышению 
конкурентоспособности продукта СООО «Белор-Дизайн». 

Область возможного практического применения: практический 
маркетинг СООО «Белор-Дизайн» и другие аналогичные предприятия.  

Технико-экономическая, социальная значимость: внедрение 
предложений по повышению конкурентоспособности продукта поспособствует 
укреплению позиций предприятия СООО «Белор-Дизайн» на рынке, 
поспособствует росту прибыли и объемов продаж. 

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-
аналитический материал объективно отражает состояние исследуемого 
процесса, а все заимствованные из литературных и других источников 
теоретические, методологические и методические положения и концепции 
сопровождаются ссылками на их авторов. 
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РЭФЕРАТ 
 

Дыпломная работа: 69 с., 3 мал., 14 табліц, 4 дыяграмы, 46 крыніц, 1 
дадатак 

 
КАНКУРЭНТАЗДОЛЬНАСЦЬ ПРАДУКТА, ПАКАЗЧЫКІ І ФАКТАРЫ 

КАНКУРЭНТАЗДОЛЬНАСЦІ, МЕТОДЫКА АЦЭНКІ 
КАНКУРЭНТАЗДОЛЬНАСЦІ ПРАДУКТА, ШЛЯХІ ПАВЫШЭННЯ 
КАНКУРЭНТАЗДОЛЬНАСЦІ ПРАДУКТА 

 
Мэта даследавання: распрацоўка і эканамічнае абгрунтаванне прапаноў 

па павышэнні канкурэнтаздольнасці прадукцыі СТАА «Белор-Дызайн» на 
аснове абагульнення тэарэтычных крыніц і аналізу канкурэнтаздольных 
выпускаемых прадуктаў. 

Аб’ект даследавання: канкурэнтаздольнасць прадукта. 
Прадмет даследавання: фактары фарміравання і шляхі павышэння 

канкурэнтаздольнасці прадукту. 
Метады даследавання: назіранне, аналіз, індукцыя, дэдукцыя, 

карэляцыйны аналіз, матрычны метад, абстракцыі і мадэліравання. 
Даследаванні і распрацоўкі: на падставе вывучэння тэарэтычных асноў 

канкурэнтаздольнасці прадукта вызначаны яе эканамічны змест, паказчыкі і 
фактары фарміравання, зроблена ацэнка канкурэнтаздольнасці прадукта, 
распрацаваны і эканамічна абгрунтаваны рэкамендацыі па яе павышэнні. 

Элементы навуковай навізны: распрацаваны мерапрыемствы па 
павышэнні канкурэнтаздольнасці прадукта СТАА «Белор-Дызайн». 

Вобласць магчымага практычнага выкарыстання: практычны 
маркетынг СТАА «Белор-Дызайн» і іншыя аналагічныя прадпрыемствы. 

Тэхніка-эканамічная, сацыяльная значнасць: укараненне прапаноў па 
павышэнні канкурэнтаздольнасці прадукта паспрыяе ўмацаванню пазіцый 
прадпрыемства СТАА «Белор-Дызайн» на рынку, паспрыяе росту прыбытку і 
аб’ёмаў продажу. 

Аўтар работы пацвярджае, што прыведзены ў ей разлікова-аналітычны 
матэрыял аб’ектыўна адлюстроўвае стан даследуемага працэсу, а ўсе 
запазычаныя з літаратурных і іншых крыніц тэарэтычныя, метадалагічныя і 
метадычныя палажэнні і канцэпцыі суправаджаюцца спасылкамі на іх аўтараў. 
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THE ABSTRAC 
 

Thesis: 69 p., 3 fig., 14 tab., 4 diagrams, 46 sources, 1 adj. 
 

PRODUCT COMPETITIVENESS, INDICATORS AND FACTORS OF 
COMPETITIVENESS METHOD OF EVALUATION OF COMPETITIVENESS OF 
PRODUCT, WAYS TO IMPROVE COMPETITIVENESS OF PRODUCT 

 
Objective: development and economic justification of proposals to improve 

the competitiveness of products of Belor-Design JLLC based on a synthesis of 
theoretical sources and analysis of the competitiveness of the products produced. 

Object of study: the competitiveness of the product. 
Subject of research: factors of formation and ways to improve the 

competitiveness of the product. 
Research methods: observation, analysis, induction, deduction, correlation 

analysis, matrix method, abstraction and modeling. 
Research and development: based on a study of the theoretical foundations of 

the competitiveness of a product, its economic content, indicators and factors of 
formation were determined, the competitiveness of the product was assessed, 
recommendations for its improvement were developed and economically justified. 

Elements of scientific novelty: measures have been developed to increase the 
competitiveness of the product of Belor-Design JLLC. 

The field of possible practical application: practical marketing of Belor-
Design JLLC and other similar enterprises. 

Technical, economic, social significance: the introduction of proposals to 
improve the competitiveness of the product will contribute to strengthening the 
position of the company Belor-Design JLLC in the market, will contribute to the 
growth of profits and sales volumes. 

The author confirms that the analytical material presented in it objectively 
reflects the state of the process being studied, and all theoretical, methodological and 
methodological provisions and concepts borrowed from literature and other sources 
are accompanied by references to their authors. 
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ПРИЛОЖЕНИЕ А 
 

Сведения о регистрации товарных знаков  
СООО «Белор-Дизайн» 

 
Таблица А.1 – Данные о регистрации товарных знаков СООО «Белор-Дизайн» 

Примечание. Источник: собственная разработка на основе данных организации 
 

Товарный знак БЕЛОР-
ДИЗАЙН (значок) 

Государственный патентный комитет (РБ) принял 
решение о регистрации товарного знака, приоритет от 
05.03.1997. 

Товарный знак БЕЛОР-
ДИЗАЙН (значок)  

Федеральный институт промышленной собственности 
(РФ) принял решение о регистрации товарного знака по 
заявке от 17.03.2000 

Товарный знак БЕЛОР-
ДИЗАЙН (значок) 

Государственный департамент интеллектуальной 
собственности (Украина) принял решение о регистрации 
товарного знака по заявке от 06.03.2001 

Товарный знак БЕЛОР-
ДИЗАЙН (надпись) 

НЦЗД (РБ) принято решение о регистрации товарного 
знака БЕЛОР-ДИЗАЙН в виде надписи, приоритет с 
28.03.2002, регистрация в реестре 21.06.2004, 
свидетельство действует с 28.03.2002 по 28.03.2012  

Товарный знак Парти (текстом) НЦЗД (РБ) принято решение о регистрации товарного 
знака Парти в виде надписи, приоритет с 28.03.2002, 
регистрация в реестре 21.06.2004, свидетельство действует 
с 28.03.2002 по 28.03.2012.  

Товарный знак Маленькая Леди 
(текстом с бантиками) 

НЦЗД (РБ) принято решение о регистрации товарного 
знака Маленькая Леди (текстом с бантиками) в виде 
надписи, приоритет с 20.06.2002, регистрация в реестре 
28.09.2004, свидетельство действует с 20.06.2002 по 
20.06.2012.  

Товарный знак Маленькая Леди 
(текстом с бантиками) 

Федеральный институт промышленной собственности 
(РФ) отказал 23.06.2003 в регистрации товарного знака в 
связи со сходством со словесным товарным знаком 
"Маленькая леди", зарегистрированным на имя ООО 
"НПЛ Шарм Клео Косметик" с приоритетом от 08.01.2002 
для товаров 03 класса 

Товарный знак MAXIMA 
(текстом) 

НЦЗД (РБ) принято решение о регистрации товарного 
знака MAXIMA (текстом), приоритет с 28.03.2002, 
регистрация в реестре 23.06.2004, свидетельство действует 
с 28.03.2002 по 28.03.2012.  

Товарный знак MAXIMA 
(текстом) 

Федеральный институт промышленной собственности 
(РФ) отказал 01.10.2003 в регистрации товарного знака 
MAXIMA (текстом), поскольку выявлены товарные знаки 
со словесным элементом  "MAXIMA", " MAXIMA-M" , 
зарегистрированных на имя АОЗТ "Максима-Х" 
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