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РЕФЕРАТ 

 
 
Дипломная работа: 80 страниц, 23 рисунков, 36 источников, 6 

приложений  
 
СОВРЕМЕННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ МЕРЧЕНДАЙЗИНГА И ОЦЕНКА ИХ 

ЭФФЕКТИВНОСТИ 
 
Цель данной работы: рассмотрение наиболее важных вопросов, 

касающихся данной темы. Это понятие мерчендайзинга, его инструменты и 
законы, особенности применения в торговле, проблемы мерчендайзинга и пути 
их решения. 

Предмет исследования:рассмотрение современных технологий 
мерчендайзинга и оценка их эффетивности.  

Объект исследования:  является применение современных технологий 
мерчендайзингана примере магазина наручных часов от ОДО Часовой завод 
«АВАНГАРД».  

В работе использована учебная литература, а так же ресурсы Интернета. 
Данная дипломная работа состоит из введения, трех глав, заключения, 

списка использованных источников и приложений. 
Задачи данной дипломной работы:  
1) Изучить теоретические основы мерчендайзинга 
2) Рассмотреть общую характеристику ОДО Часвой завод 

«АВАНГАРД» и сферы ее деятельности  
3) Выполнить анализ инструментов мерчендайзинга 
4) Выявить основные недостатки мерчендайзинга в ОДО Часов завод 

«АВАНГАРД» 
5) Предложить мероприятия по совершенствованию мерчендайзинга в 

ОДО Часовой завод «АВАНГАРД» 
6) Оценить эффективность предлагаемых мероприятий по 

совершенствованию мерчендайзинга 
Актуальность темы заключается в том, что наиболее сильные 

конкурентные преимущества получают компании, не только выделяющиеся 
своими стандартными качествами (цена, качество), а те которые обращают 
внимание на такие «мелочи» как упаковка, внешний вид, расположение товаров 
на торговой площади и др., то есть использующие эффективные решения 
мерчендайзинга в практике организации своей деятельности.  
 

 

 



РЭФЕРАТ 
 
 
Дыпломная работа: 80 старонак, малюнкаў 23, 36 крыніц, 6 дадаткаў  
 
СУЧАСНЫЯ ТЭХНАЛОГІІ МЭРЧЭНДАЙЗІНГА І АЦЭНКА ІХ 

ЭФЕКТЫЎНАСЦІ. 
 
Мэта дадзенай работы: разгляд найбольш важных пытанняў, якія 

тычацца дадзенай тэмы. Гэта паняцце мэрчэндайзінг, яго інструменты і законы, 
асаблівасці прымянення ў гандлі, праблемы мэрчэндайзінга і шляхі іх 
вырашэння. 

Прадмет даследавання: разгляд сучасных тэхналогій мэрчэндайзінга і 
ацэнка іх эффетыўнасці.  

Аб'ект даследавання: з'яўляецца прымяненне сучасных тэхналогій 
мерчэндайзінга на прыкладзе крамы наручных гадзін ад ТДА гадзіннікавы 
завод "АВАНГАРД".  

У работы выкарыстаная навучальная літаратура, а гэтак жа рэсурсы 
Інтэрнэту. 

Дадзеная дыпломная работа складаецца з ўвядзення, трох глаў, 
заключэння, спісу выкарыстаных крыніц і прыкладанняў. 

Задачы дадзенай дыпломнай работы:  
1) вывучыць тэарэтычныя асновы мэрчэндайзінга 
2) разгледзець агульную характарыстыку ТДА Гадзіннікавы завод 

"АВАНГАРД" і сферы яе дзейнасці  
3) Выканаць аналіз інструментаў мэрчэндайзінга 
4) Выявіць асноўныя недахопы мэрчэндайзінга ў ТДА Гадзіннікавы завод 

«АВАНГАРД» 
5) 5)Прапанаваць мерапрыемствы па ўдасканаленні мэрчэндайзінга ў 

ТДА Гадзіннікавы завод «АВАНГАРД» 
6) 6)Ацаніць эфектыўнасць прапанаваных мерапрыемстваў па 

ўдасканаленні мэрчэндайзінга 
Актуальнасць тэмы заключаецца ў тым, што найбольш моцныя 

канкурэнтныя перавагі атрымліваюць кампаніі, не толькі якія вылучаюцца 
сваімі стандартнымі якасцямі (кошт, якасць), а тыя якія звяртаюць увагу на 
такія «дробязі» як ўпакоўка, знешні выгляд, размяшчэнне тавараў на гандлёвай 
плошчы і інш., Гэта значыць выкарыстоўваюць эфектыўныя рашэнні 
мерчендайзінга ў практыцы арганізацыі сваёй дзейнасці. 

 
 

 



ESSAY 
 
 

 Thesis: 80 pages, 23 figures, 36 sources, 6 applications 
 
 MODERN TECHNOLOGIES OF MERCHENDISING AND 

EVALUATION OF THEIR EFFICIENCY. 
 
 The purpose of this work: consideration of the most important issues relating 

to this topic. This concept of merchandising, its tools and laws, especially the use in 
trade, the problems of merchandising and their solutions. 

Subject of research: consideration of modern technologies of merchandising 
and evaluation of their effectiveness. 

Subject of research: consideration of modern technologies of merchandising 
and evaluation of their effectiveness. 

 The object of research: is the use of modern technology merchandisingan as 
an example of a wristwatch store from the ALC Watch Factory “AVANGARD”. 

 The work used educational literature, as well as Internet resources. 
This thesis consists of introduction, three chapters, conclusion, list of 

references and applications. 
 The objectives of this thesis: 
1) To study the theoretical foundations of merchandising 
2) Consider the general characteristics of ALC Chasvoy Avangard Plant 

and its areas of activity 
3) Perform analysis of merchandising tools 
4) Identify the main disadvantages of merchandising in the ALC of the  
5) To suggest measures for the improvement of merchandising in the 

ALC “AVANGARD” Watch Factory 
6) Assess the effectiveness of the proposed measures to improve 

merchandising 
 
 The relevance of the topic lies in the fact that the strongest competitive 

advantages are companies that not only stand out for their standard qualities (price, 
quality), but those that pay attention to such “trifles” as packaging, appearance, 
location of goods in the trade area, etc. , that is, using effective solutions of 
merchandising in the practice of organizing their activities. 
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