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РЕФЕРАТ 
 

Дипломная работа: 72 с., 10 рис., 18 табл., 51 источник, 2 прил. 
 
РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ, РЕЗУЛЬТАТИВНОСТЬ, РЕКЛАМА, 

ПРОДВИЖЕНИЕ, КОММУНИКАЦИИ, МАРКЕТИНГ, СИСТЕМА СБЫТА, 
ТОВАРЫ, ЭФФЕКТИВНОСТЬ 

 
Цель работы:выявление направлений повышения результативности 

рекламных кампаний ООО «БиПиКонсалтинг». 
Объект исследования:рекламная деятельность ООО 

«БиПиКонсалтинг». 
Предмет исследования:результативность рекламных кампаний ООО 

«БиПиКонсалтинг». 
Методы исследования: монографический метод, анкетирование, 

дедукция, индукция, сравнения, систематизация и обобщение теоретических 
и практических материалов, сводки и группировки, аналитические 
процедуры. 

Исследования и разработки: изучена сущность, содержание, функции 
рекламной деятельности; проанализирована маркетинговая и рекламная 
деятельность ООО «БиПиКонсалтинг»; разработаны рекомендации по 
созданию комплексной системы интернет-продвижения предприятия. 

Область возможного практического применения: использование 
предложенной комплексной системы интернет-продвижения предприятия. 

Технико-экономическая, социальная и (или) экологическая значимость: 
предложенные мероприятия позволят результативность рекманых кампаний 
в интернетеООО «БиПиКонсалтинг». 

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-
аналитический материал правильно и объективно отражает состояние 
исследуемого процесса, а все заимствованные из литературных и других 
источников теоретические, методологические и методические положения и 
концепции сопровождаются ссылками на их авторов.    

 
 
 
 
 



РЭФЕРАТ 
 

Дыпломная работа: 72 с., 10 мал., 18 табл., 51 крыніца, 2 дадаткаў. 
 
РЭКЛАМНАЯ КАМПАНІЯ, ВЫНІКОВАСЦЬ, РЭКЛАМА, 

ПРАСОЎВАННЕ, КАМУНІКАЦЫІ, МАРКЕТЫНГ, СІСТЭМА ЗБЫТУ, 
ТАВАРЫ, ЭФЕКТЫЎНАСЦЬ 

 
Мэта даследавання: выяўленне напрамкаў павышэння выніковасці 

рэкламных кампаній ТАА «БiПiКaнсалтынг». 
Аб'ект даследавання: рэкламная дзейнасць ТАА « БiПiКaнсалтынг». 
Прадмет даследавання: выніковасць рэкламных кампаній ТАА 

«БiПiКaнсалтынг». 
Метады даследавання: манаграфічны метад, анкетаванне, дэдукцыя, 

індукцыя, параўнання, сістэматызацыя і абагульненне тэарэтычных і 
практычных матэрыялаў, зводкі і групоўкі, аналітычныя працэдуры. 

Даследаванні і распрацоўкі: вывучана сутнасць, змест, функцыі 
рэкламнай дзейнасці; прааналізавана маркетынгавая і рэкламная дзейнасць 
ТАА «БiПiКaнсалтынг»; распрацаваны рэкамендацыі па стварэнні 
комплекснай сістэмы інтэрнэт-прасоўвання прадпрыемства. 

Вобласць магчымага практычнага прымянення: Выкарыстанне 
прапанаванай комплекснай сістэмы інтэрнэт-прасоўвання прадпрыемства. 

Тэхніка-эканамічная, сацыяльная і экалагічная значнасць: 
прапанаваныя мерапрыемствы дазволяць выніковасць рэкламных кампаній у 
Інтэрнэце ТАА «БiПiКaнсалтынг». 

Аўтар работы пацвярджае, што прыведзены у ёй разлікова-аналітычны 
матэрыял правільна і аб'ектыўна адлюстроўвае стан доследнага працэсу, а все 
запазычаныя з літаратурных і іншых крыніц тэарэтычныя, метадалагічныя і 
метадычныя становішча і канцэпцыі суправаджаюцца спасылкамі на іх 
аўтараў. 

 
 
 
 
 
 
 
 

 



ABSTRACT 
 

Thesis: 72 p., 10 Fig. 18 table., 51 sources, 2 adj. 
 
ADVERTISING CAMPAIGN EFFECTIVENESS, ADVERTISING, 

PROMOTION, COMMUNICATIONS, MARKETING, MARKETING SYSTEM, 
PRODUCT, PERFORMANCE 

 
The purpose of the study: to identify ways of increasing the effectiveness 

of advertising campaigns LLC «BiPiconsalting». 
Object of study: advertising activities « BiPiconsalting». 
Subject of research: the performance of advertising campaigns, LLC 

«BiPiconsalting ». 
Research methods: monographic method, questioning, deduction, 

induction, comparison, systematization and generalization of theoretical and 
practical materials, summaries and groupings, analytical procedures. 

Research and development: the essence, content, functions, promotional 
activities, and analyze marketing and promotional activity of « BiPiconsalting»; 
developed recommendations to establish an integrated system of Internet 
promotion enterprises. 

 Elements of scientific novelty: the use of the proposed integrated system 
of Internet promotion of the enterprise. 

Techno-economic, social and environmental relevance: the proposed 
activities will allow the performance of advertising campaigns on the Internet. 

The author of the work confirms that the calculation and analytical material 
given in it correctly and objectively reflects the state of the studied process, and all 
theoretical, methodological and methodical positions and concepts borrowed from 
literary and other sources are accompanied by references to their authors. 
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