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Дипломная работа: 71 с., 3 рис., 16 табл., 43 источников, 7 прил. 
 
EVENT, СОБЫТИЙНЫЙ МАРКЕТИНГ, МАРКЕТИНГОВЫЕ 

МЕРОПРИЯТИЯ, ВЫСТАВКИ, ПРАЗДНИКИ, СПОНСОРСТВО, 
ЭФФЕКТИВНОСТЬ 

 
Цель работы: разработка проекта ивент-мероприятия для ОАО 

«Мозырьсоль» и обоснование его эффективности на основе результатов 
научно-теоретического исследования и  анализа опыта проведения событийных 
мероприятий. 

Объектом исследования является event-маркетинговое мероприятие. 
Предметом исследования является особенности разработки и оценка 

результативности event-мероприятия. 
Методы исследования: анализа и синтез, сравнение, методы аналогии, 

моделирования, обобщения и экспертных оценок, расчетный метод. 
Областью возможного практического применения являются 

промышленные предприятия Республики Беларусь 
В ходе выполнения дипломной работы прошли апробацию такие 

предложения, как участие в международной выставке во Франции. 
Практическая  и социальная значимость работы заключается в 

повышении эффективности деятельности ОАО «Мозырьсоль» 
Автор работы подтверждает, что приведенный в ней фактический 

материал правильно и объективно отражает состояние исследуемого процесса, 
а все заимствованные из литературных и других источников теоретические и 
методологические положения и концепции сопровождаются ссылками на их 
авторов. 

Другие авторы в проведении исследовании участия не принимали. 
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Дыпломная работа: 71 с., 3 мал., 16 табл., 43 крыніц, 7 прым. 
 
EVENT, ПАДЗЕЙНЫ МАРКЕТЫНГ, МАРКЕТЫНГАВЫЯ 

МЕРАПРЫЕМСТВЫ, ВЫСТАВЫ, СВЯТЫ, СПОНСАРСТВА, 
ЭФЕКТЫЎНАСЦЬ 

 
Мэта работы: распрацоўка праекта івэнт-мерапрыемствы для ААТ 

"Мазырсоль" і абгрунтаванне яго эфектыўнасці на аснове вынікаў навукова-
тэарэтычнага даследавання і аналізу вопыту правядзення падзейных 
мерапрыемстваў. 

Аб'ектам даследавання з'яўляецца event-маркетынгавае мерапрыемства. 
Прадметам даследавання з'яўляецца асаблівасці распрацоўкі і ацэнка 

выніковасці event-мерапрыемствы. 
Метады даследавання: аналізу і сінтэз, параўнанне, метады аналогіі, 

мадэлявання, абагульнення і экспертных ацэнак, Разліковы метад. 
Вобласцю магчымага практычнага прымянення з'яўляюцца 

прамысловыя прадпрыемствы Рэспублікі Беларусь 
Падчас выканання дыпломнай работы прайшлі апрабацыю такія 

прапановы, як удзел у міжнароднай выставе ў Францыі. 
Практычная і сацыяльная значнасць работы заключаецца ў 

павышэнні эфектыўнасці дзейнасці ААТ " Мазырсоль» 
Аўтар работы пацвярджае, што прыведзены ў ёй фактычны матэрыял 

правільна і аб'ектыўна адлюстроўвае стан доследнага працэсу, а ўсе 
запазычаныя з літаратурных і іншых крыніц тэарэтычныя і метадалагічныя 
палажэнні і канцэпцыі суправаджаюцца спасылкамі на іх аўтараў. 

Іншыя аўтары ў правядзенні даследаванні ўдзелу не прымалі. 
 
 
 
 

 

 
 



ABSTRACT 
 
 
Thesis: 71 p., 3 Fig., Table 16, 43 sources of, 7 app. 
 
EVENT, EVENT MARKETING, MARKETING EVENTS, EXHIBITIONS, 

FESTIVALS, SPONSORSHIP, EFFECTIVENESS 
 
Purpose: development of the project event-events in JSC "Mozyrsol" and the 

forecast of its results. 
The object of research is event-marketing activities. 
The subject of the study is the features of the development and evaluation of 

the event-event. 
Research methods: analysis, synthesis, comparison, analogy, modeling, 

generalization and expert assessments. 
The field of possible practical application is the enterprises of the Republic 

of Belarus 
In the course of the thesis were tested such proposals as participation in the 

international exhibition in France. 
Practical and social significance of the work is to improve the efficiency of 

JSC "Mozyrsol» 
The author of the work confirms that the actual material given in it correctly 

and objectively reflects the state of the studied process, and all theoretical and 
methodological provisions and concepts borrowed from literary and other sources are 
accompanied by references to their authors. 

Other authors did not participate in the study. 
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