
МИНИСТЕРСТВО ОБРАЗОВАНИЯ РЕСПУБЛИКИ БЕЛАРУСЬ 

БЕЛОРУССКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ УНИВЕРСИТЕТ 

ИНСТИТУТ БИЗНЕСА 

Кафедра маркетинга 
 
 
 

АЛЕЙНИКОВ 
Богдан Игоревич 

 

РАЗРАБОТКА МАРКЕТИНГОВОЙ СТРАТЕГИИ ПРЕДПРИЯТИЯ 
 

Дипломная работа 
 
 
 
 

Научный руководитель: 
кандидат экономических наук, 
доцент Е.В.Хотина 

 
 
 
 
Допущена к защите 
«___» ________ 2019 г. 
 
Зав. кафедрой маркетинга 
кандидат экономических наук, доцент 
___________________ Н.В. Черченко 

 
 
 
 
 

Минск, 2019 



 

 
РЕФЕРАТ 

 

 Дипломная работа: 69 с., 2 рис., 4 табл., 51 источник, 6 прил.  
  

МАРКЕТИНГ, ОЦЕНКА, ПЛАНИРОВАНИЕ, ПОКАЗАТЕЛИ, 
РАЗВИТИЕ, СТРАТЕГИЯ  
  

 Цель исследования: разработать и обосновать предложения по 
повышению эффективности маркетинговой стратегии ООО «Фрик Шейк».  
 Объект исследования: маркетинговая стратегия ООО «Фрик Шейк».  
 Предмет исследования: эффективность маркетинговой стратегии бара 
«Фрик Шейк».  
 Методы исследования: наблюдение, анализ, индукция, дедукция, метод 
восхождения от абстрактного к конкретному.  
 Исследования и разработки: на основе изучения теоретических 
вопросов исследования маркетинговой стратегии, определены его особенности 
и эффективность в баре «Фрик Шейк», предложены пути повышения 
эффективности.   
 Элементы научной новизны: разработаны предложения по повышению 
эффективности маркетинговой стратегии.  
 Область возможного практического применения: практический 
маркетинг ООО «Фрик Шейк»  
 Технико-экономическая, социальная значимость: внедрение 
предложений повысит эффективность деятельности рассматриваемого 
предприятия; а в конечном счете – укрепит его конкурентоспособность на 
высококонкурентном рынке.  
 Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-
аналитический материал объективно отражает состояние исследуемого 
процесса, а все заимствованные из литературных и других источников 
теоретические, методологические и методические положения и концепции 
сопровождаются ссылками на их авторов. 



РЭФЕРАТ 
 

 Дыпломная работа: 69 с., 2 мал., 4 табл., 51 крыніц, 6 дадат. 
  

 МАРКЕТЫНГ, АЦЭНКА, ПЛАНАВАННЕ, ПАКАЗЧЫКІ, РАЗВІЦЦЁ, 
СТРАТЭГIЯ 
   

 Мэта даследавання: разрабіць і абгрунтаваць прапановы па 
павышэнню эфектыўнасці маркетынгавай ТАА «Фрык Шэйк». 
 Аб'ект даследавання: маркетынгавая стратэгія ТАА «Фрык Шэйк». 
 Прадмет даследавання: эфектыўнасць маркетынгавай стратэгіі бара 
«Фрык Шэйк». 
 Метады даследавання: назіранне, аналіз, індукцыя, дэдукцыя, метад 
узыходжання ад абстрактнага да канкрэтнага. 
 Даследаванні і разработкі: на аснове вывучэння тэарэтычных 
пытанняў даследавання маркетынгавай стратэгіі, вызначаны яго асаблівасці і 
эфектыўнасць у бары «Фрык Шэйк», прапанаваны шляхі павышэння 
эфектыўнасці. 
 Элементы навуковай навізны: распрацаваны прапановы па 
павышэнні эфектыўнасці маркетынгавай стратэгіі. 
 Вобласць магчымага практычнага прымянення: практычны 
маркетынг ТАА «Фрык Шэйк» 
 Тэхніка-эканамічная, сацыяльная значнасць: ўкараненне прапаноў 
павысіць эфектыўнасць дзейнасці разгляданага прадпрыемства; а ў 
канчатковым выніку – ўмацуе яго канкурэнтаздольнасць на 
высокаканкурэнтнай рынку. 
 Аўтар работы пацвярджае, што прыведзены ў ёй разлікова-аналітычны 
матэрыял аб'ектыўна адлюстроўвае стан доследнага працэсу, а ўсе запазычаныя 
з літаратурных і іншых крыніц тэарэтычныя, метадалагічныя і метадычныя 
палажэнні і канцэпцыі суправаджаюцца спасылкамі на іх аўтараў. 
 
  



ESSAY 
 

 Graduation project: 69 p., 2 fig., 4 tab., 51 sources, 6 adj.    
 

 MARKETING, EVALUATION, PLANNING, INDICATORS, 
DEVELOPMENT, STRATEGY    
  

 The purpose of research: develop and justify proposals for improving the 
effectiveness of marketing strategy Frеаk Shake LLC.  
 Object of research: marketing strategy Frеаk Shake LLC.  
 Subject of research: the marketing effectiveness of the bar "Freаk Sheik."  
 Research methods: observation, analysis, induction, deduction, the method of 
ascent from the abstract to the concrete. 
 Research and development: based on the study of theoretical issues of 
marketing strategy research, its features and effectiveness were determined in the 
Freak Shake bar, the following advices are suggested to improve efficiency. 
 Elements of scientific novelty: proposals have been developed to improve 
the effectiveness of the marketing strategy. 
 Area of possible practical application: practical marketing of LLC “Freаk 
Sheik” 
 Technical, economical and social significances: the introduction of 
proposals will increase the efficiency of the enterprise under consideration; and 
ultimately – will strengthen its competitiveness in a highly competitive market. 
 The author confirms that the analytical material presented in it objectively 
reflects the essence of the process being studied, and all theoretical, methodological 
and methodological provisions and concepts borrowed from different texts and other 
sources are accompanied by references to their authors. 
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