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РЕФЕРАТ 

 

Дипломная работа: 59 с., 5 рис., 6 табл., 1 диаграмма, 45 источников. 
 
МАРКЕТИНГОВЫЕ ФУНКЦИИ, СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ, 

МАРКЕТИНГОВЫЕ КОММУНИКАЦИИ 
Цель исследования: на основе исследования маркетинговых функций в 

социальных сетях разработать предложения по повышению результативности 
социальных сетей в маркетинговой деятельности ОАО «Минский тракторный 
завод». 

Объект исследования: маркетинг в социальных сетях. 
Предмет исследования: маркетинг в социальных сетях ОАО «Минский 

тракторный завод». 
Методы исследования: наблюдение, анализ, индукция, дедукция, метод 

восхождения от абстрактного к конкретному. 
Исследования и разработки: на основе изучения теоретических основ 

маркетинга в социальных сетях определены его особенности и эффективность 
от использования социальных сетей в маркетинговой деятельности 
предприятия. 

Элементы научной новизны: разработка сообщества в социальной сети 
Одноклассники.ру и Instagram. 

Область возможного практического применения: практический 
маркетинг ОАО «МТЗ». 

Технико-экономическая, социальная значимость: внедрение 
предложений по продвижению продукции в социальных сетях позволит 
ознакомить более широкий круг потенциальных покупателей, обеспечит 
узнаваемость бренда, и как следствие позволит увеличить количество 
потенциальных покупателей и объемов продаж. 

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-
аналитический материал объективно отражает состояние исследуемого 
процесса, а все заимствованные из литературных и других источников 
теоретические, методологические и методические положения и концепции 
сопровождаются ссылками на их авторов.  
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РЭФЕРАТ 
 

Дыпломная работа: 59 с., 5 мал., 6 табл., 1 дыяграма, 45 крыніц. 
 
МАРКЕТЫНГАВЫХ ФУНКЦЫЙ, САЦЫЯЛЬНЫЯ СЕТКІ, 

МАРКЕТЫНГАВВЫЕ КАМУНІКАЦЫІ. 
Мэта даследавання: распрацоўка прапаноў па павышэнню выніковасці 

сацыяльных сетак у маркетынгавай дзейнасці ААТ «Менскі трактарны завод». 
Аб'ект даследавання: маркетынг ў сацыяльных сетках. 
Прадмет даследавання: функцыі маркетынгу ў сацыяльных сетках ААТ 

«Менскі трактарны завод». 
Метады даследавання: назіранне, аналіз, індукцыя, дэдукцыя, метад 

узыходжання ад абстрактнага да канкрэтнага. 
Даследаванні і распрацоўкі: на аснове вывучэння тэарэтычных асноў 

маркетынгу ў сацыяльных сетках вызначаны яго асаблівасці і эфектыўнасць ад 
выкарыстання сацыяльных сетак у маркетынгавай дзейнасці прадпрыемства. 

Элементы навуковай навізны: распрацоўка супольнасці ў сацыяльнай 
сетцы Instagram. 

Вобласць магчымага практычнага прымянення: практычны 
маркетынг ААТ «Менскі трактарны завод». 

Тэхніка-эканамічная, сацыяльная значнасць: ўкараненне прапаноў па 
прасоўванні прадукцыі ААТ «Менскі трактарны завод» у сацыяльных сетках 
дазволіць азнаёміць больш шырокае кола патэнцыйных пакупнікоў, 
забяспечыць пазнавальнасць брэнда, і як следства дазволіць павялічыць 
колькасць патэнцыйных пакупнікоў і аб'ёмаў продажаў. 

Аўтар работы пацвярджае, што прыведзены ў ёй разлікова-аналітычны 
матэрыял аб'ектыўна адлюстроўвае стан доследнага працэсу, а ўсе запазычаныя 
з літаратурных і іншых крыніц тэарэтычныя, метадалагічныя і метадычныя 
палажэнні і канцэпцыі суправаджаюцца спасылкамі на іх аўтараў. 
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ESSAY 
 

Thesis: 59 p., 5 fig., 6 tab., 1 diagram, 45 sources. 
 
MARKETING FUNCTIONS, SOCIAL NETWORKS, MARKETING 

COMMUNICATIONS 
The purpose of the study: the development of proposals to improve the 

performance of social networks in the marketing activities of Minsk Tractor Plant 
OJSC. 

Object of study: social media marketing. 
Subject of research: marketing functions in social networks of Minsk Tractor 

Plant OJSC. 
Research methods: observation, analysis, induction, deduction, the method of 

ascent from the abstract to the concrete. 
Research and development: based on a study of the theoretical foundations of 

social media marketing, its features and effectiveness from the use of social networks 
in the marketing activities of an enterprise have been determined. 

Elements of scientific novelty: the development of the community on the 
social network Instagram. 

Area of possible practical application: practical marketing of Minsk Tractor 
Plant OJSC. 

Technical, economic, social significance: the introduction of proposals for the 
promotion of the products of Minsk Tractor Plant OJSC in social networks will allow 
to familiarize a wider range of potential buyers, ensure brand awareness, and as a 
result will increase the number of potential buyers and sales volumes. 

The author confirms that the analytical material presented in it objectively 
reflects the state of the process being studied, and all theoretical, methodological and 
methodological provisions and concepts borrowed from literature and other sources 
are accompanied by references to their authors. 
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