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ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОТЫ 
 

Магистерская диссертация: 88 с., 2 рис., 14 табл., 84 источников, 1 прил. 
ИНТЕГРИРОВАННЫЕ МАРКЕТИНГОВЫЕ КОММУНИКАЦИИ 

ИНСТИТУТА БИЗНЕСА БГУ. 
Цель исследования: разработка предложений по совершенствованию 

рекламной кампании Института бизнеса БГУ. Актуальность исследования 
обусловлена тем, что эффективные коммуникации с потребителями являются 
ключевыми факторами успеха любой организации. Экономическая ситуация в 
современной Республике Беларусь требует от предпринимателей разработки 
качественно новых принципов и комплексов организации и управления 
маркетинговыми коммуникациями. В настоящее время начинает активно 
развиваться появившаяся в 90-х годах 20 века концепция интегрированных 
маркетинговых коммуникаций (ИМК). Это концепция оптимального сочетания 
отдельных элементов коммуникационного набора, обеспечивающего четкость, 
последовательность и максимизацию воздействия коммуникационных 
программ. 

Объект исследования: интегрированные маркетинговые коммуникации. 
Предмет исследования: Институт бизнеса БГУ. 
Исследования и разработки: на основе изучения теоретических вопросов 

исследования коммуникационной политики определены современные 
инструменты политики продвижения, предложены мероприятия по оптимизации 
сайта ООО «Ред Групп» и реализации стратегии лидогенерации. 

Элементы научной новизны: разработаны рекомендации по улучшению 
рекламной деятельности Института. 

Технико-экономическая, социальная значимость: внедрение 
предложенных мероприятий позволит увеличить узнаваемость бренда, а также 
укрепит конкурентоспособность на рынке образовательных услуг. 

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-
аналитический материал объективно отражает состояние исследуемого 
процесса, а все заимствованные из литературных и других источников 
теоретические, методологические и методические положения и концепции 
сопровождаются ссылками на их авторов. 

 
 
 
 
 
 

 



 

 

АГУЛЬНАЯ ХАРАКТАРЫСТЫКА ПРАЦЫ 
 
Магістарская дысертацыя: 88 с., 2 мал., 14 табл., 84 крынщ, 1 прым. 
1НТЭГРАВАНЫЯ МАРКЕТЫНГАВЫЯ КАМУН1КАЦЫ1 ГНСТЫТУТА 

Б1ЗНЕСУ БДУ. 
Мэта даследавання: распрацоука прапаноу па удасканаленнi рэкламнай 

кампанii Iнстытута бiзнecy БДУ. Актуальнасць даследавання абумоулена тым, 
што эфектыуныя камyнiкацыi са спажыуцамi з'яуляюцца ключавымi фактарамi 
поспеху любой арганiзацыi. Эканамiчная спуацыя у сучаснай Рэспyблiцы 
Беларусь патрабуе ад прадпрымальнiкау распрацоуку якасна новых прынцыпау i 
комплексау арганiзацыi i кiравання маркетынгавымi камунiкацыямi. У 
цяперашнi час пачынае актыуна развiвацца якая з'явiлася у 90-х гадах 20 
стагоддзя канцэпцыя iнтэграваных маркетынгавых камyнiкацый (ИМК). Гэта 
канцэпцыя аптымальнага спалучэння асобных элементау камyнiкацыйнага 
набору, якая забяспечвае выразнасць, паслядоунасць i максiмiзацыю уздзеяння 
камyнiкацыйных праграм. 

Аб’ект даследаваннi: iнтэграваныя маркетынгавыя камyнiкацыi. 
Прадмет даследавання: Iнстытут бiзнэсy БДУ. 
Даследаванш i распрацоукй на аснове вывучэння тэарэтычных пытанняу 

даследавання камyнiкацыйнай палпыю вызначаны сучасныя iнстрyменты 
палiтыкi прасоування, прапанаваны мерапрыемствы па аптымiзацыi сайта ТАА 
«рэд груп» i рэалiзацыi стратэгii лидогенерации. 

Элементы навуковай навiны: распрацаваны рэкамендацыi па 
паляпшэнню рэкламнай дзейнасцi Iнстытута. 
Тэхнiка-эканамiчная, сацыяльная значнасць: укараненне 

прапанаваных мерапрыемствау дазволiць павялiчыць пазнавальнасць брэнда, а 
таксама умацуе канкурэнтаздольнасць на рынку адукацыйных паслуг. 

Аутар працы пацвярджае, што прыведзены у ёй разлiкова-аналiтычны 
матэрыял аб'ектыуна адлюстроувае стан доследнага працэсу, а все запазычаныя з 
лiтаратурных i iншых крынiц тэарэтычныя, метадалагiчныя i метадычныя 
палажэннi i канцэпцыi суправаджаюцца спасылкамi на iх аутарау. 

 



 

 

CARACTERISTIQUE GENERALES DU TRAVAIL 
 
These de maitrise: 88 S., 2 fig., Tableau 14., 84 sources, 1 adj. 
COMMUNICATION MARKETING INTEGREE DE L'INSTITUT DES 

AFFAIRES DE L'UNIVERSITE D'ETAT DE CALIFORNIE. 
But de l’etude: elaborer des propositions pour ameliorer la campagne De 

publicite de l'institut des affaires de la BSU. La Pertinence de l'etude est due au fait 
que les communications efficaces avec les consommateurs sont des facteurs cles du 
succes de toute organisation. la situation economique dans la Republique moderne du 
Belarus exige que les entrepreneurs developpent des principes et des complexes 
qualitativement nouveaux de l'organisation et de la gestion des communications 
marketing. Le concept de communication marketing integree (IMC), qui est apparu 
dans les annees 90 du XXe siecle, commence a se developper activement. C'est le 
concept d'une combinaison optimale d'elements individuels d'un ensemble de 
communication qui assure la clarte, la coherence et la maximisation de l'impact des 
programmes de communication. 

Objet de recherche: communications marketing integrees. 
Sujet de l’etude: institut des affaires de l'Universite d'etat de Californie. 
Recherche et developpement: sur la base de l'etude des questions theoriques de 

l'etude de la politique de communication, les outils modernes de la politique de 
Promotion ont ete identifies, des activites sont proposees pour optimiser le site de Red 
Groups LTD et mettre en rnuvre la strategie de lidogenese. 

Elements de la nouveaute scientifique: des recommandations ont ete elaborees 
pour ameliorer les activites promotionnelles de l'Institut. 

Pertinence technico-economique, sociale: l'introduction des activites 
proposees augmentera la notoriete de la marque et renforcera la competitivite sur 

le marche des services educatifs. 
L'auteur confirme que le materiel analytique et analytique qui y est fourni reflete 

objectivement l'etat du processus etudie, et que toutes les dispositions et concepts 
theoriques, methodologiques et methodologiques empruntes a des sources litteraires et 
autres sont accompagnes de references a leurs auteurs. 
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