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ПОДКАСТИНГ КАК НОВЫЙ ФОРМАТ  
АНАЛИТИЧЕСКОЙ ЖУРНАЛИСТИКИ

В материале рассматривается подкастинг как новый формат аналитической 
журналистики. На основании результатов исследования интернет-порталов 
Meduza и Sports.ru делается вывод, что подкасты все реже имеют информаци-
онный или художественно-публицистический характер, чаще включают анали-
тические элементы. Прогнозируется, что подкастинг способен стать одним из 
самых популярных форматов, вызывающих интерес аудитории.
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Понятие подкастинг зародилось в первой половине 2000-х годов с появ-
лением цифрового плеера компании Apple – iPod. Согласно определению, 
подкаст – цифровой аудиофайл, доступный в интернете для загрузки на 
компьютер или мобильное устройство, выходящий регулярно в виде «се-
риала», новые выпуски которого могут быть получены пользователями ав-
томатически [7]. Термин впервые использовал журналист Бен Хаммерсли 
в материале «Звуковая революция» газеты «The Guardian» [5]. Поскольку 
к 2010-м годам бо́льшей популярностью стали пользоваться платформы 
для создания видеоконтента (например, YouTube), подкасты утратили свои 
позиции. Однако спустя несколько лет, в 2014–2015 годах, формат снова 
стал активно использоваться, причем теперь создателями подкастов стали 
и сотрудники средств массовой информации. Аналитик Кевиз Руз связыва-
ет это с востребованностью аудио как формата передачи информации, по-
скольку стремительное развитие онлайн-технологий позволяет «получить 
доступ к нему с любого устройства в любое время и в любом месте» [2]. 
Слушатель имеет возможность совместить прослушивание подкаста с ка-
ким-либо бытовым занятием (например, занятием спортом, уборкой дома 
и т. д. ). В любое удобное время пользователь может прослушать подкаст 
на интересную ему тему. Например, белорусский интернет-портал «Онлай-
нер» представляет своим пользователям подкаст-рубрику «Oh, hi Mars» о 
космосе и развитии индустрии. 

Эксперт Жанна Кремер отмечает, что слушатели подкастов обычно 
заинтересованы конкретной темой или авторским мнением журналистов–
авторов подкастов, поэтому готовы слушать длинные аудио (от 20 минут до 
нескольких часов), тогда как аудитория YouTube привыкла просматривать 
ролики длительностью не более 10 минут [3]. В этом контексте, на наш 
взгляд, верно утверждение журналиста Филипа Банзе, который сравнивает 
подкастинг со специализированными журналами, которые «изначально 
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предназначаются не для такой широкой публики, как популярные издания» 
[3]. По данным портала Kyky.by, рынок подкастов в США оценивается в 220 
миллионов долларов [4]. Некоторые эксперты считают, что в ближайшем 
будущем автомобилисты могут выбрать подкасты в качестве альтернативы 
классическому радио. По мнению Д. Р. Валянского, «подкасты вряд ли 
вытеснят радиовещание с рынка СМИ, но будут составлять ему значительную 
конкуренцию и активно бороться за слушателя» [1, с. 168]. В специальном 
материале, посвященном выходу подкастов на интернет-портале Sports.ru в 
октябре 2018 года, редакция выделяет для пользователей сайта следующие 
причины, почему слушать подкасты удобнее, чем радио: подкасты возможно 
слушать со смартфона, поскольку существует ряд специальных приложений 
на любую мобильную платформу (iOS, Android, Windows Phone и т. д.); в 
подкастах можно регулировать скорость воспроизведения – как ускорять, так 
и замедлять; возможно в любой момент поставить подкаст на паузу, а затем 
продолжить прослушивание с того же момента; возможно скачать запись и 
слушать подкаст в любом месте, где нет соединения с интернетом [8].

На сайте британской общественной телерадиовещательной компании 
BBC существует раздел «BBC Podcasts», который предлагает 11 
тематических категорий подкастов: комедия (comedy), драма (drama), 
фактографический/основанный на реальных событиях (factual), музыка 
(music), события и происшествия (performance and events), спорт (sport), 
документалистика (documentaries), развлечения (entertainment), история 
(history), новости (news), наука и природа (science and nature). Прослушать 
подкасты на любую из приведенных тем можно также с помощью 
мобильного приложения BBC iPlayer Radiо.  

Если в недалеком прошлом подкасты имели ярко выраженную 
информационную  или художественно-публицистическую направленность, 
то постепенно они приобретают аналитичность. Звук способствует 
эмоциональной близости эксперта/аналитика с аудиторией. Это в некоторой 
степени вызывает большее доверие у слушателя, что подтверждает 
американский психиатр Пол МакХью [2]. Большую роль играют и 
паралингвистические средства общения, в частности, интонация, паузы 
и т. д. Кроме того, создание аудиоподкаста наименее затратно: необходимы 
лишь компьютер, микрофон и программы для обработки аудио. 

На постсоветском пространстве подкасты впервые появились в 2005 го-
ду с созданием журналистом Василием Стрельниковым интернет-проекта 
«Russian podcasting» [2]. Портал стал первой площадкой-агрегатором 
русскоязычных подкаст-проектов. В настоящее время существует ряд 
платформ для публикации подкастов: PodFM.ru, iTunes, Google Podcasts, 
Castbox, YouTube, ВКонтакте, Soundstream, Soundcloud, Player FM и др. 
Отметим, что для пользователей мобильных приложений iTunes, Google 
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Podcasts, ВКонтакте доступна функция «Прослушать позже» – эпизод 
подкаста будет сохранен в закладках, в случае необходимости приложение 
пришлет push-уведомление с напоминанием о том, что слушатель хотел 
прослушать выпуск. 

Популярность приобретают подкасты, созданные средствами массовой 
информации. Российский портал Meduza начал выпускать собственные 
подкасты в середине 2017 года. Основные платформы – iTunes, ВКонтакте. 
Среднее количество прослушиваний эпизодов подкастов во ВКонтакте не 
превышает 1 тыс. До конца 2017 года все подкасты появлялись и на YouTube, 
но позже редакция перестала публиковать выпуски на этой платформе. 

К концу 2018 года Meduza выпускала 5 подкастов по различным темам: 
«Книжный базар» (литература), «Два по цене одного» (бытовые вопросы, 
экономия), «Текст недели» (лучшие тексты портала в аудиоформате), 
«Как жить» (подкаст для женщин), «Медуза в курсе» (обо всем самом 
важном, что произошло за последние несколько дней). Последний подкаст 
на данный момент имеет характерную аналитическую направленность. 
Журналисты Алексей Пономарев, Саша Сулим, Евгений Берг с участием 
экспертов рассматривают наиболее резонансные темы последнего времени. 
В частности, осенью 2018 года обсуждались конфликт России и Украины в 
Керченском проливе (30.11.2018); запреты концертов популярных в России 
исполнителей (16.11.2018); подорожание продуктов питания, бензина, 
тарифов ЖКХ (03.11.2018); автокефалия Украинской православной церкви 
(19.10.2018); арест футболистов Александра Кокорина и Павла Мамаева 
(12.10.2018) и т. д. Гостями подкаста выступают компетентные эксперты. 
Например, в выпуске о конфликте в Керченском проливе ими стали 
официальный представитель МИД России Мария Захарова, корреспондент 
телеканала «Настоящее время» в Киеве Тимур Олевский и редактор Meduza 
Дмитрий Карцев. Представляются различные точки зрения на конфликтную 
ситуацию. Как журналистами, так и экспертами анализируются все 
факты, известные к моменту записи выпуска, рассматриваются мотивы 
произошедшего в Азовском море. Опираясь на рассуждения, авторы делают 
выводы, прогнозируют возможные последствия. В эпизоде, посвященном 
аресту футболистов Кокорина и Мамаева, рассматривают конкретную 
ситуацию в контексте всего российского футбола, высоких зарплат 
игроков клубов. Анализируется общественная реакция на произошедшее, 
прогнозируются возможные последствия как для самих игроков, так и для 
индустрии в целом. Таким образом, приведенные выше характеристики 
дают возможность рассматривать «Meduza в курсе» как аналитический 
подкаст. 

Отметим, что в каждом выпуске подкаста собственно анализу ситуации 
предшествует рассказ, предыстория или сторителлинг: ведущие или другие 
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корреспонденты портала подробно и нарративно описывают ситуации, 
создается визуальный образ произошедшего, присутствует акцент на 
деталях (поведение футболистов Кокорина и Мамаева во время драки, 
нападения на посетителя ресторана; действия экипажей российского и 
украинского кораблей в момент возникновения конфликта в Керченском 
заливе и т. д.) [6].

Как было сказано ранее, с октября 2018 года собственные подкасты 
выпускает спортивный портал Sports.ru. К настоящему времени существуют 
три подкаст-проекта: «Голос», «Извините, пирожки» и «Что я пропустил?». 
Первый представляет собой интервью с гостем, связанным со спортом, 
спортивными журналистикой или блогерством; второй рассказывает 
о «футбольной культуре»; последний о событиях и явлениях прошедшей 
недели, которые могли остаться незамеченными для пользователей портала. 
Определенный аналитический характер имеют подкасты «Голос» и «Что 
я пропустил?». Автор «Голоса» редактор портала Sports.ru Роман Мун 
наводящими вопросами подводит гостей к анализу отрасли. В частности, 
телекомментаторы Владимир Стогниенко, Кирилл Дементьев и Василий 
Уткин анализируют состояние спортивной журналистики на российском 
телевидении, блогеры Валентин Петухов (Wylsacom) и Артем Нечаев 
рассматривают современный спортивный блогинг в пределах платформы 
YouTube. Гости высказывают свою точку зрения, апеллируют к собственному 
опыту и знаниям, в финале подводят итог своим рассуждениям. При этом 
ведущий не вступает в дискуссию с героями, своими вопросами он лишь 
направляет ход разговора. 

Подкаст «Что я пропустил?» – это диалог журналистов портала 
Федора Маслова и Владислава Воронина. Несмотря на небольшую 
длительность подкаста (около 20–25 минут), авторы рассматривают около 
3–4 тем, на которые по определенным причинам пользователи могли не 
обратить внимание. Например, в одном из выпусков анализировались 
итоги чемпионата Японии по футболу, в который в последние несколько 
лет переехали некоторые известные футболисты. Акцент – на причинах 
увеличения популярности японской футбольной лиги, результатах турнира. 
В некоторых выпусках разыгрывается ситуация, когда один из журналистов 
рассматривает вопрос с точки зрения стереотипа, удивляется тому или 
иному событию (например, постоянный призер чемпионата Франции 
последних лет ФК «Монако» стоит в зоне вылета из французской лиги). 
Другой журналист рассматривает все аспекты факта и определяет, что 
событие закономерно и для того были (есть) определенные предпосылки. 
Отметим, что такая форма аналитики характерна для развлекательных 
спортивных шоу, ранее выходивших в русскоязычном сегменте YouTube, 
ведущим которых был Федор Маслов, один из авторов подкаста «Что я 
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пропустил?». Таким образом, подобный формат спортивной аналитики – 
характерная авторская черта журналиста Федора Маслова. 

Под каждым выпуском подкастов Sports.ru любой из 8 платформ, на 
которых появляются эпизоды, можно найти таймкоды (отметки времени) 
с конкретными темами или самыми важными моментами выпусков. 
Это дает слушателям возможность выбирать самые интересные для них 
фрагменты, а не слушать весь выпуск целиком. Кроме того, как и в случае 
с подкастом Meduza, наблюдаются элементы сторителлинг. В «Голосе» это 
персонифицированные истории от героев интервью, в «Что я пропустил?» – 
рассказ о событиях выходных с использованием нарративности. 

На основании результатов проведенного исследования можно сделать 
вывод, что в последнее время подкасты все чаще становятся новым 
форматом аналитической журналистики, чего не было ранее – прежде 
большинство подкастов имели информационный или художественно-
публицистический характер. Кроме того, подкасты являются одной из 
новых форм взаимодействия с аудиторией: слушатель подкаста может 
выбрать людей, удобное время, место, чтобы прослушать интересующее 
его аудио. Как показывает практика использования формата в российских 
СМИ Meduza и Sports.ru, существуют различные формы подачи аналитики 
в подкастах: рассмотрение и анализ журналистами представленных 
фактов; интервью; диалог/дискуссия/полемика (или псевдополемика в 
качестве развлекательного элемента в случае приведенного подкаста «Что я 
пропустил?») между журналистами, экспертами, аналитиками. Подкастинг 
в ближайшем будущем способен стать одним из самых популярных 
форматов, вызывающим интерес аудитории. Однако на данный момент 
большинство СМИ постсоветского пространства (в том числе и Беларусь) 
этот формат не используют. 

Представляется, что изучение подкастинга как нового направления в 
практической деятельности сетевых изданий является одним из наиболее 
перспективных направлений научных исследований в данной отрасли. 
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ЖУРНАЛИСТИКА В ЭПОХУ МУЛЬТИМЕДИЙНЫХ ПЕРЕМЕН
Журналистика продолжает выполнять свои функции в эпоху глобализации 

и революционных перемен на мультимедийном пространстве.  Приоритетное 
место в журналистском творчестве отводится публицистике.

Ключевые слова: журналистика; фотожурналистика; публицистика; конвер-
генция; глобализация; мультимедийное пространство.

Научные исследования последних лет в области средств массовой ин-
формации активно используют понятия «эволюция», «революция», «кон-
вергенция», «перестройка», «кризис», которые, по мнению ряда ученых, в 
той или иной степени полноты отражают происходящие перемены. Бело-
русский исследователь А. И. Соловьев, автор глубокого по содержанию по-
собия «Современные технологии массмедиа», указывает на обоснованность 
и логичность происходящих изменений: «В такой сложной системе комму-
никаций перестройка системы СМИ становится неизбежной. Причина – в 
кризисе классической модели средств массовой информации» [5, с. 10]. Ме-
няется формат СМИ, но что же происходит с содержанием, контентом, про-
дуктом их деятельности?

Не вызывают сомнений бытующие утверждения о том, что информаци-
онные технологии XXI в. привнесли в деятельность средств массовой ин-
формации революционные изменения. Однако говорить об их спонтанно-


