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Глобальная экономиках характеризуется усилением экономической взаимо-

зависимости национальных экономик, международных компаний, субъектов 

хозяйствования, осуществляющих внешнеэкономическую деятельность. Ры-

ночные субъекты очерчивают на мировой экономической арене собственное 

рыночное пространство и стремятся присутствовать на рынках многих стран. В 

этой связи очевидно, что поддержание и укрепление   конкурентоспособности 

продукта является приоритетной задачей и условием выживаемости организа-

ции на рынке.  

Проблема сохранения мировых рыночных позиций субъектов хозяйствова-

ния, осуществляющих внешнеэкономическую деятельность, является актуаль-

ной для Республики Беларусь, так как прочная, конкурентоспособная экономи-

ка, экономика завтрашнего дня составляет фундамент суверенитета [1]. 

Важно учитывать, что экономика Республики Беларусь является экспортно-

ориентированной. Значительная часть белорусских предприятий-экпортеров 

имеет значительный опыт работы на внешних рынках (свыше 20 лет). Около 50 

стран мира являются основными рынками сбыта [2]. 

В десятку самых значимых белорусских товаров, на долю которых в миро-

вом производстве приходится от 30 до 60%, входят грузовые автомобили, до-

рожная, строительная техника, тракторы и сельскохозяйственная техника, хо-

лодильники и бытовая техника, мебель, удобрения, топливо, льноволокно, хи-

мические волокна и нити, мясные, молочные продукты [3].  

Конкурирующие в глобальной экономике рыночные субъекты, осуществляя 

экономическую экспансию, рассматривают планету в качестве перспективного, 

единого, емкого рынка. Поэтому закономерно, что глобальный маркетинг меж-

дународных компаний предполагает использование в значительной степени 

унифицированных технологий с учетом складывающихся в глобальной эконо-

мике тенденций для поддержания конкурентоспособности продуктов. Выделим 

основные из них. 
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В глобальном маркетинге доминирует стратегия стандартизации продукта, ко-

торый наделяется свойствами, характеристиками, привлекательными для потреби-

телей вне зависимости от страны их проживания. Экономическая целесообразность 

стандартизации продукта кроется прежде всего в минимизации затрат. 

Поддержание и укрепление конкурентоспособности продукта в глобальной 

экономике объективно требует адекватности его характеристик глобальным 

трендам спроса. В частности, в мире растет спрос на продукты, которые просты 

и удобны в использовании, кроме того, отличаются минимализмом. Наделение 

продуктов такими свойствами выступает условием обеспечения продаж. 

В современной глобальной экономике конкурентоспособны продукты, ко-

торые гарантируют «уход» от реальности, предоставляя потребителям так 

называемую виртуальную, «дополненную» реальность. Урбанизация приводит 

к ускорению жизненного темпа и стрессам, средства коммуникаций обрушива-

ют на людей информационный шум, в том числе массированную рекламу. По-

этому компьютерные игры, социальные сети, блогосфера, телевидение – все то, 

что создает иллюзию присутствия и социализации – пользуется спросом в мире 

у людей с различными демографическими и социально – экономическими ха-

рактеристиками и используется компаниями для достижения маркетинговых 

целей, включая трансляцию в целевую аудиторию параметров конкурентоспо-

собности продукта, в том числе иллюзорных. 

 Персонификация продукта и адаптация его свойств под конкретную, инди-

видуальную потребность также важно учитывать, заботясь о конкурентоспо-

собном продукте в глобальной экономике. Кастомизация и оригинальность 

идеи продукта, способность последнего решить неудовлетворенную потреб-

ность потребителя актуализируют конкурентоспособного продукта. 

Помимо вышесказанного отметим, что конкурентоспособный в глобальной 

экономике продукт должен соответствовать и другим тенденциям в поведении 

потребителей. Речь идет, например, о стремлении к здоровому образу жизни; 

разнообразных инструментах стимулирования продаж; информированности и 

искушенности вкусов потребителей, а также их расположенности к инновациям 

вследствие урбанизации; ожиданиях общественности от компаний благотвори-

тельных, спонсорских мероприятий на рынках, где они осуществляют хозяй-

ственную, маркетинговую деятельность. 

Вне трендов глобального маркетинга сохранение или укрепление предприя-

тиями конкурентных позиций на зарубежных рынках представляется проблема-

тичным. 
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