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ВВЕДЕНИЕ
Программа содержит требования, предъявляемые на вступительном экзамене, и определяет круг вопросов по функционированию языка в средствах массовой информации, их стилистическому облику, лингвостилистической организации текстов СМИ.
На вступительном экзамене по языку и стилю СМИ оценивается  общепрофессиональная подготовка поступающих в магистратуру, уровень научного восприятия ими и передачи новых знаний по конкретной теме, проблеме. Оценивается эрудированность в области языковой политики, функционирования СМИ в ситуации государственного билингвизма, понимания языковых процессов, тенденциях развития языка, которые формируются под усиливающимся влиянием современных медиатекстов. 
На экзамене участники конкурса должны продемонстрировать не только констатирующие знания, но и поисковые, новаторские подходы к анализу темы, аргументировать ее актуальность, идеологическую значимость, динамику, выявляя природу и особенности интерпретации в определенных исторических условиях на примере языковой манеры  конкретных СМИ; для решения конкретной коммуникативной задачи продемонстрировать навыки правомерности выбора языкового факта в тексте СМИ, дать целостное представление о системе функциональных стилей, особенностях публицистического стиля, уметь анализировать основные аспекты субъективации: точка зрения, лексические, морфологические и синтаксические способы выражения авторского начала, соотношение персонифицированных средств и стандарта. 

ЛИНГВИСТИЧЕСКАЯ ОРГАНИЗАЦИЯ И КОММУНИКАТИВНАЯ ПРИРОДА ЖУРНАЛИСТСКИХ ТЕКСТОВ

Стилистика публицистических жанров, аспекты и направления стилистического изучения публицистического текста. Семантика и стилистика коммуникативных процессов. Понятие о коммуникативной стратегии.
Феноменология организации публицистического текста: коммуникативные и когнитивные аспекты. Гносеологические и герменевтические аспекты публицистического текста как дискурса.

СТИЛИСТИКА, ДИСКУРСНЫЙ АНАЛИЗ СМИ, ЛИНГВИСТИКА ПУБЛИЦИСТИЧЕСКОГО ТЕКСТА

Журналистский текст: особенности воздействия, эффективность, общественная и культурная значимость. Журналистский текст как единица общения. Парадигматика и синтагматика, морфологическая стратификация. Конфликты интерпретаций: специфика текстов СМИ. Коммуникативная природа журналистских текстов. Стилистика публицистических жанров. Аспекты и направления стилистического изучения публицистического текста. Семантика и стилистика коммуникативных процессов. Понятие о коммуникативной стратегии.
Генезис и онтологический статус лингвистики публицистического текста. Текстовая деятельность журналиста. Экстралингвистические характеристики публицистического текста. Предназначенность для массовой аудитории и распространенность. Экстралингвистический фактор воздействия публицистического текста: оперативность. Перманентность публицистического текста: периодичность и регулярность. Формирование информационных отношений. Дублирование и варьирование: вариантно-инвариантный подход к сигнификации публицистического текста. Авторское ”я“ и коллективное авторство. Экстралингвистическая мотивация интертекстуального эффекта журналистской деятельности. Коммуникативная заданность публицистического текста. ”Событийность“ публицистического текста: реальность, ирреальность. Интерпретация публицистического текста как дискурса.

СТИЛИСТИЧЕСКАЯ СИСТЕМА ЯЗЫКА СМИ 

Функциональныя стиль как одна из основных категорий стилистики. Понятие о функциональном стиле. Общая характеристика функциональных стилей: конструктивный принцип, образность, стандарт и экспрессия, теория газетной штампованности, персонификация журналистского творчества. Принципы классификации функциональных стилей. Понятие о стилистической норме и стилевом эстетическом идеале. 
ПУБЛИЦИСТИЧЕСКИЙ СТИЛЬ КАК РАЗНОВИДНОСТЬ ЛИТЕРАТУРНОЙ РЕЧИ 

Основные функции публицистического стиля. Разновидности публицистического стиля и его жанры. Сочетание стандарта и экспрессии, логического и бразного, оценочного и доказательного. Речевые особенности публицистического стиля. Социальная оценочность языковых средств. Динамичность изобразительных и стандартных средств в публицистическом стиле. Употребление слов и выражений, неологизмов, тропов в публицистическом стиле. Стилистическая характеристика грамматических средств. Стилистика газетных жанров как часть функциональной стилистики. Специфика речевых и стилистических средств публицистических жанров. Образ автора и авторское “я”. Использование разных видов чужой речи. Соотношение разных пластов стилистически окрашенной лексики в публицистичксих жанрах. 
Место пулицистического стиля среди других функциональных стилей. Влияние другий фунциональных стилей на публицистический стиль. Положительные и негативные последствия такого влияния. Роль публицистики в формировании стилистических вкусов и в становлении языковой нормы. 
Телевизионная и радиоречь, их место в системе функциональных стилей. Лингвистическая специфика, жанры и формы теле- и радиоречи.
Виды и жанры рекламы. Их место в системе функциональных стилей, стилистические и композиционные особенности рекламы в СМИ.

СТИЛИСТИКА ПУБЛИЦИСТИЧЕСКОГО ТЕКСТА

Понятие о тексте, конститутивные признаки текста. Соотношение понятий «язык – речь – текст – дискурс». Структура текста и соотношение композиционных элементов. Типы текстов, связанные с позицией говорящего: речь от 1, 2 и 3 лица. Образ автора и повествователя как важнейшая проблема стилистики художественной литературы и публицистики. Структура категории автора публицистического текста. Функционально-содержательные типы речи: описание, повествование и рассуждение. Архитектоническая функция языковых средств в художественном и публицистическом текстах. Ключевые слова, лейтмотив, архитектурный повтор. 

ЯЗЫК И СТИЛЬ ИНТЕРНЕТ-ИЗДАНИЙ 

Природа, характер, особенности СМИ, функционирующих в интернет-пространстве. Интернет-СМИ как новое явление в коммуникационном потоке. Интернет-журналистика и отражение процессов взаимодействия культуры и языка. Образ автора в интернет-изданиях на вербально-семантическом, когнитивном и прагматическом уровнях. Экстралингвистические факторы, влияющие на формирование сетевой лексики. Оценка происходящих в электронной журналистике процессов, систематизация и обобщение языковых тенденций, выявление позитивных и негативных сторонраспространения интернета, обоснование причин речевых сдвигов современности. Интернет-издание как генератор новой информационной среды и особенное коммуникативное явление со специфической ролью автора и его отношением к действительности, читателю. Технологические преимущества интернет-изданий в сравнении с традиционными СМИ. Эмотиконы, нестандартная пунктуация, возникновение новых жанров. 

ПРИМЕРНЫЙ ПЕРЕЧЕНЬ ВОПРОСОВ

1. Лингвистическая организация и коммуникативная природа журналистских текстов.
2. Стилистика публицистических жанров, аспекты и направления стилистического изучения публицистического текста.
3. Семантика и стилистика коммуникативных процессов. Понятие о коммуникативной стратегии.
4. Феноменология организации публицистического текста: коммуникативные и когнитивные аспекты. 
5. Гносеологические и герменевтические аспекты публицистического текста как дискурса.
6. Журналистский текст: особенности воздействия, эффективность, общественная и культурная значимость. 
7. Журналистский текст как единица общения. Парадигматика и синтагматика, морфологическая стратификация. 
8. Конфликты интерпретаций: специфика текстов СМИ. 
9. Коммуникативная природа журналистских текстов. Аспекты и направления стилистического изучения публицистического текста.
10.  Семантика и стилистика коммуникативных процессов. Понятие о коммуникативной стратегии.
11. Генезис и онтологический статус лингвистики публицистического текста. 
12. Текстовая деятельность журналиста. Экстралингвистические характеристики публицистического текста. 
13. Предназначенность для массовой аудитории и распространенность. 
14. Экстралингвистический фактор воздействия публицистического текста: оперативность. 
15. Перманентность публицистического текста: периодичность и регулярность. Формирование информационных отношений. 
16. Дублирование и варьирование: вариантно-инвариантный подход к сигнификации публицистического текста.
17. Авторское ”я“ и коллективное авторство. 
18. Экстралингвистическая мотивация интертекстуального эффекта журналистской деятельности. 
19. Коммуникативная заданность публицистического текста.
20. ”Событийность“ публицистического текста: реальность, ирреальность. 
21. Интерпретация публицистического текста как дискурса. 
22. Стилистическая система языка СМИ. Функциональныя стиль как одна из основных категорий стилистики.
23. Понятие о функциональном стиле. Общая характеристика функциональных стилей: конструктивный принцип, образность, стандарт и экспрессия, теория газетной штампованности, персонификация журналистского творчества. 
24. Принципы классификации функциональных стилей. 
25. Понятие о стилистической норме и стилевом эстетическом идеале. 
26. Публицистический стиль как разновидность литературной речи 
27. Основные функции публицистического стиля. 
28. Разновидности публицистического стиля и его жанры. 
29. Сочетание стандарта и экспрессии, логического и бразного, оценочного и доказательного. 
30. Речевые особенности публицистического стиля.
31. Социальная оценочность языковых средств. Динамичность изобразительных и стандартных средств в публицистическом стиле. 
32. Употребление слов и выражений, неологизмов, тропов в публицистическом стиле. Стилистическая характеристика грамматических средств. 
33. Стилистика газетных жанров как часть функциональной стилистики. 
34. Специфика речевых и стилистических средств публицистических жанров. Образ автора и авторское “я”. 
35. Использование разных видов чужой речи. Соотношение разных пластов стилистически окрашенной лексики в публицистичксих жанрах. 
36. Место пулицистического стиля среди другий функциональных стилей. Влияние другий фунциональных стилей на публицистический стиль. Положительные и негативныяе последствия такого влияния. 
37. Роль публицистики в формировании стилистических вкусов и в становлении языковой нормы. 
38. Телевизионная и радиоречь, их место в системе функциональных стилей. Лингвистическая специфика, жанры и формы теле- и радиоречи.
39. Виды и жанры рекламы. Их место в системе функциональных стилей, стилистические и композиционные особенности рекламы в СМИ.
40. Понятие о тексте, конститутивные признаки текста.
41. Соотношение понятий «язык – речь – текст – дискурс». Структура текста и соотношение композиционных элементов. 
42. Типы текстов, связанные с позицией говорящего: речь от 1, 2 и 3 лица. Образ автора и повествователя как важнейшая проблема стилистики художественной литературы и публицистики. 
43. Структура категории автора публицистического текста.
44. Функционально-содержательные типы речи: описание, повествование и рассуждение. 
45. Архитектоническая функция языковых средств в художественной и публицистическом текстах. Ключевые слова, лейтмотив, архитектурный повтор. 
46. Язык и стиль интернет-изданий.  
47. Природа, характер, особенности СМИ, функционируующих в интернет-пространстве.
48. Интернет-СМИ как новое явление в коммуникационном потоке. 
49. Интернет-журналистика и отражение процессов взаимодействия культуры и языка. 
50. Образ автора в интернет-изданиях на вербально-семантическом, когнитивном и прагматическом уровнях. 
51. Экстралингвистические факторы, влияющие на формирование сетевой лексики. 
52. Оценка происходящих в электронной журналистике процессов, систематизация и обобщение языковых тенденций, выявление позитивных и негативных сторонраспространения интернета, обоснование причин речевых сдвигов современности.
53. Интернет-издание как генератор новой информационной среды и как особенное коммуникативное явление со специфической ролью автора и его отношением к действительности, читателю. 
54. Технологические преимущества интернет-изданий в сравнении с традиционными СМИ. Эмотиконы, нестандартная пунктуация, возникновение новых жанров. 
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