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ных фильмов, телефильмов, различных шоу, предназначенных 
для подростковой аудитории. Все это необходимо, потому что 
категории добра и зла, нравственности и морали, хорошего и 
плохого сами по себе не формируются, их нужно закладывать 
с раннего детства. Работа в этом направлении должна прово-
диться комплексно и всеобъемлюще, начиная от государствен-
ных законодательных структур, производителей и вещателей 
экранной продукции до социальных институтов.

Семейные «сериальные» конфликты, отображенные в экран-
ных драматургических ситуациях, имеют объективные причи-
ны, обусловленные особенностями телевизионной трансля-
ции и трансляции традиций в реальной жизни современного 
общества. Анализ содержания телеканалов в социокультурном 
контексте предполагает выявление негативных и позитивных 
факторов влияния экранной культуры на формирование пара-
дигмы поколения через образы героев, истории семейств и родов 
(например, посредством жанра саги), ситуации и конфликты, 
отображенные в экранной продукции. Социум ставит инди-
вида перед реальным фактом, экранная культура выполняет 
(или не выполняет) адаптационную функцию восстановления 
равновесия между сознанием зрителя и изменившимся быти-
ем, подтягивая сознание до новой реальности и очеловечивая 
ее в иллюзорном экранном варианте. Могут потребоваться не 
только годы, а даже десятилетия, чтобы адаптировать поколе-
ние «культурных беспризорников», воспитать новое поколение, 
способное усвоить и правильно понимать новые культурные 
ценности в рамках той или иной традиции.

Возможно, потенциал развития традиционных видов и жан-
ров экранных искусств иссяк в том виде, в котором он сейчас 
существует. Массовое искусство предлагает обывателям «новый 
миф», где категория высокохудожественного и эстетического 
практически отсутствует. Просветительские, этические функ-
ции тяготеют к минимуму. Отказ от базовых идеологических 
структур без замены их другими конструктивными установка-
ми ведет к разрушению культуры. 

Защитным средством служит традиция, которая отличается 
законом и нравственностью, а также введение идеологических 

границ. Жизнеспособные мировые культуры, не страдающие 
инфан тильной беспечностью или саморазрушительными тен-
денциями, в своем историческом существовании всегда защища-
ли свои базовые аксиомы от преднамеренного информационно-
го загрязнения извне. Восприятие человеком действительности 
всегда опосредуется артефактами той культуры, к которой он 
принадлежит. «Расшатывание культурной идентичности пред-
ставляет собой интерес, поскольку оно стимулируется, прежде 
всего, разрывом связей между поколениями. Добиться этого 
можно, только осуществив перехват смысловых потоков тради-
ции, точно так же, как вирусы (обычные и компьютерные) пе-
рехватывают нужную информацию, заменяя ее собственными 
программами» [3, с. 330]. В сложившейся ситуации необходи-
ма новейшая динамика референтных групп, обеспечивающая 
устойчивую трансляцию социокультурного опыта при смене по-
колений.
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Интерактивность – способность человека активно влиять на 
содержаниее и направленность СМИ, возможность общаться 
с другими слу шателями, свободно высказывая свое мнение. 
Интерактивное общение на радио – неотъемлемый компонент 
эфира, продукт эпохи демократизации, способ самовыражения 
для аудитории. В условиях интерактивности слушатель – глав-
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ный герой эфира, его создатель. Этой темой заинтересовались 
исследователи. Так, В. Егоров в своей книге «На пути к инфор-
мационному обществу» [см. 1, с. 107] делает попытку класси-
фицировать модели интерактивного радиовещания, выделив 
следующие категории: интерактив-поздравление; интерактив-
обсуждение; интерактив-вопрос; интерактив-игра.

Интерактивные передачи приобрели за десятилетие замет-
ную популярность. Следует уточнить, что интерактивное веща-
ние далеко не изобретение сегодняшнего дня (как это считают 
некоторые FM-продюсеры), это детище радиовещания далеких 
1930-х годов, когда радио взяло на вооружение такую массовую, 
оперативную и чрезвычайно действенную форму «управления 
и оперативного руководства», как радиоперекличка. Попросту 
говоря, в эфире была использована самая демократичная фор-
ма – общение у микрофона. 

Новые средства коммуникации и передачи разговорной речи 
на порядок упростили общение людей. Почта (письма и теле-
граммы) – это ушедщий вид интерактивности из-за своей низ-
кой мобильности. На радиостанциях с современным техниче-
ским оборудованием почту заменили факсимильные послания, 
на которых строились программы с соответствующими назва-
ниями: «Музыка по факсу», «День рождения по факсу» (радио 
«Юнистар»), электронные письма и сообщения на пейджер.

Компьютер позволил поддерживать контакт со слушателями 
в двух видах: непосредственно через электронную почту или с 
помощью Интернета; через сервер ICQ, участие в форумах, го-
лосованиях на сайтах радиостанций (за музыкальные компози-
ции, за лучшего ди-джея). Такое изобретение, как пейджер, дало 
возможность очень эффектив ной обратной связи, получению 
оперативной информации о положении на дорогах, интерес-
ных происшествиях в городе («Аль фа-радио»). Использовался 
пейджер и в интерактивных играх, например, в игре «Снайпер» 
(утреннее шоу радио «Юнистар»). 

Телефон мобильной связи (следующий этап) – самый попу-
лярный вид интерактивного общения на радио. Применяются 
и методы «многоуровневого» интерактива. Например, в про-
грамме «Заява» (радио «Юнистар») ведущий сам дозванивается 

до адресата, поздравляет его и соединяет слушателей в прямом 
эфире. Большинство игр на радио проводится именно посред-
ством телефонной связи по принципу «позвони – ответь на во-
прос», когда слушатели могут стать и непосред ственными участ-
никами радиопрограммы («Народны хiт» на радио «Сталіца»).

Прямые интерактивные включения применяются и в других 
блоках радиоэфира: естественным явлением стали репортажи с 
места политических, общественных, спортивных событий.

К проявлению интерактивности на радио можно причислить 
и участие слушателей в различных викторинах, радиошутках. 
При этом методы применения форм интерактивности могут быть 
самыми раз ными: слушатели либо сами звонят в эфир (отвеча-
ют на вопросы ведущих, поют), либо ди-джеи набирают номера 
слушателей (в радиошутках, когда ведущий играет какую-либо 
роль – например, надоедливой старушки «бабы Зины», которая 
звонит и разыгрывает в эфире «соседей» («Альфа-радио»). 

Проведенный нашими респондентами экспресс-анализ одно-
го дня вещания на частотах FM-каналов выявил далеко неод-
нозначную, пеструю картину вещательного поля. Так, в эфире 
«Альфа-радио» слушателям предлагаются различные интерак-
тивные игры и викторины, обзоры прессы, информационные 
выпуски (на русском и белорусском языках), интерактивные 
ток-шоу (например, так называемый SMS-разговор «Офисная 
тема»), музыкальные передачи, хит-парады. В сетке вещания 
«Радио Би-Эй» значительное место также отводится концертам 
по заявкам («Сто личных приветов»), рубрикам о кино («Кино-
пробы»), моде («Модные новости»), путешествиях («Пять конти-
нентов»), современных технологиях.

На «Радио Рокс» звучат музыкально-развлекательные шоу 
(«Напарники», «Выходной день»), выпуски новостей, обзоры 
прессы. В эфире радио «Unistar» можно услышать различные 
ток-шоу («Город женщин», «Интимный дневник»), хит-парады, 
авторские программы («Uptempo», «Новая зямля», «Поколение 
BEST», «Европейский футбол»), информационные передачи 
(«Unistar в Европе», «Мировая погода»).

Как видим, в эфире современных локальных информацион-
но-музыкальных коммерческих FM-станций главенствующую 
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позицию занимает музыкальное содержание, а также скром-
ный ряд информационных (с малой долей аналитичности), око-
ломузыкальных и развлекательных передач с элементами ин-
терактивного вещания: розыгрыши, викторины, музыкальные 
загадки и т.д. В подобных условиях коммерческие радиостан-
ции вынуждены постоянно искать свое «лицо», вырабатывать 
новые формы подачи материала, приемы работы с аудиторией, 
чтобы не потеряться на фоне всех остальных. И здесь с полной 
уверенностью можно сказать: чем больше форм интерактивного 
вещания использует радиостанция, тем больше слушателей она 
сможет привлечь.

Современное вещание поменяло свои приоритеты: оно ста-
ло более массовым и доступным. Теоретики и практики совре-
менной радиожурналистики почти единодушны в своей оценке, 
что интерактивной журналистике уготовано большое будущее. 
Действительно, «разговорное» вещание, а это формат большин-
ства FM-станций, за последние годы подняло свой авторитет 
среди слушателей за счет бурного проявления нового качества 
интерактивности. 
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Телерадыёвяшчанне і такая магутная медыясістэма, як інтэр-
нэт, выступаюць актыўным суб’ектам у сферы зносін, ствараю чы 
адметную інфармацыйную прастору Беларусі. Усе пазітыўныя 
і адмоўныя ракурсы сацыяльнай практыкі, рэальнасць новай 
Беларусі адбіваюцца на іх змесце, а эвалюцыя сацыяльнай сфе-
ры вызначае той матэрыял, які выступае адначасова і мэтай, і 
дэтэрмінантам функцыянавання сродкаў масавай камунікацыі. 

Сацыякультуралагічны падыход да разумення масавай каму-
нікацыі і яе ролі заўсёды грунтаваўся на пазіцыі цікавасці да 
асобы, яе духоўных і сацыяльных запатрабаванняў, на агуль-
най тэндэнцыі да гуманізацыі. Удасканаленне сродкаў масавай 
камунікацыі, развіццё новых камунікацыйных тэхналогій, зме-
ны на ўсіх узроўнях сацыякультурнай арганізацыі грамадства 
выявілі і адчувальныя зрухі ў камунікацыйнай прасторы.

1. Акрэслілася тэндэнцыя да скарачэння аб’ёму пісьма і чы-
тання за кошт перавагі тэлебачання ў жыцці беларусаў. Не-
адназначнасць гэтага працэсу заключаецца ў тым, што паста-
яннае слыхавае і зрокавае ўспрыманне інфармацыі здольна 
па ступова фарсіраваць аслабленне навыкаў усведамлення і 
інтэрпрэтацыі пісьмовага тэксту. Усё больш актыўна запатра-
баваны новыя крыніцы тэлекамунікацыі – электронная пош-
та, ІР-тэлефанія, ІRС, Тwitter, альтэрнатыўныя тэлебачанню. 
Развіццё новых тэхналогій дазваляе і тэлегледачу ў любы 
мо мант вярнуцца да паўторнага прагляду інфармацыі, якая 
вы клікала цікавасць. Тэлебачанне выявіла перавагу над та-
кой формай медыя, як радыё. «Вялікі сляпы», як вобразна 
яго назвалі, хоць і ажыццяўляе сувязь грамадства з падзеямі 
жы вой рэчаіснасці, але побач з такімі аднолькавымі з тэлеба-
чаннем уласцівасцямі, як актуальнасць, інфармацыйнасць, 
ма савасць, рэгулярнасць, агульнанацыянальная заарыентава-
насць, не здольны забяспечыць зрокавы кантакт, немалаваж-
ны ў эмацыянальна-ацэнкавым аспекце ўспрымання.

2. Тэлекамунікацыя ў складзе фактараў, здольных стыму-
ляваць развіццё нацыянальнай мовы, з гэтай функцыяй, па-
добна, не спраўляецца. Канстатацыі, са значнай доляй да-
пушчальнасці, падлягае толькі яе захавальная функцыя. 
Па раўноўваючы размеркаванне аб’ёму тэлеперадач на белару-
скай і рускай мове, можна зрабіць выснову, што беларуская мова 
паступова губляе камунікацыйнае прызначэнне і ўсё больш 
адыгрывае ролю этнічна-сімвалічную з прычыны спарадычна-
га паяўлення ў эфіры, а культура маўленчых зносінаў у чатах 
пераводзіць мову ў непрымальна нізкі стылістычны ранг. За-
нядбанне мовы, у сваю чаргу, вядзе да збяднення нацыянальна 
пазначанага ментальнага слоўніка беларуса.


