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РЕФЕРАТ ДИПЛОМНОЙ РАБОТЫ

Дипломная работа содержит: 62 страницы, 40 источников, 6 приложений.

Перечень ключевых слoв: РЕКЛАМА, МЕНЕДЖМЕНТ, КОНТЕНТ, МЕДИАРЫНОК, МЕДИАПЛАНИРОВАНИЕ, СМИ, МАССМЕДИА, КОНВЕРГЕНЦИЯ, ТЕЛЕКАНАЛ, РЕКЛАМНЫЙ БЛОК, ЭФФЕКТИВНОСТЬ.
Объект исследования – рекламные сообщения из эфира телеканала ОНТ в корреляции с другими элементами контента телеканала и во взаимодействии с внешней средой в рамках рекламного процесса.
Предмет исследования – функциональные уровни взаимодействия рекламы и СМИ; типологические, формообразующие и жанровые характеристики рекламы, транслируемой на телеканале ОНТ; методы менеджмента рекламного контента.
Цель работы – на основе анализа рекламных сообщений из эфира телеканала ОНТ определить закономерности размещения рекламных блоков в сетке вещания телеканала, учитывая основу типологии рекламы.
Методы исследования: системный подход посредством: анализа данных и осмысления круга исследований, проведения эмпирических исследований с целью доказательства выдвигаемых на защиту положений.
Полученные результаты и их новизна: установлено, что в будний, праздничный и выходной дни рекламные блоки имеют разную структуру и направленность, однако не удалось проследить зависимость размещения рекламных сообщений внутри одного блока. Реклама на телеканале разнообразна в жанровом наполнении, самые популярные для продвижения товары – продукты питания и лекарственные средства. 
Новизна работы. На данный момент рекламная деятельность, а также менеджмент контента ЗАО «Второй национальный телеканал» не были подробно изучены.
Область возможного практического применения: результаты данного исследования будут полезны в разработке учебных программ и некоторых спецкурсов по практике рекламе для студентов некоторых специальностей. Результаты также будут полезны топ-менеджерам массмедиа, контент-менеджерам, специалистам по рекламе и иным сотрудникам телеканала ОНТ.
Автор работы подтверждает достоверность материалов и результатов дипломной работы, а также самостоятельность ее выполнения.

_____________________________ К.М. Карабан

РЭФЕРАТ ДЫПЛОМНАЙ ПРАЦЫ
Дыпломная праца змяшчае: 62 старонкі, 40 крыніц, 6 дадаткаў.

Пералік ключавых слоў: РЭКЛАМА, МЕНЕДЖМЕНТ, КАНТЭНТ, МЕДЫЯРЫНАК, МЕДЫЯПЛАНАВАННЕ, СМІ, МАСМЕДЫЯ, КАНВЕРГЕНЦЫЯ, ТЭЛЕКАНАЛ, РЭКЛАМНЫ БЛОК, ЭФЕКТЫЎНАСЦЬ.

Аб'ект даследавання – рэкламныя паведамленні з эфіру тэлеканала АНТ у карэляцыі з іншымі элементамі кантэнту тэлеканала і ва ўзаемадзеянні са знешнім асяроддзем у рамках рэкламнага працэсу.
Прадмет даследавання – функцыянальныя ўзроўні ўзаемадзеяння рэкламы і СМІ; тыпалагічныя, формаўтваральныя і жанравыя характарыстыкі рэкламы, якая транслюецца на тэлеканале АНТ; метады менеджменту рэкламнага кантэнту.

Мэта працы – на аснове аналізу рэкламных паведамленняў з эфіру тэлеканала АНТ вызначыць заканамернасці размяшчэння рэкламных блокаў у сетцы вяшчання тэлеканала, улічваючы аснову тыпалогіі рэкламы.

Метады даследавання: сістэмны падыход з дапамогай: аналізу дадзеных і асэнсавання круга даследаванняў, правядзення эмпірычных даследаванняў з мэтай доказу, якія высоўваюцца на абарону палажэнняў.

Атрыманыя вынікі і іх навізна: устаноўлена, што ў будні, святочны і выхадны дні рэкламныя блокі маюць розную структуру і накіраванасць, аднак не ўдалося прасачыць залежнасць размяшчэння рэкламных паведамленняў унутры аднаго блока. Рэклама на тэлеканале разнастайная ў жанравым напаўненні, самыя папулярныя для прасоўвання тавары – прадукты харчавання і лекавыя сродкі.
Навізна працы. На дадзены момант рэкламная дзейнасць, а таксама менеджмент кантэнту ЗАТ «Другі нацыянальны тэлеканал» не былі падрабязна вывучаны.

Вобласць магчымага практычнага прымянення: вынікі гэтага даследавання будуць карысныя ў распрацоўцы навучальных праграм і некаторых спецкурсаў па практыцы рэкламы для студэнтаў некаторых спецыяльнасцяў. Вынікі таксама будуць карысныя топ-менеджэрам масмедыя, кантэнт-менеджэрам, спецыялістам па рэкламе і іншым супрацоўнікам тэлеканала АНТ.

Аўтар працы пацвярджае дакладнасць матэрыялаў і вынікаў дыпломнай працы, а таксама самастойнасць яе выканання.
_____________________________ К.М. Карабан
RESUME

Diploma work includes: 62 pages, 40 sources, 6 applications.
A list of key words: ADVERTISING, MANAGEMENT, CONTENT, MEDIA MARKET, MEDIA PLANNING, MEDIA, CONVERGENCE, TV CHANNEL, AD UNIT, EFFECTIVENESS.

The object of the research is advertising messages from the ONT channel, their interaction with other structural elements within the channel and in the external environment within the advertising process.

The subject of the research is functional levels of interaction between advertising and media; typological, formative and genre characteristics of advertising broadcast on the TV channel ONT; methods of management of advertising content.

The purpose of the work based on the analysis of advertising messages from the air of the TV channel ONT to determine the patterns of placement of advertising blocks in the broadcasting network of the channel, given the basis of the advertising typology.

Research methods: a systematic approach through: data analysis and understanding of the range of studies, conducting empirical research to prove the proposed defense provisions.

The results and their novelty: it was found that during weekdays, holidays and weekends ad units have different structure and orientation, but it was not possible to trace the dependence of the placement of advertising messages within one unit. Advertising on the channel is diverse in the genre content, the most popular products for promotion are food and medicines.

The novelty of the work. Now advertising activities as well as content management of close corporation «Second national TV channel» have not been studied in detail.

Possible practical application: the results of this research will be useful in the development of training programs and some special courses on advertising practice for students of some specialties. The results will also be useful for top managers of mass media, content managers, advertising specialists and other employees of the ONT channel.

The author of the work confirms the reliability of the materials and results of the thesis, as well as the independence of its implementation.
_____________________________ K.M. Karaban
