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Дипломная работа: 102 с.,13 рис., 29 табл., 58 нсточников,4 прил.
ОРГАНИЗАЦИЯ, МАРКЕТИНГОВАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, СТРАТЕГИЯ, ЭФФЕКТИВНОСТЬ.
Целью дипломного исследования является анализ деятельности и разработка предложений по ее совершенствованию, на примере ООО «МИОТЭК».
В рамках достижения поставленной цели автором были поставлены следующие задачи:
1. Выполнить анализ маркетинговой системы предприятия ООО «МИОТЭК»
2. Выявить недостатки и возможные перспективы развития ООО «МИОТЭК».
3. Разработать мероприятия по совершенствованию маркетинговой системы ООО «МИОТЭК»
Объект исследования: ООО «МИОТЭК».
Предмет исследования: маркетинговая деятельность в системе управления организацией.
Методы исследования: статистико-экономический, монографический, исторический, экспериментальный, абстрактно-логический, экономико-математический.
Целью дипломного исследования является анализ деятельности и разработка предложений по ее совершенствованию, на примере ООО «МИОТЭК».
Область возможного практического применения: предложенные решения автора на практике повысят эффективность маркетинговой деятельности ООО «МИОТЭК».
Автор работы подтверждает, что приведенный в дипломной работе расчетно-аналитический материал правильно и объективно отражает состояние исследуемого процесса, а все заимствованные из источников теоретические, методологические и методические положения и концепции сопровождаются ссылками на их авторов.


Дыпломная работа: 102 с.,13 мал., 29 табл., 58 крыниц,4 дадаткі.
АРГАНІЗАЦЫЯ, МАРКЕТЫНГАВАЙ ДЗЕЙНАСЦІ, МАРКЕТЫНГАВЫХ СТРАТЭГІЯ, ЭФЕКТЫЎНАСЦЬ.
Мэтай дыпломнага даследавання з'яўляецца аналіз дзейнасці і распрацоўка прапаноў па яе ўдасканаленню, на прыкладзе ТАА «МИОТЭК».
У рамках дасягнення пастаўленай мэты аўтарам былі пастаўлены наступныя задачы:
1. Выканаць аналіз маркетынгавай сістэмы прадпрыемства ТАА «МИОТЭК»
2. Выявіць недахопы і магчымыя перспектывы развіцця ТАА «МИОТЭК».
3. Распрацаваць мерапрыемствы па ўдасканаленні маркетынгавай сістэмы ТАА «МИОТЭК»
Аб'ект даследавання: ТАА «МИОТЭК».
Прадмет даследавання: маркетынгавая дзейнасць у сістэме кіравання арганізацыяй.
Метады даследавання: статыстыка-эканамічны, манаграфічны, гістарычны, эксперыментальны, абстрактна-лагічны, эканоміка-матэматычны.
Мэтай дыпломнага даследавання з'яўляецца аналіз дзейнасці і распрацоўка прапаноў па яе ўдасканаленню, на прыкладзе ТАА «МИОТЭК».
Вобласць магчымага практычнага прымянення: прапанаваныя рашэнні аўтара на практыцы павысяць эфектыўнасць маркетынгавай дзейнасці ТАА «МИОТЭК».
Аўтар працы пацвярджае, што прыведзены ў дыпломнай працы разлікова-аналітычны матэрыял правільна і аб'ектыўна адлюстроўвае стан доследнага працэсу, а ўсе запазычаныя з крыніц тэарэтычныя, метадалагічныя і метадычныя палажэнні і канцэпцыі суправаджаюцца спасылкамі на іх аўтараў.
[bookmark: _GoBack]

Thesis: 102 p., 13 figures, 29 tables, 58 sources, 4 app.
MARKETING ACTIVITY, ADVANCE, MANAGEMENT OF MARKETING, MARKETING STRATEGY, EFFICIENCY.
The purpose of a degree research is the analysis of activity and development of offers on her improvement, on the example of LLC MIOTEK.
In the framework of achieving this goal, the author posed the following tasks:
1. To carry out the analysis of the marketing system of the enterprise LLC "MIOTEK"
2. Identify the shortcomings and possible prospects for the development of LLC MIOTEK.
3. To develop measures to improve the marketing system of LLC MIOTEK
Object of the study: OOO MIOTEK.
Subject matter: marketing activities in the organization's management system.
Research methods: statistical-economic, monographic, historical, experimental, abstract-logical, economic-mathematical.
The purpose of the diploma research is the analysis of activities and the development of proposals for its improvement, using the example of LLC MIOTEK.
Area of ​​possible practical application: the proposed solutions of the author in practice will increase the effectiveness of marketing activities of LLC MIOTEK.
The author of the paper confirms that the calculated and analytical material given in the diploma work correctly and objectively reflects the state of the process under investigation, and all theoretical, methodological and methodological positions and concepts borrowed from sources are accompanied by references to their authors.
