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рой стало невольное подражание национального телевещания себе са-
мому – копирование ранее существовавших на БТ информационно-сим-
волических конструкций.

Так, ряд инноваций АТН 1990-х гг. («АТН-диалоги», «АТН-власть»,
«АТН-экспертиза», «Тема дня», «Событие») представляли собой по фор-
ме и содержанию эфирные «клоны» телепередач республиканской груп-
пы комментаторов, организованной в самом начале 1980 г.: «Наш ком-
ментарий», «Факты и мнения», «Четверг у комментаторов». Однако в
1970–1980-х гг. статус телекомментатора предполагал житейскую мудрость,
гражданскую зрелость, самостоятельность и независимость суждений, в
то время как современное национальное телевещание, отрицая данные
характеристики, нередко выдвигает в качестве первостепенных лишь мо-
лодость и амбициозность творческого субъекта.

Анна Павлова
Институт социологии НАН Беларуси
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Одним из наиболее распространенных направлений в исследовании мас-
совой коммуникации является изучение массовой аудитории СМИ. По-
пулярность подобных исследований объясняется необходимостью полу-
чения достоверных знаний о предпочтениях телезрителей и их роли в фор-
мировании общественного мнения.

Широкий охват аудитории, попадающей под информационное воз-
действие СМИ, в очередной раз подтвердился в ходе социологического
опроса, проведенного могилевскими социологами летом 2007 года. В
состав выборочной совокупности было включено 686 человек, отобран-
ных по квотно-пропорциональной выборке в областном центре и еще
пяти районах Могилевской области, исследование проводилось методом
анонимного анкетирования.

Среди жителей Могилевщины, наиболее популярными источниками
информации являются: телевидение (89,9 %); периодические издания
(43,4 %); радио (34,3 %); Интернет (7,0 %). Популярность телевидения среди
прочих СМИ, по данным ряда опросов, в том числе и могилевских социо-
логов, остается неоспоримой на протяжении многих лет. Популярность
объясняется такими его преимуществами как: массовость, доступность,

ческие задачи. Функционирование национального информационного
телевещания в этот период характеризуется не только значительным уве-
личением объемов, но и стремлением к повышению эффективности. В
частности, практикуется учет и анализ действенности критических вы-
ступлений «Панорамы». В контексте «Панорамы» появляется еженедель-
ная рубрика «Субботний репортаж», отрицающая безличность инфор-
мационной программы: репортеры редакции информации получают воз-
можность проявить в этой рубрике творческую индивидуальность.
Преимущества персонифицированной информации демонстрирует и
«Минский вестник», аналогов которому не было на ЦТ. Еженедельные
выпуски «МВ» ведут не дикторы, а сами тележурналисты, проявляя твор-
ческую изобретательность. До середины 1980-х гг. на производство «МВ»
практически не выделялась кинопленка, и репортеры воссоздавали ин-
формационную картину жизни Минска и столичного региона, организуя
в студийном павильоне выставки товаров народного потребления, де-
монстрируя новые модели одежды и т. д. Подражая ЦТ, белорусские теле-
журналисты тяготели в информационных выпусках к интерпретации фак-
тов и событий повседневной жизни.

В 1990-е гг., с обретением Республикой Беларусь государственного
суверенитета, начинается качественно новый этап развития националь-
ного информационного вещания, целью которого становится достиже-
ние высокого европейского уровня, интеграция в межгосударственное,
межнациональное информационное пространство. Творческие иннова-
ции этого периода предстают как результат подражания мировым, в пер-
вую очередь, российским, аналогам (обновленная «Панорама», «Дело-
вая жизнь», «Зона Х» и т. д.), так и отрицания традиций, в недрах которых
эти инновации зарождались.

Так, информационная программа «НИКа» (1991–1994 гг.) продуци-
ровала отрицание организационно-творческих подходов «Панорамы» и
других новостных передач БТ. Из отрицания негативного опыта «Панора-
мы» 1980–1990-х гг. в известной степени исходили и создатели информа-
ционных выпусков «24 часа» (СТВ), «Наши новости» (ОНТ).

Существенное обновление в 1995–2000-х гг. кадрового состава нацио-
нального телевещания породили качественно иной тип отрицания, про-
явившийся в принципиальном отказе от традиций отечественной теле-
журналистики как таковых. Стремительное омоложение кадрового по-
тенциала, резкая смена поколений способствовали распространению на
белорусских телеканалах психологии «чистого листа», проявлением кото-
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ОНТ, НТВ в Беларуси, РТР в Беларуси, Первый, СТВ, ЛАД, областная
телестудия Могилев-1, городской телеканал Могилев-2. Отмечено суще-
ственное снижение интереса к программам областной телестудии Моги-
лев-1 (рис. 3), что объясняется прекращением трансляции данных передач
в эфире собственного канала.

Рис. 3. Популярность просмотра телепрограмм Могилев-1 жителями области
за 2002 и 2007 гг, %

Соцопрос показал существенное различие в восприятии социальной
и коммерческой телевизионной рекламы жителями области. Вариант от-
вета «смотрю с интересом» для характеристики социальной рекламы
выбрало 32,1 %, в то время как коммерческую рекламу предпочли всего
1,7 %. Оценкой «безразлично» выразили свое отношение к социальной
рекламе 12,7 % и 29,3 % – к коммерческой. Переключают канал телевизо-
ра во время показа роликов социальной рекламы 15,0 % и почти в два раза
чаще во время роликов коммерческой рекламы – 36,4 %. «На другие дела»
отвлекаются (чаще всего покидают помещение, где находится телевизор)
9,9% во время социальной рекламы, и в два с половиной раза чаще дела-
ют это респонденты, когда показывается коммерческая реклама (22,7 %).
Вариант ответа, относящийся к коммерческой рекламе – «надо запре-
тить», выбрало 15,2 % и 7,7 % говоря о социальной рекламе.

Аза Плавник
Белорусский государственный университет

ÐÀÇÂÈÒÈÅ ÍÎÂÛÕ ÔÎÐÌ ÎÁÙÅÍÈß ÑÎ ÇÐÈÒÅËÅÌ
ÍÀ ÁÒ 60-õ ãã. ÕÕ ÑÒÎËÅÒÈß

Системный анализ истории национального ТВ позволяет выделить не-
сколько этапов в его развитии, каждый из которых имеет свои  особенно-
сти, вызванные изменениями как в политической и духовной жизни об-

оперативность, «зрелищность». Поступающая с экрана информация легко
воспринимается аудиторией благодаря аудиовизуальному эффекту суще-
ственно облегчающему процесс усвоения информации реципиентом.

Опрос показал, что жители региона достаточно много времени уде-
ляют ежедневному просмотру телевизионных передач. Как правило, те-
леканалы «придерживают» до выходных дней наиболее популярные и
рейтинговые телепередачи и кинофильмы, поэтому число зрителей в эти
дни увеличивается (рис. 1):

Рис. 1. Частота просмотра телепрограмм респондентами, %

В ходе изучения аудитории, важно учитывать в какое время суток
около телевизора собирается максимально возможное число зрителей. В
могилевском варианте предпочтения выглядят так (рис. 2):

Рис. 2. Популярность времени суток при просмотре ТВ у населения, %

Несколько лет назад вся территория страны покрывалась российски-
ми телеканалами, абсолютными фаворитами были такие гиганты веща-
ния как ОРТ, НТВ и РТР. На медиарынке Беларуси за последние 6–7 лет
произошли существенные изменения, направленные главным образом
на популяризацию отечественных телеканалов. Несмотря на это можно
проследить некоторую аналогию с лидерами прошлых лет, что само со-
бой поднимает ряд вопросов относительно истинной причины популяр-
ности. В настоящее время телезрители Могилевщины предпочитают пе-
редачи телеканалов, расположенных в следующей последовательности:
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