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Коммуникативная проблематика получила достаточно полную интер-

претацию в современном культурфилософском дискурсе. Она исследова-
лась обществоведами параллельно с изучением механизмов трансляции 
культурных ценностей как необходимого условия существования тради-
ционной культуры. В зарубежной и отечественной культурологии, фило-
софии, социологии появился ряд концепций и теорий, цель которых – вы-
явить сущность, содержание и функции коммуникации. На основе иссле-
дований сформировалось несколько отраслей научных знаний: 
коммуникативистика, коммуникология, информационная культурология. 

Одной из широко известных теорий является теория массовых ком-
муникаций, представленная А. Молем в его труде «Социодинамика куль-
туры» [5]. Философ исследует систему механизмов, с помощью которых 
происходят преобразования в западной культуре. В соответствии с его 
динамической доктриной культуры, информационно-коммуникативную 
деятельность культуролог определяет как фактор, существенно влияю-
щий на изменения в культуре. Миссия массовых коммуникаций, по мне-
нию А. Моля, заключается в том, чтобы исключить проникновение кон-
сервативных идей, приводящих культуру к застою и способствовать внед-
рению в жизнь прогрессивных, ускоряющих темп развития культуры 
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идей. Культурные явления и процессы разумеются им как «функциониро-
вание наборов элементарных фактов культуры, или культурем, и понима-
ние всякого факта культуры (будь то научное исследование или художе-
ственное произведение) как некоторого сообщения», имеющего свою 
цикличность [5, с. 21–22]. 

Центральной идеей Моля, которая излагается в его труде, сфокусиро-
вана в понятии «социокультурный цикл», где сам цикл – коммуникацион-
ный, а культура и общество составляют одно неразрывное информацион-
но-коммуникативное целое – систему. Согласно Молю, процесс распро-
странения в обществе информации (идей) ускоряется, благодаря чему 
идеи лидеров быстро становятся общедоступными и оказывают сильное 
влияние на творческий процесс субъектов культуры, причем отбор идей 
иногда носит случайный характер [5, c. 23–26]. 

Анализируя состояние западной культуры, А. Моль констатирует, что 
под влиянием средств массовой коммуникации происходит процесс пре-
вращения традиционной «гуманитарной» культуры в культуру «мозаич-
ную», которая сложена из множества соприкасающихся, но не образую-
щих конструкций фрагментов. В «мозаичной» культуре, считает культу-
ролог, «…нет точек отсчета, мало подлинно общих понятий, но зато 
много понятий, обладающих большой весомостью (опорные идеи, клю-
чевые слова и т. п.)» [5, с. 20]. Основными характеристиками «мозаич-
ной» культуры являются: фрагментарность восприятия информации, от-
сутствие причинно-следственных связей между полученными из внешне-
го мира сообщениями, замена подлинных понятий интерпретациями. 
Такая культура оценивается им негативно, но ее появление, по мнению 
Моля, является неизбежным, ибо развитие науки и техники, СМИ создает 
определенную «мозаичность» в знаниях и культуре как отдельных людей, 
так и социальных сообществ.  

Во второй половине ХХ в. весьма популярной была концепция «ин-
формационной культуры», основоположниками которой являлись 
Д. Белл [1], У. Дайзард [2], М. Кастельс [3], Д. Ленски [8], 
М. Маклюэн [4], Т. Стоунер [6], А. Этциони [7] и др. Основной идеей 
данной концепции был тезис, что социокультурные преобразования в со-
временном обществе происходят в связи с изменением способа передачи 
информации. На их взгляд, появление новой системы коммуникации (ин-
тернет-технологий), с помощью которой возможен одновременный охват 
глобальной аудитории, интеграция средств передачи информации и ин-
терактивность ускоряют социально-культурные преобразования в мире. 

Главный смысл развития постиндустриального общества, согласно 
концепции Д. Белла, заключается в преодолении проблем технико-
экономического роста и переход к развитию культуры и человека, стиму-
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лировании социальной динамики и этики свершения. Исторически сло-
жившаяся культура содержит в себе особые информационные структуры, 
которые, с одной стороны, обеспечивают управление системой, ее само-
регуляцию, а с другой – отражают достаточно полную информацию о 
культуре в контексте создания образовательных моделей, причем эволю-
ция последних должна соответствовать основным фазам и характеристи-
кам эволюции культуры [1]. Теория Д. Белла стала первой попыткой по-
нять суть информации (применительно к развитию общества) и развива-
ющихся коммуникативных технологий. В его новаторской работе 
выведены принципы, которые актуальны и по сей день. Он полагает, что 
мы входим в новую систему, которая характеризуется главным образом 
возрастанием количества и значения информации. Д. Белл считает, что 
информация и в количественном, и в качественном отношении является 
ключевой категорией для постиндустриального общества, а постинду-
стриализм ведет к увеличению информации, находящейся в пользовании. 

Этот тезис является доминантным и в трудах М. Кастельса, утвер-
ждавшего, что информация является эффективным фактором формирова-
ния ценностных ориентиров людей и конструирования социальной ре-
альности [3]. В качестве важнейшей задачи информатизации, считал 
Т. Стоунер, является выработка в культуре способности гармонично 
функционировать в ситуации гипертекстового пространства [6]. 

Современное общество, по мнению М. Маклюэна, представляет со-
бой информационно-коммуникативную систему, своеобразный конструкт, 
представление о социуме и его культуре. Ее иерархическое строение и 
хронотоп информационного пространства социума учитывает одновре-
менно внутренние и внешние информационные процессы, традиционную 
систему коммуникации для определенной культурной общности, иннова-
ционные каналы ее передачи [4]. 

У. Дайзард полагал, что в современном социуме формируется ги-
перструктура информационных уровней, жестко не изолированных меж-
ду собой, фрагментарно взаимодействующих в нелинейных, вероятност-
ных информационных процессах. Общество ХХI в. характеризуется так-
же наличием информационных потоков массмедиа, функционирующих 
по определенному алгоритму. Интенсификация информационных процес-
сов кардинально изменяет многие сферы жизнедеятельности, оказывая 
существенное влияние на социально-экономические процессы, не только 
формируя их «информационную» форму выражения, но и трансформируя 
само их содержание. Кардинальные трансформации в информационном 
обществе скажутся прежде всего на формировании обществ, сознания, 
которое благодаря информатизации превратится в форму социотехноло-
гического (гибридного) интеллекта [2]. 
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Таким образом, разнообразие форм современной мировой культуры 
обусловлено нелинейной эволюцией информации и гиперструктуриро-
ванными информационными процессами разных уровней. Уникальность 
и своеобразие каждой культурной формы проявляется в динамичном раз-
вертывании доминантной социокультурной идеи как информационной 
причины структурообразования ее информационного пространства с соб-
ственными каналами и средствами трансляции массовой информации. 
Архитектоника информационного пространства культуры, как считают 
многие исследователи, формируется естественным путем социокультур-
ной динамики, выражается в виде концептуального пространственно-
временного алгоритма структурных новшеств и коммуникативных 
трансформаций информационной среды бытия культуры. 
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Сегодняшняя стремительная эволюция технологий и коммуникаций, 

без сомнения, определяет новые векторы их влияния на журналистику и 
все коммуникативные технологии, а также оказывает очевидное и прямое 
воздействие на корпоративные стратегические коммуникации, жизнь 
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