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жание сложности и противоречивости мира людей, благодаря чему станет 
возможным запуск процесса пере-инженерии акторов информационно-
коммуникативного взаимодействия в атмосфере повышенной изменчиво-
сти, подвижности и разобщенности общества. 
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В условиях дестабилизации глобальных торговых регуляторов усиле-

ние неопределенности внешней среды, рост конкуренции на мировых 
рынках для национальных экономик в целом и ее регионов в частности 
приобретает приоритетности задачи в укреплении позиций отечествен-
ных экспортеров на зарубежных рынках. В последние годы правительства 
многих стран реализуют меры в части поддержки не только реального 
сектора экономики, но и национальных экспортеров, которые представят 
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отдельные отрасли в целях усиления их конкурентных позиций на зару-
бежных рынках. Данная проблематика особенно актуальна для Украины, 
уровень внешней открытости в сфере экспорта которой в 2016 г. составил 
49 % [1]. При таких условиях эффективный экспорт-промоушн может 
стать механизмом повышения международной конкурентоспособности, а 
следовательно, модернизации национальной стратегии развития. 

Растущий интерес к экспортной деятельности обусловлен трансфор-
мацией мировой экономики, а также многогранностью проявлений ин-
тернационализации, которые находят отражение в распространении но-
вых технологий, заключении новых торговых соглашений между страна-
ми, снижении торговых барьеров и т. д. Ускоренное развитие внешне-
торговых операций по сравнению с динамикой экономических процессов 
является одним из ключевых признаков экономической глобализации. 
Статистика, которую предоставляет Конференция ООН по торговле и 
развитию, убедительно свидетельствует о долгосрочном тренде опереже-
ния темпов прироста экспорта по сравнению с темпами прироста ВВП. 
Однако в 2015–2016 гг. произошло уменьшение объемов экспорта на 
13,23 % и 3,24 % соответственно на фоне роста ВВП, что свидетельствует 
об уменьшении значимости экспорта как основного двигателя роста ми-
ровой экономики в основном вследствие уменьшения интенсивности ин-
вестиционных процессов. 

Тенденции, что в последние годы имеют место в сфере внешнеторго-
вых отношений, обусловили появление региональных торговых соглаше-
ний, которые являются реакцией отдельных стран на обеспечение под-
держки предприятий-экспортеров. За последнее десятилетие количество 
таких сделок существенно выросло и сейчас распространяется на 50 % 
международной торговли наряду с многосторонними соглашениями в 
рамках ВТО. Ключевая особенность таких сделок заключается во взаим-
ных преференциальных торговых соглашениях между двумя и более 
партнерами. Такие преференции могут касаться антидемпинговой поли-
тики, компенсационных пошлин, санитарно-технических барьеров, т. е. 
тех сфер, на которые распространяются правила ВТО, однако отдельные 
соглашения регулируют конкурентную политику, миграцию капитала и 
инвестиций, антикоррупционную политику, экологическое законодатель-
ство и др. [2, c. 15]. 

Экспорт-промоушн представляет собой государственные меры по 
упрощению процесса реализации продукции путем стимулирования 
предприятий-экспортеров внутри страны и оказанию им практической 
помощи за пределами страны. К таким мерам следует отнести консульта-
ции по вопросам местного законодательства и практики ведения пред-
принимательской деятельности, предоставление экспортных кредитов и 
гарантий на выгодных условиях, информационную поддержку и т. д. 
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Государственная поддержка экспорта направлена на укрепление кон-
курентоспособности национальных предприятий на международных 
рынках, создание благоприятных условий для продвижения интересов 
национального бизнеса на внешние рынки. К мерам экспорт-промоушн 
следует отнести целый ряд инструментов, которые могут быть системати-
зированы в следующие группы: мероприятия по созданию благоприятных 
геополитических и торгово-экономических условий для предприятий-
экспортеров; целевые программы стимулирования экспорта; мероприя-
тия, связанные с либерализацией валютного и налогово-адми-
нистративного регулирования экспорта; меры институционального содей-
ствия экспорту; мероприятия информационного содействия экспорту; ме-
ры финансового воздействия. Выбор тех или иных инструментов 
основывается на следующих принципах [3]: 

– уровень национальной безопасности страны (экспортные ограниче-
ния и запреты в сфере нераспространения продукции и технологий в об-
ласти ядерного, химического и биологического оружия, ракетно-
космической техники и технологий); 

– приоритетность внешнеторговой политики страны (либеральная, 
протекционистская направленность, политика импортозамещения); 

– уровень дефицитности товара на внутреннем рынке. 
Опыт развития новых индустриальных стран (НИС) свидетельствует, 

что формирование системы поддержки экспорта является важным компо-
нентом политики индустриального развития и усиления присутствия на 
соответствующих сегментах мирового рынка. Кроме того, важным факто-
ром в приближении Китая к глобальному лидерству является проактивная 
государственная поддержка экспорта промышленной продукции и ком-
плекс мероприятий, направленных на повышение доли высокотехноло-
гичного производства. 

Таким образом, отсутствие единой политики государственного сти-
мулирования экспорта даже в условиях членства в ВТО обусловила акти-
визацию имплементации региональных торговых соглашений, в настоя-
щее время является одним из инструментов повышения интенсивности и 
масштабов государственной поддержки экспорта в целях повышения кон-
курентоспособности предприятий, регионов и, соответственно, нацио-
нальной экономики. 
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