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1. Пояснительная записка к спецкурсу

Спецкурс «Технология дизайна зарубежных печатных СМИ» является предметом углубленного изучения зарубежных средств массовой информации. Предметом изучения определена технология дизайна зарубежных газет – ее эстетическая наполненность и гармония, роль и место оформительской стратегии в  современной мировой медиаиндустрии. 

Занятия посвящены технологии дизайна зарубежных печатных газет по логической линии: история, теория и практика. Подобно всякой системе, газета обладает устойчивыми элементами и устойчивыми, повторяющимися связями между ними. Познание этих связей, закономерностей, которые ими движут и факторов, влияющих на их устойчивость, позволяет эффективно управлять газетой, в том числе моделировать ее композицию и оформление, именно в этом – смысл и цель научного подхода к исследованию структурных особенностей содержания газеты.

Цели спецкурса:

 Цель изучения специального курса "Технология дизайна зарубежных печатных СМИ" — сформировать у студентов четкое представление о развитии и функционировании СМИ в зарубежных странах.  Данный курс дает представление о типологии, моделях зарубежных средств массовой информации, методах и приемах создания газетного номера, оформлении творческого продукта, преобразовании визуального восприятия журналистского материала. Это имеет значение для развития отечественных СМИ,  продвижения социального статуса мировой прессы в XXI веке.
Задачи спецкурса: 
 
Задачи спецкурса «Технология дизайна зарубежных печатных СМИ» сводятся к следующим критериям:
· обучение по данной программе должны помочь студентам познакомиться с системой знаний и навыков по развитию и функционированию печатных СМИ в зарубежных странах в ракурсе дизайнерских решений; основных моделях и технологиях средств массовой информации, их взаимодействии с обществом; программа предполагает изучение современного мирового информационного и коммуникационного пространства и специфики функционирования в нем печатных носителей новостей; формирование и стремительное распространение новейших технологий;

· предполагается также изучение особенностей  дизайна в  различных  странах и регионах, предпосылок глобального изменения всего облика информационных продуктов и творческих обменов в этом направлении. 
Место курса в профессиональной подготовке студента и связь с другими дисциплинами
Спецкурс «Технология дизайна зарубежных печатных СМИ» является производным от общего курса «История зарубежной журналистики» и связан с выполнением профессиональных задач будущими журналистами. 
Требования к уровню усвоения содержания дисциплины:
В результате изучения курса студенты должны знать:
-- основные тенденции в развитии дизайнерского искусства в полиграфической практике зарубежных стран;

-- особенности и закономерности формирования технологических принципов и эстетических норм в развитии печатного дела;

-- специфические особенности работы медиатехнологов в зарубежных СМИ;

-- основные примеры дизайнерского оформления СМИ в отдельных странах.

В результате изучения данной дисциплины студенты должны уметь:

--  обучающиеся по данной программе должны овладеть системой знаний и навыков по развитию и функционированию печатных СМИ в зарубежных странах в ракурсе дизайнерских решений; основных моделях и технологиях средств массовой информации, их взаимодействии с обществом; программа предполагает изучение современного мирового информационного и коммуникационного пространства и специфики функционирования в нем печатных носителей новостей; формирование и стремительное  распространение новейших технологий;

-- предполагается также изучить особенности дизайна в различных  странах и регионах, предпосылки глобального изменения всего облика информационных обменов. 
Методическая организация курса

Предлагаемая программа включает тематику лекционных материалов, которые читаются для студентов специальности «Журналистика международная» по очной форме обучения. 
Спецкурс включает в себя:

-- лекционные занятия, в ходе которых студенты знакомятся с теоретическими знаниями по тематике спецкурса, осваивают достижения зарубежной и отечественной науки в этом направлении;

-- семинарские занятия, в ходе которых осуществляется проверка усвоения знаний, полученных студентами в ходе лекционной и самостоятельной работы с источниками;

-- контролируемые самостоятельные работы, целью которых является корректировка в направлении деятельности студентов по освоению ими новых знаний и примеров по сути обсуждаемого предмета.


Содержание и форма спецкурса находятся в органической взаимосвязи и взаимозависимости, представляют собой неразрывное единство. Спецкурс рассматривает проблему единства содержания и формы газеты, акцентируя внимание на оформлении как важнейшем этапе формирования данного типа издания.

На изучение дисциплины «Технология дизайна зарубежных печатных СМИ» отводится 34 часа, из которых: 14 часов – на лекции; 4 часов – на контрольные самостоятельные работы; 16 часа – на практические занятия. Курс рассчитан на один семестр. Рекомендуемая форма отчетности – зачет.
2. Примерный план лекционных занятий

	№ п/п
	Наименование раздела, темы, занятия; перечень изучаемых вопросов
	Количество аудиторных часов

	
	
	Всего
	в том числе

	
	
	
	лек-ции
	семина-рские занятия
	Лабора-торные занятия

	1
	История и функции дизайна зарубежных газет

(презентация)
	2
	2
	
	

	2
	Создание газетного номера (презентация)


	2
	2
	
	

	3
	Основные элементы дизайна газет (формат газеты,
первая полоса) (презентация)
	6
	2
	4
	

	4
	Основные элементы дизайна газет (шрифт газеты,
заголовки,  иллюстрации) (презентация)
	6
	2
	4
	

	5
	Особенности восприятия информации в печатной газете (презентация)
	6
	2
	4
	

	6
	Дизайн СМИ Германии (презентация)


	6
	2
	4
	

	7
	Дизайн СМИ Великобритании (презентация)


	6
	2
	4
	

	
	Всего
	34
	14
	20
	


3. Содержание учебного материала
Тема 1.  История и функции дизайна зарубежных газет (презентация)
1. Введение. Исторический экскурс.

2. Цель в разработке дизайна. 

3. Эволюция газетного дизайна.

Процесс возникновения теории дизайна. Определение термина «дизайн», использование дизайна в коммуникационной сфере. 

Цель в разработке газетного дизайна. Факторы влияния на процесс формирования дизайнерских приемов в печатных изданиях. Постоянство в использовании элементов дизайна (шрифта заголовков, фотографий, иллюстраций и пробелов) как основная идея, которая должна являться ключевой при создании и успешном оформлении газеты.

Эволюция газетного дизайна. Зависимость от технического прогресса, развития периодических изданий. Элементы публицистичности в первых европейских газетах. Предпосылки и факторы возникновения элементов дизайна в зарубежных газетах 20-30-х, 50-60-х, 80-90-х годов ХХ века.

Тема 2.  Создание газетного номера (презентация)
1. Понятия – «оформление газеты» и «дизайн газеты».
2. Структура  газеты. Внешняя форма газеты.

3. Модель многоуровневого воздействия газеты

Понятия – «оформление газеты» и «дизайн газеты». Дизайн – разновидность художественно-проектной деятельности, эффективность смыслового восприятия визуальной информации, визитная карточка издания. Внутренняя литературная форма газетного материала и его внешняя форма.

Структура  газеты. Внешняя форма газеты. Способы существования, выражения содержания и организации элементов дизайна в зависимости от формы и структуры издания. Влияние идейной направленности издания на дизайн газеты.


Модель многоуровневого воздействия газеты – продукта журналистской, дизайнерской и полиграфической деятельности. Объективные и субъективные формообразующие факторы. Подбор фактов, их последовательность в создании смыслового контекста. Моделирование оформления газеты как форма научной организации работы редакции.
Тема 3. Основные элементы дизайна газет (формат газеты, первая полоса) (презентация).
1.  Введение.
2.  Формат газеты.
3.  Первая полоса.

Обзор развития журналистики в Европе, Америке (США), Азии (Япония).  Необходимость хорошего дизайна как условие выживания и конкуренции на информационном рынке.
Формат газеты и особенности ее верстки, иллюстрирования, использования текстовых и титульных шрифтов, оформления заголовков. Оптимальные возможности для верстки, размещения материалов, распределения разделов и рубрик газеты. Две тенденции в эволюции формата газеты. Примеры печатных СМИ Германии.

Первая полоса – смесь традиционной журналистики с современным маркетингом. Три основные стратегии создания первой страницы в зарубежных печатных изданиях: традиционная, журнальная обложка, информационный центр.
Тема 4. Основные элементы дизайна газет (шрифт газеты, заголовки,  иллюстрации) (презентация)
1. Шрифт газеты.
2. Заголовки. 

3. Иллюстрации. 


Шрифт – это главный инструмент дизайнера периодических изданий. Исследования американских ученых (Dr. Aries Arditi) по проблемам зрительного восприятия печатного дизайна с использованием цифровых технологий. Примеры использования традиционных и инновационных шрифтов.

Заголовки как компонент текста, тесно связанный с другими компонентами системы, занимающий стилистически сильную позицию, называющий текст и дающий первоначальную информацию. Функциональность и инвертирование заголовка. Многоуровневый заголовок. Примеры зарубежной практики.

Возможности использования иллюстрации. Определение грани между фотографией, рисунком и инфографикой.

Тема 5. Особенности восприятия информации в печатной газете (презентация)
1. Особенности восприятия информации

2. Анализ рекомендуемой литературы.


Особенности восприятия информации в зарубежной прессе. Структурирование полос и дизайнерские решения. Типичные и атипичные блоки. Цвет и инфографика – инструменты газетного дизайнера. Информационные блоки – новый подход к подаче материала. Дилемма левых и правых полос: взгляды на проблему зарубежных исследователей. Рекламные объявления в дизайнерском арсенале. Выразительные средства журналистики и основные черты газетного дизайна на примерах зарубежных изданий (газет Frankfurter Allgemeine Zeitung, Suddeutsche Zeitung, Kunstzeitung, Handelsblatt, Tageszeitung, Die Zeit).

Анализ рекомендуемой литературы.

Тема 6. Дизайн СМИ Германии (презентация)

1. Эволюция газетного дизайна в Германии.
2. Тенденции современного дизайна газет в Германии.
3. Дизайн газеты Frankfurter Allgemeine Zeitung.


Характеристика газетного дизайна в Германии. История развития немецкого дизайна газет на примере Volksstimme («Голос народа»). Примеры дизайнерских находок с 40-х годов ХХ века по нестоящее время.

Тенденции современного дизайна газет в Германии на примере газеты Bild.
Примеры региональных, ежедневных, еженедельных газет, бесплатных газет рекламных объявлений. Четыре основных формата немецких газет. Технические аспекты дизайна.


Frankfurter Allgemeine Zeitung — одна из ведущих газет Германии. Жесткий стандарт в оформлении. Изменение концепции дизайна с октября 2007 года.

Дизайнерский стиль изданий и истоки в традициях и культуре народа, особенностях «целевой аудитории».
Тема 7. Дизайн СМИ Великобритании (презентация)

1.Особенности оформления газет в Великобритании.
2. Дизайн газеты «Гаридиан».
3. Использование рекламы в газете.


Оформление газет в Великобритании на примерах The Guardian, The Sun, The Times, The Daily Mail и других. 


Анализ работы английских дизайнеров через качественные и количественные показатели на информационном рынке страны.


Реклама и ее использование в дизайнерских задачах на примере англоязычных газет. Использование опыта ведущих газет Великобритании в практике отечественных изданий. Презентационные материалы подготовлены на двух языках (английском и русском).
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