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Объект исследованияработы: скрытая реклама в СМИ (на примере местных и зарубежных изданий).

Предмет исследования: скрытая реклама как инструмент управления массовым сознанием потребителей.

Цель – изучение форм и методов скрытой рекламы, последствия её воздействия на человека, оценка положения прямой рекламы и прогноз её распространения в современном обществе.

При написании данной дипломной работы  используются методы: метод комплексного исследования, описательный метод, логический, метод теоретического анализа, сопоставительный метод. 

С содержательной стороны научная новизна исследования заключается в следующем: анализ взаимодействия скрытой рекламы и других форм коммуникативных процессов показывает, что скрытая реклама тесным образом связана с целым рядом других рекламных коммуникаций, а также с системой маркетинга и «паблик рилейшенз», что открывает возможности для постоянной трансформации форм взаимодействия средств социальной коммуникации.
Практическая значимость работы заключается в подробном изучении скрытой рекламы. Результаты исследования могут быть полезны предпринимателям, директорам фирм и другим лицам компаний, которым при продвижении своего бизнеса, компании или предприятия будет интересна технология Productplacement.

Автор работы подтверждает, что все заимствованные из литературных и других источников теоретические и методологические положения и концепции сопровождаются ссылками на них.

РЭФЕРАТ

Аб’ёмдыпломнай работы – 52старонкі.
Колькасцьілюстрацый– 15
Колькасцьтабліц– 3

Колькасцьвыкарыстаныхкрыніц– 30
Ключавыясловы: РЭКЛАМА, ПРЫХАВАНАЯ РЭКЛАМА, ГРАМАДСКІ ІНСТЫТУТ, РЭКЛАМНЫЯ ТЭХНАЛОГІІ, ГРАМАДСТВА, СРОДКІ МАССАВАЙ ІНФАРМАЦЫІ, PRODUCTPLACEMENT, ПСІХАЛАГІЧНАЕ ЎЗДЗЕЯННЕ, МАНІПУЛЯЦЫЯ СВЯДОМАСЦЮ.

Аб'ектдаследавання работы:прыхаваная рэклама у СМІ (на прыкладзе мясцовых і замежных выданняў).

Прадмет даследавання: прыхаваная рэклама як інструмент кіравання массавай свядомасцю спажыўцоў. 
Мэта – вывучэнне формаў і метадаў схаванай рэкламы, ацэнка становішча прамой рэкламы і прагноз яе распаўсюджвання у сучасным грамадстве. 

 Пры напісанні дадзенай дыпломнай працы выкарыстованы выкарыстоўваюцца метады: метад комплекснага даследвання,описательный метод, лагічны, метад тэарэтычнага аналізу, супастаўляльны метад, апытанне.
Сазмястоўнага боку навуковаянавізнадаследаваннязаключаецца ў наступным: аналізўзаемадзеяннясхаванайрэкламы і іншыхформаўкамунікатыўныхпрацэсаўпаказвае, штосхаванаярэкламацеснымчынамзвязана з цэлымшэрагаміншыхрэкламныхкамунікацый, а таксама з сістэмаймаркетынгу і «паблікрилейшенз», штоадкрываемагчымасці для пастаяннайтрансфармацыіформаўўзаемадзеяннясродкаўсацыяльнайкамунікацыі.

Практычная значнасць працы заключаецца ў  падрабязным вывучэнні схаванай рэкламы. Вынікі даследвання будуць карыснымі прадпрымальнікам, дырэктарам фірмаў і іншым асобам у кампаніях, якім будзе цікавай тэхналогія Productplacement пры прасоўванні свайго бізнесу. 
Аўтар працы пацвярджае, што ўсе запазычаныя з літаратурных і іншых крыніц тэарэтычныя і метадалагічныя палажэнні і канцэпцыі суправаджаюцца спасылкамі на іх.
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The object of the research work: hidden advertising in the media (on the example of local and foreign publications).

The subject of research: hidden advertising as a tool for managing the mass consciousness of consumers.

The purpose –to study of forms and methods of hidden advertising, the consequences of its impact on a person, the evaluation of the position of direct advertising and the forecast of its spread in modern society.

When writing this diploma work, methods are used: the method of complex research, the descriptive method, the logical method of theoretical analysis, the comparative method, the survey. 
From the content side, the scientific novelty of the research is as follows: analysis of the interaction of hidden advertising and other forms of communicative processes shows that hidden advertising is closely related to a number of other advertising communications, as well as the marketing system and "public relations", which opens the possibility for a permanent transformation of forms of interaction of means of social communication.

The practical importance of the work lies in the detailed study of hidden advertising. The results of the research can be useful for entrepreneurs, directors of companies and other persons of companies who, when promoting their business, company or enterprise, will be interested in the Product placement technology.

The author of the paper confirms that all theoretical and methodological positions and concepts borrowed from literary and other sources are accompanied by references to them.
