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С экономической глобализацией бренд-международный менеджмент стал необратимой тенденцией.

С тех пор, как Китай присоединился к ВТО, все больше и больше китайских брендов в осуществлении международной стратегии. Одним из типичных представителей является Shenzhen Huawei Technology Co Ltd.

Huawei как китайская самая успешная компания, предприятия с более чем 20 лет, от агента до независимых исследований и разработки продуктов, чтобы стать сегодняшними высокотехнологичными компаниями. Чтобы стать отличным предприятием мирового класса, проанализировав его успех, есть очень важный фактор - это успех рыночной операции, маркетинговая стратегия для компании, чтобы обеспечить основную конкурентоспособность. В этом документе анализируется развитие компании Huawei, анализ компании Huawei в Беларуси, преимущества и недостатки продуктов, анализ стратегии продукта, поиск подходящей маркетинговой стратегии для повышения эффективности бизнес-операций посредством многоуглового анализа Huawei компания в Беларуси анализ возможностей рынка и угроз, выбор правильной стратегии продукта, также предоставит ссылку на китайские предприятия для выхода на белорусский рынок.

КЛЮЧЕВЫЕ СЛОВА: HUAWEI; БЕЛАРУСЬ; БИЗНЕС СТРАТЕГИЯ
З эканамічнага глабалізацыяй брэнд-міжнародны менеджмент стаў незваротнай тэндэнцыяй.

З тых часоў, як Кітай далучыўся да СГА, усё больш і больш кітайскіх брэндаў у ажыццяўленні міжнароднай стратэгіі. Адным з тыповых прадстаўнікоў з'яўляецца Шэньчжэнь Huawei Technology Co Ltd.

Huawei як кітайская самая паспяховая кампанія, прадпрыемства з больш чым 20 гадоў, ад агента да незалежных даследаванняў і распрацоўкі прадуктаў, каб стаць сённяшнім высокатэхналагічныя кампаніі. Каб стаць выдатным прадпрыемства сусветнага класа, прааналізаваўшы яго поспех, ёсць вельмі важны фактар ​​- гэта поспех рынкавай аперацыя, маркетынгавая стратэгія для кампаніі, каб забяспечыць асноўную канкурэнтаздольнасць. У гэтым дакуменце аналізуецца развіццё кампаніі Huawei, аналіз кампаніі Huawei ў Беларусі, перавагі і недахопы прадуктаў, аналіз стратэгіі прадукту, пошук падыходнай маркетынгавай стратэгіі для павышэння эфектыўнасці бізнэс-аперацый з дапамогай многоуглового аналізу Huawei кампанія ў Беларусі аналіз магчымасцяў рынку і пагроз, выбар правільнай стратэгіі прадукту , таксама прадаставіць спасылку на кітайскія прадпрыемствы для выхаду на беларускі рынак.

КЛЮЧАВЫЯ СЛОВА: HUAWEI; БЕЛАРУСЬ; БІЗНЭС Стратэгія
With the economic globalization, the brand international management has become an irreversible trend . 

Since China joined WTO, more and more Chinese brand in the implementation of international strategy. One of typical representative is Shenzhen Huawei Technology Co Ltd.

Huawei as Chinese most successful company, enterprises with more than 20 years, from the agent to the independent research and development of products to become today's high-tech companies. To become an excellent world-class enterprise, analysis of its success, there is a very important factor is the success of the market operation, marketing strategy for the company to bring the core competitiveness. This paper is to analyze the development of Huawei company, The analysis of Huawei company in Belarus, the advantages and disadvantages of products, product strategy analysis, find a suitable marketing strategy to improve the efficiency of business operations, through multi angle analysis of the Huawei company in Belarus market opportunities and threats analysis, choose the right product strategy, will also provide a reference for Chinese enterprises to enter the Belarus market.
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