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Цель исследования: разработка маркетинговой стратегии.

Тема исследования: рынок контактных линз в Республике Бель-Арус.

Основная цель исследования: разработка маркетинговой стратегии запуска и продвижения ультраконтактных линз на рынке Беларуси на основе проведенных маркетинговых исследований и анализа.

Были использованы следующие методы исследования: углубленные интервью, методы опроса по методу опроса, анализ электронных статистических ресурсов, экспертный опрос, оптовый аудит, сравнительный анализ конкурентов, обзор литературы, исследование документов и статей, анализ McKinsey 7, SNW- анализ, VRIO-анализ, 5-сильный анализ Porter, анализ отрасли, PESTEL-анализ, SWOT-анализ, TOWS-анализ, матрица Ansoff, матрица товарного рынка Staker.

Результат магистерской работы: на основе изученных теоретических и методологических подходов, проведенных вторичных и первичных исследований, детального анализа ситуации текущей компании и внешней среды компании была разработана маркетинговая стратегия запуска и продвижения ультраконтактных линз ,

Научная новизна - проведение первичного исследования консистенции контактных линз в Республике Беларусь.

Степень применения: результаты будут введены в деятельность фокус-компании.

Структура и объем диссертации: магистерская диссертация состоит из общих характеристик работы, введения, основной части в трех главах, заключения, ссылок и приложений.

Работа содержит 86 страниц основного текста, 32 рисунка, 19 таблиц, 7 аппликаций. Список литературы содержит 38 источников, в том числе 28 иностранных.
Магістарская дысертацыя на тэму: маркетынгавыя стратэгіі РАСПРАЦОЎКА для запуску і прасоўванне кантактныя лінзы «ULTRA» На рынку БЕЛАРУСІ: 86 старонак, 32 малюнка, 19 табліц, 7 прыкладанняў, 30 спасылак.

Ключавыя словы: МАРКЕТЫНГ, Стратэгія, планавання маркетынгу, РЫНАК кантактныя лінзы, прасоўванне, маркетынгавага аналізу.

Мэта даследавання: распрацоўка маркетынгавай стратэгіі.

Тэма даследавання: рынак кантактных лінзаў ў Рэспубліцы Бель-Арус.

Асноўная мэта даследавання: распрацоўка маркетынгавай стратэгіі запуску і прасоўвання ультраконтактных лінзаў на рынку Беларусі на аснове праведзеных маркетынгавых даследаванняў і аналізу.

Былі выкарыстаны наступныя метады даследавання: паглыбленыя інтэрв'ю, метады апытання па метадзе апытання, аналіз электронных статыстычных рэсурсаў, экспертнае апытанне, аптовы аўдыт, параўнальны аналіз канкурэнтаў, агляд літаратуры, даследаванне дакументаў і артыкулаў, аналіз McKinsey 7, SNW- аналіз, VRIO-аналіз, 5-моцны аналіз Porter, аналіз галіны, PESTEL-аналіз, SWOT-аналіз, TOWS-аналіз, матрыца Ansoff, матрыца таварнага рынку Staker.

Вынік магістарскай працы: на аснове вывучаных тэарэтычных і метадалагічных падыходаў, праведзеных другасных і першасных даследаванняў, дэталёвага аналізу сітуацыі бягучай кампаніі і знешняй асяроддзя кампаніі была распрацавана маркетынгавая стратэгія запуску і прасоўвання ультраконтактных лінзаў,

Навуковая навізна - правядзенне першаснага даследаванні кансістэнцыі кантактных лінзаў ў Рэспубліцы Беларусь.

Ступень ужывання: вынікі будуць уведзены ў дзейнасць фокус-кампаніі.

Структура і аб'ём дысертацыі: магістарская дысертацыя складаецца з агульных характарыстык працы, ўвядзення, асноўнай часткі ў трох раздзелах, заключэння, спасылак і прыкладанняў.

Праца змяшчае 86 старонак асноўнага тэксту, 32 малюнка, 19 табліц, 7 аплікацый. Спіс літаратуры ўтрымлівае 38 крыніц, у тым ліку 28 замежных.
Master's thesis on the topic: MARKETING STRATEGY DEVELOPMENT FOR LAUNCHING AND PROMOTING OF «ULTRA» CONTACT LENSES IN THE MARKET OF BELARUS: 86 pages, 32 figures, 19 tables, 7 appendices, 30 references.

Keywords: marketing, strategy, marketing planning, CONTACT LENS MARKET, PROMOTION, MARKETING ANALYSIS.

The object of the research: the marketing strategy development.

The subject of the research:  the contact lens market in the Republic of Belarus.
The main goal of the research: developing the marketing strategy for launching and promoting of Ultra contact lenses in the market of Belarus based on conducted marketing research and  analysis. 
The following research methods were used: in-depth interviews, questionnaire survey methods, analysis of electronic statistics resources, expert survey, wholesale audit, comparative analysis of competitors, literature review, research of documents and articles, 7’s McKinsey analysis, SNW-analysis, VRIO-analysis, Porter’s 5 forces analysis, Industry analysis, PESTEL-analysis, SWOT analysis, TOWS-analysis, Ansoff matrix, Staker’s product-market matrix. 

The result of master thesis: on the basis of theoretical and methodological approaches studied, conducted secondary and primary researches, detailed analysis of the current company’s situation and company’s external environment the marketing strategy for launching and promoting of Ultra contact lenses was developed.

Scientific novelty is the conducting of primary research of contact lens consumers in the Republic of Belarus.

The degree of application: the results will be introduced into the activity of the focus company.

The structure and volume of the thesis: master's thesis consists of the general characteristics of the work, introduction, main part in three chapters, conclusion, references and appendices. 

The work contains 86 pages of main text, 32 figures, 19 tables, 7 appendices. The list of references contains 38 sources, including 28 foreign ones.


