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Цель магистерской диссертации заключается в исследовании целесообразности вывода на рынок Республики Беларусь нового продукта.

Объектом исследования является СП «Бевалекс» ООО.

Результаты и новизна исследования: проведена оценка и рассчитана целесообразность вывода нового продукта. Актуальность темы исследования обусловлена тем, что в существующих конкурентных условиях для укрепления своего положения на рынке коммерческим организациям необходимо с особым вниманием подходить к разработке и выводу новых продуктов на рынок, а также иметь подходы к оценке целесообразности вывода новых продуктов на рынок.

Область применения полученных результатов: полученные результаты могут использованы в деятельности СП «Бевалекс» ООО для принятия управленческих решений менеджментом компании в части вывода беспроводной точки доступа нового поколения стандарта IEEE 802.11ac наружного исполнения на рынок Республики Беларусь и оценки других перспективных проектов, которые связаны с оценкой целесообразности вывода новых продуктов.

Структура работы: работа состоит из введения, трех глав, заключения, списка использованных источников и приложений.

Объем работы: 113 с. 

Количество таблиц: 39.

Рисунков: 12. 

Использованных источников: 41. 

Приложений: 6.
Мэта магістарскай дысертацыі заключаецца ў даследаванні мэтазгоднасці высновы на рынак Рэспублікі Беларусь новага прадукту.

Аб'ектам даследавання з'яўляецца СП «Бевалекс» ТАА.

Вынікі і навізна даследавання: праведзена ацэнка і разлічана мэтазгоднасць вываду новага прадукту. Актуальнасць тэмы даследавання абумоўлена тым, што ў існуючых канкурэнтных умовах для ўмацавання свайго становішча на рынку камерцыйным арганізацыям неабходна з асаблівай увагай падыходзіць да распрацоўкі і высновы новых прадуктаў на рынак, а таксама мець падыходы да ацэнкі мэтазгоднасці вываду новых прадуктаў на рынак.

Вобласць прымянення атрыманых вынікаў: атрыманыя вынікі могуць выкарыстаныя ў дзейнасці СП «Бевалекс» ТАА для прыняцця кіраўніцкіх рашэнняў мэнэджментам кампаніі ў частцы вываду бесправадной пункту доступу новага пакалення стандарту IEEE 802.11ac вонкавага выканання на рынак Рэспублікі Беларусь і ацэнкі іншых перспектыўных праектаў, якія звязаны з ацэнкай мэтазгоднасці высновы новых прадуктаў.

Структура працы: праца складаецца з ўвядзення, трох кіраўнікоў, заключэння, спісу выкарыстаных крыніц і дадаткаў.

Аб'ём працы: 113 с.
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The purpose of the master's thesis is to study the feasibility of introducing a new product to the market of the Republic of Belarus.

The object of the study is JV "Bevalex" LLC.

Results and novelty of the study: the evaluation was carried out and the expediency of the withdrawal of the new product was calculated. The relevance of the research topic is due to the fact that in the existing competitive conditions, to strengthen its position in the market, commercial organizations need to pay special attention to the development and introduction of new products to the market, and also to have approaches to assess the feasibility of bringing new products to the market.

Scope of the obtained results: the results obtained can be used in the activity of JV Bevaleks Ltd. to make managerial decisions by the company's management regarding the output of the next-generation wireless access point of the IEEE 802.11ac outdoor standard to the market of the Republic of Belarus and evaluation of other prospective projects related to the assessment expediency of a conclusion of new products.

Work structure: The work consists of an introduction, three chapters, conclusion, a list of used sources and applications.

Scope of work: 113 p.

Number of tables: 39.

Drawings: 12.

Used sources: 41.

Application: 6.

