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Настоящая работа состоит из введения, трех глав, заключения, библиографического списка, включающего 52 наименования, и трех приложений. Общее количество страниц составляет 95, в работе представлены: 31 таблица, 15 диаграмм, 2 картинки. 

Тема работы: «Разработка маркетингового плана по выводу лекарственного средства «Дулоксетин» на рынок Республики Беларусь»

Цель: «Увеличение доли «Nobel Ilac» на фармацевтическом рынке РБ до 0,54% в денежном выражении путем предложения лекарственного средства по лечению хронических и нейропатических болей в 2017 году»

Объект: Маркетинговый план по выводу на рынок лекарственного средства Дулоксетин

Предмет: Лекарственное средство Дулоксетин

Методы исследования: анализ имеющейся литературы, касательно маркетингового планирования и применения лекарственного средства Дулоксетин, анализ данных ритейл-аудита, полевые качественные и количественные методы исследования.

Полученные результаты: разработан маркетинговый план по продвижению лекарственного средства Дулоксетин на белорусском фармацевтическом рынке

Степень реализации: находится на этапе внедрения в 2017 году

Область применения: медицина, фармацевтика, маркетинговое планирование

Спіс ключавых слоў: МАРКЕТЫНГАВЫЯ ПЛАНЫ, ФАРМАЦЭЎТЫЧНЫ РЫНАК, ДУЛАКСЕТІН, ДУКСЕТ, НЕКСЕЦІН, НЕЙРАПАТЫЧНАЯ БОЛЬ, ПСІХАСАМАТЫЧНАЯ БОЛЬ, ФІБРАМІАЛГІЯ, СТРЭСАВАЕ НЕТРЫМАННЕ МАЧЫ, АНТЫДЭПРЭСАНТЫ.

Дадзеная праца складаецца з ўвядзення, трох раздзелаў, заключэння, бібліяграфічнага спісу, які ўключае 52 крыніцы, і трох дадаткаў. Агульная колькасць старонак складае 95, у працы прадстаўлены: 31 табліца, 15 дыяграм, 2 малюнка.

Тэма працы: «Распрацоўка маркетынгавага плана па пашырэнню лекавага сродку Дулоксетин на рынке Рэспублікі Беларусь»

Мэта: «Павелічэнне долі «Nobel Ilac» на фармацэўтычным рынку РБ да 0,54% у грашовым выразе шляхам прапановы лекавага сродку для лячэння хранічных і нейрапатычных боляў у 2017 годзе»

Аб'ект: Маркетынгавы план па пашырэнню на рынке лекавага сродку Дулаксетін

Прадмет: Лекавы сродак Дулаксетін

Метады даследавання: аналіз наяўнай літаратуры, датычаннай маркетынгаваму планаванню і ужыванню лекавага сродку Дулоксетин, аналіз данных рытэйл-аўдыту, палявыя якасныя і колькасныя метады даследавання.

Атрыманыя вынікі: распрацаваны маркетынгавы план па пашырэнню лекавага сродку Дулоксетин на беларускім фармацэўтычным рынку

Ступень рэалізацыі: знаходзіцца на этапе ўкаранення ў 2017 годзе

Вобласць ужывання: медыцына, фармацэўтыка, маркетынгавае планаванне
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The present work consists of an introduction, three chapters, conclusion, a bibliographic list comprising 52 titles, and three appendices. The total number of pages is 95, the work includes: 31 tables, 15 figures, 2 pictures.

Work theme: «Marketing plan for promoting «Duloxetine» medicine on the market of Belarus»

The Goal: «The "Nobel Ilac" market share growth to 0,54% in money terms, by offering its own product to eliminate chronic and neuropathic pains in 2017»

Object: Marketing plan to Duloxetine medicine promotion

Subject: Duloxetine drug

Research Methods: analysis of available literature dedicated to marketing planning and Duloxetine practical usage, retail data audit analysis, field qualitative and quantitative research methods.

The Results obtained: Marketing plan for the Duloxetine drug promotion on the Belarusian pharmaceutical market was developed

Degree of implementation: it will be implemented in 2017

Field of application: medicine, pharmaceutics, marketing planning
