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Тема магистерской работы: «Разработка бизнес-плана компании по онлайн-обучению». Работа состоит из введения, общей характеристики работы, трех глав, заключения, списка использованных источников. Полный объем магистерской работы составляет 88 страниц и включает 17 таблиц, 15 иллюстраций, список литературных источников состоит из 22 наименований.
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Объект: компания по онлайн-обучению.

Предмет: предоставление услуг онлайн-обучения. 

Цель: разработать бизнес-план для компании по предоставлению услуг онлайн-обучения.

Задачи

1. Ввести определение бизнес-плана.

2. Провести маркетинговый анализ онлайн-обучения.

3. Выбрать перспективный сегмент онлайн-образования.

4. Определить организационный и финансовый планы.

5. Оценить эффективность проекта и риски.

Методы исследования: анализ микросреды компании, а именно анализ потенциальных покупателей, конечных потребителей (глубинное интервью, опрос), анализ рынка и конкурентов. Отраслевой анализ (5 сил Портера) и анализ макросреды (STEEP-анализ).

Проблема: отсутствие информации о рынке онлайн-обучения; его объеме; существующих сегментах; тенденциях роста рынка, конкуренции.

Тэма магістарскай працы: «Распрацоўка бізнэс-плана кампаніі па онлайн-навучання». Праца складаецца з уводзінаў, агульнай характарыстыкі працы, трох кіраўнікоў, заключэння, спісу выкарыстаных крыніц. Поўны аб'ём магістарскай працы складае 81 старонку і ўключае 17 табліц, 15 ілюстрацый, спіс літаратурных крыніц складаецца з 22 найменняў.

Ключавыя словы: БІЗНЕС-ПЛАН, ОНЛАЙН-НАВУЧАННЕ, ОНЛАЙН-БІЗНЕС-НАВУЧАННЕ, АНАЛІЗ РЫНКУ, МАРКЕТЫНГАВАЕ ДАСЛЕДАВАННЕ.

Аб'ект: кампанія па анлайн-навучання.

Прадмет: прадастаўленне паслуг онлайн-навучання. 

Мэта: распрацаваць бізнэс-план для кампаніі па прадастаўленню паслуг онлайн-навучання.

Задачы

1. Ўвесці вызначэнне бізнес-плана.

2. Правесці маркетынгавы аналіз онлайн-навучання.

3. Выбраць перспектыўны сегмент онлайн-адукацыі.

4. Вызначыць арганізацыйны і фінансавы планы.

5. Ацаніць эфектыўнасць праекта і рызыкі.

Метады даследавання: аналіз мікраасяроддзе кампаніі, а менавіта аналіз патэнцыйных пакупнікоў, канчатковых спажыўцоў (глыбіннае інтэрв'ю, апытанне), аналіз рынку і канкурэнтаў. Галіновай аналіз (5 сіл Портера) і аналіз макросреды (STEEP-аналіз).

Праблема: адсутнасць інфармацыі аб рынку анлайн-навучання; яго аб'ёме; існуючых сегментах; тэндэнцыі росту рынку, канкурэнцыі.

Master thesis: "Development of the business plan of the company for e-learning". The work consists of introduction, General characteristics of the work, three chapters, conclusion, list of sources used. The full scope of the master's work is 81 pages and includes 17 tables, 15 illustrations, references, consists of 22 items.

Keywords: BUSINESS PLAN, ONLINE TRAINING, ONLINE BUSINESS TRAINING, MARKET ANALYSIS, MARKETING RESEARCH.

Object: company of online learning.

Subject: service online training. 

Objective: to develop a business plan for a company providing services in online education.

Tasks

1. To introduce the definition of the business plan.

2. To conduct marketing analysis of online learning.

3. To select promising segment of online education.

4. Determine organizational and financial plans.

5. To evaluate the effectiveness of the project and risks.

Research methods: analysis of the microenvironment of the company, namely the analysis of potential buyers, and end users (interviews, survey), analysis of market and competitors. Industry analysis (5 forces of porter) and the analysis of macro-environment (STEEP analysis).

Problem: lack of market information online learning; its potential; existing segments; growth trends of market and competition.

