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Объект исследования: маркетинговая деятельность ОАО «Криница».

Цель магистерской диссертации: обоснование и разработка маркетинговой стратегии вывода на рынок нового продукта ОАО «Криница».

Результаты исследования: в рамках работы были изучены теоретические основы разработки маркетинговой стратегии; обосновано выведения на рынок нового продукта рассматриваемой организации через анализ внутренней и внешней среды, а также произведена разработка маркетинговой стратегии вывода продукта на рынок и оценена эффективность реализации соответствующего инвестиционного проекта.

Элементы научной новизны: уточнение методики формирования маркетинговой стратегии по выведению нового продукта на рынок в связке с стратегией предприятия.

Область применения полученных результатов: маркетинговая деятельность ОАО «Криница».

Автор работы подтверждает, что приведенные в ней материалы правильно и объективно отражают состояние исследуемого процесса, а все заимствованные из литературных и других источников теоретические, методологические и методические положения и концепции сопровождаются ссылками на их автора.
Магістарская дысертацыя: 102 з., 36 мал., 19 табл., 68 іст., 9 дадат.
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Аб'ект даследавання: маркетынгавая дзейнасць ААТ «Крыніца».
Мэта магістарскай дысертацыі: абгрунтаванне і распрацоўка маркетынгавай стратэгіі высновы на рынак новага прадукту ААТ «Крыніца».
Вынікі даследавання: у рамках працы былі  вывучаны  тэарэтычныя асновы распрацоўкі маркетынгавай стратэгіі; абгрунтавана  вывядзенне на рынак новага прадукту разгляданай арганізацыі праз аналіз унутранага і навакольнага асяроддзя, а таксама выраблена распрацоўка маркетынгавай стратэгіі высновы прадукту на рынак і ацэнена эфектыўнасць рэалізацыі адпаведнага інвестыцыйнага праекта.
Элементы навуковай навізны: удакладненне  методыкi фармiравання маркетынгавай стратэгii па вывядзенню новага прадукта на рынак у звязку СА стратэгiяй прадпрыемства.
Вобласць ужывання атрыманых вынікаў: маркетынгавая дзейнасць ААТ «Крыніца».
Аўтар працы пацвярджае, што прыведзеныя ў ёй матэрыялы слушна і аб'ектыўна адлюстроўваюць стан доследнага працэсу, а ўсе запазычаныя з літаратурных і іншых крыніц тэарэтычныя, метадалагічныя і метадычныя становішчы і канцэпцыі суправаджаюцца спасылкамі на іх аўтара.
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Object of study: marketing activities JSC «Krinitsa».

The purpose of the master's thesis: substantiation and development of the marketing strategy for launching a new product of JSC «Krinitsa» on the market.

Results of the research: within the framework of the work the theoretical bases of development of the marketing strategy were studied; It is justified to bring a new product to the market of the organization under review through analysis of the internal and external environment, and also the development of a marketing strategy for bringing the product to the market and the effectiveness of implementing the corresponding investment project.

Elements of scientific novelty: clarification of  the methodology for forming a marketing strategy to bring a new product to the market in conjunction with the companys strategy.

Scope of the results obtained: marketing activities of JSC «Krinitsa».

The author of the work confirms that the presentation of the material properly and objectively reflect the status of the test process, and all borrowed from literature and other sources of theoretical, methodological and methodical positions and concepts are accompanied by links to their author.


