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Тема магистерской работы: “Разработка маркетинговой стратегии компании “Zagros Machine” на рынке Исламской Республики Иран”.  Работа состоит из введения, общей характеристики работы, трех глав, заключения и списка использованных источников. Общий объем работы составляет 85 страниц, работа включает 21 таблицу, 5 иллюстраций, список источников состоит из 40 наименований.
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Объект исследования: Компания “Zagros Machine”, дилер ОАО “БелАЗ” на рынке Ирана.

Предмет исследования: маркетинговая стратегия.

Цель исследования: разработка маркетинговой стратегии компании “Zagros Machine” на рынке Ирана.

Задачи: 

· исследовать существующую стратегическую ситуацию компании;

· провести анализ внутренней и внешней среды компании и ее конкурентного положения;

· разработать маркетинговую стратегию на основании данных, полученных в результате проведенных исследований; 

· выработать предложения по механизмам реализации стратегии.

Методы исследования: анализ внутренней среды компании (McKinsey’s 7S, VRIO-анализ, SNW-анализ), микросреды, в частности, конечных потребителей (глубинные интервью) и анализ рынка. Отраслевой анализ (5 сил Портера+1) и анализ макросреды компании (STEEP и SWOT (TOWS) анализ).

Тэма магістарскай працы: “Распрацоўка маркетынгавай стратэгіі кампаніі “Zagros Machine” на рынку Ісламскай Рэспублікі Іран”. Праца складаецца з увядзення, агульнай характарыстыкі працы, трох раздзелаў, заключэння і спісу выкарыстаных крыніц. Агульны аб'ём працы складае 85 старонак, праца ўключае 21 табліцу, 5 ілюстрацый, спіс выкарыстаных крыніц складаецца з 40 найменняў.

Ключавыя словы: МАРКЕТЫНГАВАЯ СТРАТЭГIЯ, СТРАТЭГIЧНЫ АНАЛIЗ, УНУТРАНАЕ АСЯРОДДЗЕ, ЗНЕШНЯЕ АСЯРОДДЗЕ, СТРАТЭГIЧНАЯ АЛЬТЭРНАТЫВА, ЭКСПАРТ, ІРАН.

Аб'ект даследавання: Кампанія “Загрос Машын”, дылер ААТ “БелАЗ” на рынку Ірана.

Прадмет даследавання: маркетынгавая стратэгія.

Мэта даследавання: распрацоўка маркетынгавай стратэгіі кампаніі “Zagros Machine” на рынку Ірана.

Задачы:

· даследаваць існуючую стратэгічную сітуацыю кампаніі;

· правесці аналіз унутранага і знешняга асяроддзя кампаніі і яе канкурэнтнага становiшча;

· распрацаваць маркетынгавую стратэгію на падставе дадзеных, атрыманых у выніку праведзеных даследаванняў;

· выпрацаваць прапановы па механізмам рэалізацыі стратэгіі.

Метады даследавання: аналіз унутранага асяроддзя кампаніі (McKinsey's 7S, VRIO-аналіз, SNW-аналіз), мікраасяроддзя, у прыватнасці, канчатковых спажыўцоў (глыбінныя інтэрв'ю) і аналіз рынку. Галіновы аналіз (5 сіл Портэра+1) і аналіз макраасяроддзя кампаніі (STEEP і SWOT (TOWS) аналіз).

The theme of the master's work is: “Marketing strategy development for “Zagros Machine” in Iranian market”. The thesis consists of an introduction, a general description of the thesis, three chapters, conclusion and list of sources used. The total amount of master's work is 85 pages, it includes 21 tables, 5 illustrations, the list of references consists of 40 titles.
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Object of research: Zagros Machine LTD, dealer of BelAZ in Iranian market.

Subject of research: marketing strategy.

Purpose of research: to develop a marketing strategy for Zagros Machine LTD in Iranian market.

Tasks: 

· to study existing strategic situation of the company;

· to analyze internal and external environment of the company and its competitive position;

· to develop marketing strategy relying on the data of performed research; 

· to propose mechanisms of strategy implementation.

Research methods: analysis of the company's internal environment (McKinsey’s 7S, VRIO-analysis, SNW-analysis), microenvironment, namely the analysis end users (in-depth interviews) and market analysis. Industry analysis (Porter’s 5 forces+1) and macro analysis (STEEP and SWOT (TOWS) analysis
