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Объектом данного исследования является ООО «Гевиком».
Предметом исследования является план продвижения ООО «Гевиком» в социальных сетях.

Цель работы – разработка плана продвижения компании в социальных сетях.


Методы исследования: сравнения, обобщения, систематизации, табличного и графического построения.
Исследования и разработки: изучены теоретические аспекты маркетинга в социальных сетях; проведен анализ маркетинговой деятельности ООО «Гевиком»; разработан план продвижения ООО «Гевиком» в социальных сетях.

Технико-экономическая и социальная значимость проведенного исследования заключается в том, что реализация предложенных мероприятий позволит эффективно продвигать компанию в социальных сетях, будет способствовать увеличению количества клиентов и росту прибыли.


Автор работы подтверждает, что приведённый в дипломной работе расчётно-аналитический материал правильно и объективно отражает состояние исследуемого процесса, а все заимствованные из литературных и других источников теоретические, методологические и методические положение и концепции сопровождаются ссылками на их авторов.
Дыпломная работа: 70 с., 17 мал., 14 табл., 46 крыніц, 2 прыкл.
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Аб'ектам дадзенага даследавання з'яўляецца ТАА «Гевіком».

Прадметам даследавання з'яўляецца план прасоўвання ТАА «Гевіком» у сацыяльных сетках.

Мэта работы – распрацоўка плана прасоўвання кампаніі ў сацыяльныных сетках.

Метады даследавання: параўнання, абагульнення, сістэматызацыі, таблічнай і графічнай пабудовы.

Даследаванні і распрацоўкі: вывучаны тэарэтычныя аспекты маркетынга ў сацыяльных сетках; праведзены аналіз маркетынгавай дзейнасці ТАА «Гевіком»; распрацаваны план прасоўвання ТАА «Гевіком» у сацыяльныных сетках.

Тэхніка-эканамічная і сацыяльная значнасць праведзенага даследавання заключаецца ў тым, што рэалізацыя прапанаваных мерапрыемстваў дазволіць эфектыўна прасоўваць кампанію ў сацыяльных сетках, будзе садзейнічаць павелічэнню колькасці кліентаў і росту прыбытку.

Аўтар працы пацвярджае, што прыведзены в дыпломнай працы разлікова-аналітычны матэрыял правільна і аб'ектыўна адлюстроўвае стан доследнага працэсу, а все запазычаныя з літаратурных і іншых крыніц тэарэтычныя, метадалагічныя і метадычныя становішча і канцэпцыі суправаджаюцца спасылкамі на іх аўтараў.
Degree work: 70 p., 17 figures, 14 tables, 46 sources, 2 appl.
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The object of this study is LLC Gavikom.
The subject of research is the plan for the promotion of Gavikom LLC in social networks.

The purpose of work: to develop a plan for the company's advancement in social networks.

Methods of research: comparison, generalization, systematization, tabular and graphical construction.

Research and development: studied the theoretical aspects of marketing in social networks; an analysis of the marketing activities of LLC Gevikom; developed a plan for the promotion of LLC "Gavikom" in social networks.

Technical and economic and social importance of the study is that the implementation of the proposed activities will effectively promote the company in social networks, will increase the number of customers and increase profits.

The author confirms that given in the diploma work analytical material correctly and objectively reflects a condition of researched process, and all borrowed from literary and other sources of theoretical, methodological and methodical provision and the concept of references to their authors.

