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МЕДЫЯВОБРАЗ КРАІНЫ Ў МІЖНАРОДНЫМ ВЯШЧАННІ: 
ЗМЕСТ ПАНЯЦЦЯ І СТРАТЭГІІ ФАРМІРАВАННЯ
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Аналізуюцца паняцці «медыявобраз» як складанае полісістэмнае псіхалагічнае ўтварэнне і «медыявобраз краі­ 
ны» як  сумарнае ўяўленне пра  гэту краіну,  якое фарміруецца СМІ праз адлюстраванне яе вобраза ў журналісцкіх 
матэрыялах. Адзначана, што пры стварэнні пазітыўнага вобраза краіны сучасныя масмедыя ўлічваюць яе гісторыю, 
традыцыі і звычаі, эканамічныя, спартыўныя, адукацыйныя, культурныя і іншыя дасягненні, лад жыцця насельніцтва, 
экалогію. Сцвярджаецца, што ступень прадстаўленасці пералічаных аспектаў можа вагацца, аднак вызначальным за­
стаецца мэтанакіраванае запаўненне кожнай вылучанай інфармацыйнай ячэйкі ў медыясвядомасці прадстаўнікоў 
пэўнай  лінгвакультуры.  Заўважана,  што  прынцыпы  і  сродкі  рэпрэзентацыі  рэчаіснасці  рэгулярна  мяняюцца 
ў адпаведнасці са зменамі на глабальным і лакальным узроўнях, таму тэорыю канструявання рэальнасці пад непас­
рэдным уздзеяннем СМІ нельга лічыць паўнавартаснай і сфармуляванай у поўнай ступені. Паказана, што рэалізацыя 
гэтых магчымасцей  у медыясферы  залежыць  ад  выбару найбольш эфектыўных камунікатыўных  стратэгій –  ком­
плексу сродкаў і спосабаў прасоўвання вобраза краіны ў медыяпрасторы, таму фарміраванне яе знешняга медыя­
вобраза павінна ажыццяўляцца праз комплексную рэалізацыю чатырох ключавых стратэгій: стратэгіі мадэлявання, 
іміджавай стратэгіі, кантэнт­стратэгіі і камунікатыўнай стратэгіі.

Ключавыя словы: медыявобраз;  міжнароднае  вяшчанне;  камунікатыўная  стратэгія;  інфармацыйны  кантэнт; 
гуманітарныя тэхналогіі; фрэйміраванне.

МЕДИАОБРАЗ СТРАНЫ В МЕЖДУНАРОДНОМ ВЕЩЕНИИ: 
СОДЕРЖАНИЕ ПОНЯТИЯ И СТРАТЕГИИ ФОРМИРОВАНИЯ
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Анализируются  понятия  «медиаобраз»  как  сложное  полисистемное  психологическое  образование  и  «медиа­ 
образ страны» как суммарное представление об этой стране, которое формируется СМИ через отражение ее обра­
за в журналистских материалах. Отмечено, что при создании позитивного образа страны современные массмедиа 
учитывают ее историю, традиции и обычаи, экономические, спортивные, образовательные, культурные и другие до­
стижения, образ жизни населения, экологию. Утверждается, что степень представленности перечисленных аспектов 
может  колебаться,  однако  определяющим остается  целенаправленное  заполнение  каждой  выделенной информа­
ционной ячейки в медиасознании представителей определенной лингвокультуры. Указано, что принципы и сред­
ства конструирования реальности регулярно меняются в соответствии с изменениями на глобальном и локальном 
уровнях, поэтому теорию конструирования реальности под непосредственным воздействием СМИ нельзя считать 
исчерпывающей и сформулированной в полной мере. Замечено, что реализация этих возможностей в области СМИ 
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Моделирование медиаобраза 
Modeling the Media Image

зависит от выбора наиболее эффективных коммуникативных стратегий – комплекса средств и способов продвиже­
ния образа страны в медиапространстве, поэтому формирование ее внешнего медиаобраза должно осуществлять­
ся через комплексную реализацию четырех ключевых стратегий: стратегии моделирования, имиджевой стратегии, 
контент­стратегии и коммуникативной стратегии.

Ключевые слова: медиаобраз; международное  вещание;  коммуникативная  стратегия;  информационный  кон­
тент; гуманитарные технологии; фреймирование.

MEDIA IMAGE OF THE COUNTRY IN INTERNATIONAL BROADCASTING: 
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This paper presents the concept «media image» from the perspective of two aspects: firstly as a complex polysystemic 
psychological formation and secondly as a summary view to the country, created by the media through reflection in journalistic 
materials (concept «media image of the state»). Today creating a positive image of the state mass media take into account 
the following: the historical past, traditions and customs, economic, sport, educational, cultural and other achievements, 
lifestyle, ecology. Despite the fact the level of representation of these aspects can fluctuate, the most important is target 
filling of every informational cell in the media consciousness of people. The principles and tools of reality constructing have 
been regularly changed in accordance with changes at the global and local levels, therefore the theory of reality constructing 
under the direct influence of the media cannot be formulated comprehensive. The realization of these opportunities in the 
field of mass media depends on the choice of the most effective communicative strategies, determined as a complex of tools 
and ways of country promotion in the media space. There fore the formation of the external media image of the country 
should be implemented through the integrated implementation of four key strategies: modeling strategy, image strategy, 
content strategy and communication strategy.

Key words: media  image;  international  broadcasting;  communication  strategy;  informational  content;  humanitarian 
technologies; framing.

Новыя тэхналогіі, трансфармацыі ў палітычным 
і сацыяльна­эканамічным жыцці апошніх дваццаці 
гадоў значна змянілі разуменне глабальнасці све­
ту, што непазбежна прыводзіць да пераасэнсаван­
ня  пазіцыі  незалежнай  дзяржавы  ў  міжнародным 
кантэксце  і,  адпаведна,  ролі  СМІ  ў  стварэнні 
міжнароднай інфармацыйнай карціны свету. Ідэа­ 
лагічнае  супрацьстаянне,  якое  ярка  праявілася 
ў  ХХ  ст.,  сёння  ператвараецца  ў  фрэйміраванае 
інфармацыйнае  поле,  якое  напаўняецца  мно­
ствам разнастайных фактараў. Фрэйміраванне з’яў­ 
ляецца натуральнай уласцівасцю сучаснай медыя­ 
сістэмы і прадугледжвае «выбар некаторых аспектаў 
рэальнасці,  што  робіць  гэтыя  аспекты  больш 
заўважнымі ў камунікатыўным тэксце і спрыяе вы­
значэнню  праблемы,  каўзальнай  інтэрпрэтацыі, 
маральнаму  ацэньванню  і  выпрацоўцы  рэкамен­
дацый»1  [1,  с.  77].  Паняцці  «фрэйм»  і  «фрэймінг» 
у камунікатывістыцы выкарыстоўваюцца для абаз­
начэння працэсаў фарміравання  і  распаўсюджвання 
інфармацыі ў агульнанацыянальных і транснацыя­
нальных маштабах праз кампактныя формы кадраў, 
блокаў і цыклаў, колькасць і змест якіх абумоўлены 
межамі і мэтамі тэкстаў і дыскурсаў, асэнсаванне ж 
фрэймаў  спараджае  дыскурсіўныя  веды,  атрыма­

ныя ў выніку лагічных разваг і высноў [1, с. 80–81]. 
Дыскурсы прыцягваюць увагу камунікатывістаў як 
спрэчныя элементы медыялогікі, скіраванай на пра­
дуцыраванне  медыяіміджаў,  медыяміфаў,  медыя­
падзей на падставе фрэймаў. 

Медыялогіка  рэдакцыі  кожнага  СМІ  вызначае 
геаграфічныя  і  ідэалагічныя  межы  карціны  дня, 
якія для пэўнага інфармацыйнага рэсурсу і склада­
юць  рэчаіснасць.  Характар  медыялогікі  залежыць 
ад  многіх  аб’ектыўных  (глабальны  і  лакальна­
рэгіянальны  кантэксты)  і  суб’ектыўных  (асобас­
ных) фактараў  адбору  інфармацыі,  яе фільтрацыі, 
надання ёй канчатковага выгляду. Сярод ключа вых 
фактараў,  якія  ўплываюць  на  характар  фрэймаў, 
найперш  вылучаюць  нацыянальныя  прыяры­
тэты  дзяржавы  і  асаблівасці  іх  пазіцыянавання 
ў  медыяасяроддзі.  Такім  чынам,  фрэйміраванае 
канструяванне  рэальнасці  з’яўляецца  неад’емнай 
уласцівасцю медыясістэмы, што абумоўлівае здоль­ 
насць  СМІ  не  толькі  адлюстроўваць,  але  і  фар­ 
міраваць пэўныя меркаванні,  у тым ліку  ўяўленні 
пра краіну і народ. На думку А. Л. Вартанавай, для 
большасці  людзей  менавіта  масмедыя  застаюцца 
адзінай  пастаяннай  крыніцай  уяўленняў  і  ведаў 
пра  замежныя  краіны,  таму  даследаванне  сучас­

1 Тут і далей пераклад наш. – В. П.
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ных СМІ прадугледжвае вывучэнне патэнцыйнага  
і рэальнага вобразаў краін у кантэксце рэдакцый­
най дзейнасці ў гэтым накірунку [2, с. 3]. 

Той вобраз, які ствараецца ў СМІ і медыяпрасто­
ры, з’яўляецца выражэннем грамадскай свядомасці 
і можа быць вызначаны як медыявобраз. Як паняц­
це тэорыі журналістыкі, медыявобраз краіны азна­
чае сумарнае ўяўленне пра краіну, якое ствараецца 
СМІ ў выніку адлюстравання ў журналісцкіх матэ­
рыялах тых ці  іншых яе характарыстык  [3]. Аднак 
гэты  медыявобраз  дае  далёка  не  поўную  карціну 
рэальнасці  і  з’яўляецца  толькі  часткай  цэласнага 
ўяўлення пра краіну, якое фарміруецца ў свядомасці 
людзей  спантанна,  пад  уплывам  рэчаіснасці, 
розных  сфер  чалавечай  дзейнасці,  не  звязаных 
з  медыяканаламі  [4,  с.  64].  Гэта  тлумачыцца  тым, 
што  медыявобраз  уяўляе  сабой  закадзіраванае 
ў  медыйным  тэксце  каштоўнаснае  ўяўленне 
аўтара  пра  медыяаб’ект,  якое  мае  дыялагічны 
(полілагічны)  характар  і  выклікае  каштоўнасную 
рэакцыю  адрасата  [5,  с.  93].  Медыявобраз –  скла­
данае полісістэмнае псіхалагічнае ўтварэнне, якое 
сінтэзуе вынік узаемадзеяння свету актара  і свету 
рэцыпіента  з  дапамогай  медыяаб’екта.  З  аднаго 
боку,  адбываецца  ўвасабленне  асобасных  сэнсаў 
аўтара  ў  індывідуальным  свеце  рэцыпіента  з  да­
памогай  культурных  значэнняў,  закадзіраваных 
у  сімвалах медыяаб’екта,  з  іншага –  актуалізацыя 
асобасных  сэнсаў  рэцыпіента  праз  кантактаван­
не  з  сімваламі  медыяаб’екта.  Адна  з  ключавых 
тэндэнцый  у  рэканструкцыі  медыйнага  вобраза 
заключаецца  ў  інтэграваным  вывучэнні  разна­
стайных крыніц інфармацыі пра пэўную з’яву, на­
прыклад  праз  кантэнт­аналітычнае даследаванне, 
частотны аналіз, кампанентны і палявы аналіз ча­
стотнай  лексікі.  Сучаснымі  даследчыкамі  вывуча­
юцца і аналізуюцца не толькі тэксты з электронных 
і  друкаваных  СМІ,  але  і  думкі  рэцыпіентаў  гэтых 
медыятэкстаў,  што,  несумненна,  павышае  ўзро­ 
вень  аб’ектыўнасці  і  дакладнасць  атрыманых  вы­ 
нікаў. 

Уласна медыявобраз  праяўляецца  і  існуе  ў трох 
вымярэннях:  1)  убачаны  і  інтэрпрэтаваны  свет, 
створаны  аўтарам  (працэс);  2)  свет  як  тэкст,  які 
існуе на газетнай паласе, тэлеэкране, у радыёэфіры 
ў  чыстым,  «фармальным»  выглядзе –  у  дыскурсе, 
наборы  знакаў;  3)  убачаны  ў  медыявобразе  свет, 
успрыняты і ацэнены адрасатам у залежнасці ад яго 
індывідуальных  псіхалагічных,  інтэлектуальных, 
узроставых  і  іншых  асаблівасцей.  Такім  чынам, 
медыявобраз  –  гэта  своеасаблівы  пазл,  адмет­
ная форма фрагмента  свету,  якая  патрабуе толькі 
індывідуальна  выбраных,  адаптаваных  пад  яго 
адрасатаў. Карціна свету ў такім выпадку пашыраец­
ца і набывае большую ўстойлівасць, што з’яўляецца 
прынцыпова  важнай  асаблівасцю  медыявобра­
за.  Ён  дае  магчымасць  асобе  ў  інфармацыйным 
грамадстве  адчуваць  адэкватную  яе  ўяўленням 

і каштоўнасцям карціну свету, якая дапамагае ча­
лавеку  вызначаць  сэнс  свайго  жыцця  і  канструя­
ваць  адпаведны  жыццёвы  сцэнарый.  У  выпадку 
адэкватнай  рэакцыі  аўдыторыі  вакол  пэўнага  ме­
дыярэсурсу  фарміруецца  кола  аднадумцаў  –  ме­
дыястрата.  Адпаведна,  медыявобраз  становіцца 
крытэрыем фармалізацыі страт (сацыяльных груп) 
і  адыгрывае  ў  сучасным  раз’яднаным  соцыуме 
з разбуранымі стратамі важную ролю: сацыяльную 
функцыю медыйнай стратыфікацыі [5, с. 93]. 

Медыявобраз  рэгіёна,  у  сваю  чаргу,  –  гэта 
выяўленыя  ў  медыяпрасторы  вобразы  пэўнай  тэ­
рытарыяльнай  адзінкі,  створаныя  СМІ,  новымі 
медыя  і рознымі сферамі духоўнай творчасці, што 
адлюстроўваюць  рэчаіснасць  у  акрэсленым  часа­
вым зрэзе, даючы падставы спажыўцам інфармацыі 
лічыць, што яны такім чынам «задавальняюць сваю 
цікаўнасць».  Але  ў  выніку  аказваецца,  што  масіў 
паведамленняў на ўзроўні падсвядомасці змяняе іх 
меркаванне  і,  адпаведна,  успрыманне,  паводзіны, 
паступова  спараджаючы  цалкам  новыя  формы 
сацыяльнай  практыкі  [6,  с.  24].  Вядома,  што  пры 
стварэнні  пазітыўнага  вобраза  краіны  сучаснымі 
масмедыя  ўвага  звяртаецца  на  наступныя  кан­
тэкстуальныя  складнікі:  1)  гістарычнае  мінулае; 
2) традыцыі і звычаі; 3) эканамічныя, спартыўныя, 
адукацыйныя,  культурныя  і  іншыя  дасягненні 
краіны;  4)  лад  жыцця  насельніцтва;  5)  экалогія. 
Распрацаванасць  і  прадстаўленасць  пералічаных 
аспектаў  можа  вагацца,  пры  гэтым  галоўным  за­
стаецца  мэтанакіраванае  запаўненне  кожнай  вы­
лучанай інфармацыйнай ячэйкі ў медыясвядомасці 
прадстаўнікоў  пэўнай  лінгвакультуры  [7,  с.  59]. 
У такім кантэксце медыявобраз краіны з’яўляецца 
фрагментам  вобраза  сацыяльнага  свету  і  разам 
з тым не тоесны яму. Так, медыявобраз краіны можа 
ў той ці іншай ступені адпавядаць яе рэаліям, у роз­
най  ступені дакладна адлюстроўваць  стаўленне да 
людзей  у  межах  і  па­за  межамі  краіны,  валодаць 
большай ці меншай сілай уздзеяння на аўдыторыю. 
Аднак  тэорыю  канструявання  рэальнасці  пад  не­
пасрэдным  уздзеяннем  СМІ  нельга  лічыць  паўна­
вартаснай і сфармуляванай, бо прынцыпы і сродкі 
яе  стварэння  рэгулярна мяняюцца  ў  адпаведнасці 
са  зменамі  на  глабальным  і  лакальным  узроўнях. 
Ступень рэалізацыі  гэтых магчымасцей у медыяс­
феры  залежыць  ад  выбару  найбольш  эфектыўных 
камунікатыўных стра тэ гій [3]. 

Асновай  для  вызначэння  эфектыўнасці  працы 
медыя  па  канструяванні  вобраза  краіны  з’яўля­
ец ца  інфармацыйны кантэнт,  гэта  значыць  ідэй­
ная  скіраванасць  кожнага  СМІ,  якая  выражаецца  
праз уласныя матэрыялы і асаблівасці інтэрпрэта­
цыі  любой  іншай  інфармацыі.  Сутнасць  паняцця  
«кантэнт» цалкам адлюстроўвае зместавую напоў­
ненасць  медыярэсурсу  –  газеты,  радыё,  тэлеба­
чання, вэб­партала. Невыпадкова ў даследаваннях 
масавай камунікацыі рэгулярна выкарыстоўваецца 
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метад  кантэнт­аналізу,  які  дазваляе  сістэмна 
вывучыць  тэкставую,  аўдыяльную  і  графічную 
інфармацыю на  падставе  колькасных  паказчыкаў 
і іх статыстычнай апрацоўкі.

У  залежнасці  ад  палітычнай  сітуацыі,  пазіцыі 
краіны  на міжнароднай  арэне медыявобраз можа 
так ці  інакш адпавядаць рэаліям краіны, з рознай 
ступенню  дакладнасці  адлюстроўваць  стаўленне 
насельніцтва  да  яе,  валодаць  большай  ці  меншай 
сілай  уздзеяння  на  аўдыторыю.  З  журналісцкага 
пункта  гледжання  паспяховасць  пералічаных  па­ 
раметраў  залежыць  ад  выбару  і  рэалізацыі  най­
больш  дзейсных  стратэгій,  гэта  значыць  ком­
плексу  сродкаў  і  спосабаў пазіцыянавання краіны 
ў  медыяпрасторы.  Акрамя  таго,  стратэгію  раз­
умеюць  як  мастацтва  планавання  якой­небудзь 
дзейнасці на доўгатэрміновую перспектыву і май­
стэрства  рэалізацыі  гэтага плана. Стратэгія –  гэта 
і сістэмаўтваральны прынцып, які дазваляе зрабіць 
«парадак з бязладдзя» [8, с. 224–225].

Стратэгія  ўяўляе  сабой  выбар  найбольш  эфек­ 
тыўных  сродкаў  рэалізацыі  сфармуляванай  мэты  
фарміравання  і  прасоўвання  пазітыўнага  вобра­ 
за краіны ў міжнароднай інфармацыйна­камуніка­ 
цыйнай  прасторы.  Змяненне  знешнепалітычнай 
сітуацыі  прыводзіць  да  змен  ключавых  прынцы­ 
паў  стратэгіі.  Сучасныя  стратэгіі  стварэння  і  па­ 
зіцыянавання  дзяржаўнага  вобраза  ў  постіндуст­ 
рыяльных  краінах  традыцыйна  рэалізоўваюцца 
з дапамогай інфармацыйна­рэкламных тэхналогій. 
Аднак з узмацненнем геапалітычнай канкурэнцыі 
ў свеце ўзнікае неабходнасць у больш дасканалых 
механізмах фарміравання  іміджу.  Замест  рэкламна­
маркетынгавых,  прапагандысцкіх  прыёмаў  ужы­ 
ваюцца  гуманітарныя тэхналогіі,  якія  апелююць 
да  маральных,  духоўных,  культурных  запытаў 
і каштоўнасцей аўдыторыі [9, с. 46]. У ХХІ ст. пытан­
не аб вызначэнні сутнасці стратэгій і прымяненні 
іх на практыцы набыло актуальнасць у сувязі з па­
шырэннем  магчымасцей  дзяржаў  пазіцыянаваць 
сябе на міжнароднай арэне. Тым не менш на сён­ 
ня  пакуль  не  існуе  адзінай  агульнапрынятай  кла­ 
сіфікацыі стратэгій і тактык фарміравання знешня­
га медыявобраза краіны.

Гэтыя  стратэгіі  і  тактыкі  суадносяцца  з  ком­
плекснай  праграмай  пазіцыянавання  краіны  за 
мяжой.  Дзейнасць  міжнароднага  вяшчання  звя­
зана  са  знешнепалітычнымі  канцэпцыямі  краіны, 
асаблівасцямі ўзаемадачыненняў з іншымі дзяржа­ 
вамі,  рэдакцыйнай  палітыкай  СМІ.  Адпаведна, 
больш высокі ўзровень распрацоўкі гэтых стратэгій 
распаўсюджвае  іх  дзеянне  на  ўсе  структуры,  якія 
ставяць перад сабой агульную мэту – фарміраванне 
пазітыўнага  вобраза  краіны.  Па  сваёй  сутнасці 
стратэгія  ў  гэтым  сэнсе  вызначае  фарміраванне 
дзяржаўнай палітыкі ў сферы камунікацыі. Іншымі 
словамі, гэта медыйная задача дзяржаўнай паліты­ 
кі [9, с. 45].

Гістарычнае мінулае і сучасныя тэндэнцыі ў кож­
най  краіне  патрабуюць  тэарэтычнага  асэнсаван­
ня  і  распрацоўкі  тыпалогіі  стратэгій  камунікацыі 
з  міжнароднай  аўдыторыяй, што  можа  быць  зро­
блена  на  аснове  наступных  тыпаў  стваральных 
крытэрыяў:

• функцыянальнасць  стратэгій  (камунікацый­ 
ныя (канвенцыянальныя) – некамунікацыйныя (ма­ 
ніпуляцыйныя));

• маштаб  фарміравання  медыявобраза  (гла­
бальны  ўзровень,  узровень  краіны,  рэгіянальны 
ўзровень, лакальны ўзровень);

• тэрмін правядзення кампаній па фарміраван­ 
ні і пазіцыянаванні іміджу (кароткатэрміновыя, ся­ 
рэднетэрміновыя, доўгатэрміновыя);

• адрасная скіраванасць [9, с. 48]. 
Фарміраванне  знешняга  медыявобраза  краіны  

з улікам пералічаных крытэрыяў павінна ажыццяў­ 
ляцца  праз  комплексную  рэалізацыю  ключавых  
стратэгій.  На  сёння  ў  навуковых  даследаваннях  
вылучаюцца  іміджавая  стратэгія  (І.  А.  Васіленка), 
кантэнт­стратэгія (К. Халварсан, М. Рэч), камуніка­ 
тыўная  стратэгія  (А.  М.  Саламацін).  Акрамя  таго, 
як паказваюць вынікі гэтага даследавання, у пры­
ведзены шэраг мэтазгодна дадаць нашу аўтарскую 
стратэгію мадэлявання. 

Іміджавая стратэгія – разлічаная на пэўны пе­
рыяд (25–30 гадоў) праграма сістэмнага ўздзеяння 
на  сусветную  грамадскую  думку  праз  усе  каналы 
масавых  камунікацый  і  публічнай  дыпламатыі 
з мэтай сфарміраваць устойлівы станоўчы ўнутры­ 
і  знешнепалітычны  імідж  краіны.  Ключавымі  па­ 
радыгмамі сучаснай іміджавай канцэпцыі дзяржа­
вы  з’яўляюцца  цывілізацыйны  аналіз,  канцэпцыя 
сімвалічнага капіталу культуры, ідэя гнуткай улады 
і канцэпт публічнай дыпламатыі [10, с.15].

Кантэнт-стратэгія вызначае, якім чынам трэ­ 
ба выкарыстоўваць кантэнт, каб дасягнуць пастаў­ 
ленай  мэты  і  адпавядаць  запатрабаванням 
аўдыторыі, як кіраваць рашэннямі, што прымаюц­
ца ў дачыненні да кантэнту на час яго жыццёвага 
цыкла: ад стварэння да выдалення [11, с. 52].

Камунікатыўная стратэгія  – паняцце,  якое 
ўзнікла  ў  сферы  лінгвістыкі  ў  кантэксце  методык 
навучання  мовам,  дзе  камунікатыўная  стратэгія 
разглядаецца  як  спосаб  пабудовы  выказвання 
ўдзельнікам камунікацыі, рэакцыя на рэпліку пар­
тнёра.  Пры  гэтым  кожнае  выказванне  набліжае 
партнёраў  да  вызначанай  камунікатыўнай  мэты 
[12, с. 153].

Стратэгія мадэлявання, на нашу думку, вызначае 
сродкі, накіраваныя на стварэнне інфармацыйнага 
кантэнту, звязана з краінай, для сусветнай медыя­
прасторы,  іх  арганізацыю  і  структуру,  а  таксама 
спосабы каардынацыі дзеючых рэсурсаў.

Эфектыўная каардынацыя інфармацыйнага кан­ 
тэнту, накіраванага на фарміраванне медыявобраза 
краіны за мяжой, падпарадкоўваецца вызначаным 
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стратэгіям, рэалізацыя якіх залежыць ад комплексу 
палітычных,  эканамічных,  сацыяльных,  культур­
ных фактараў.  Іх  сукупнасць абумоўлівае кантэнт, 
патэнцыйную аўдыторыю,  асаблівасці падрыхтоў­ 
кі  інфармацыі,  спосабы  медыяпазіцыянавання 
краіны  ў  спецыялізаваных  на  міжнародным  вяш­ 
чанні СМІ.

Сёння  вывучэнне  феномена  міжнароднага  вя­
шчання прадугледжвае як комплекснае асэнсаван­
не  рэалій  краіны  на  розных  гістарычных  этапах, 
так і канструяванне магчымых шляхоў яе развіцця. 
Сярод  навуковых  выданняў,  прысвечаных  базава­
му  апісанню  функцыянавання  міжнароднага  вя­ 
шчання, вылучаюцца працы А. Панфілава «Теория 
и  практика  радиожурналистики:  международное 
радиовещание»  (1981),  М.  Галядкіна  «Зарубежное 
иновещание»  (1990),  «Радиожурналистика»  (пад 
рэд. А. А. Шэрэля, 2000). Зразумець асаблівасці пра­
цы  радыёстанцый  у  савецкі  перыяд  дазваляюць 
найперш даследаванні  навукоўцаў,  апублікаваныя 
ў 1970–80­х гг. Да першых спроб навуковага асэн­
савання феномена міжнароднага  вяшчання  адно­
сяцца працы Г. М. Вачнадзэ  «Критический анализ 
форм и методов империалистической пропаганды 
на СССР 1945–1976 гг.» (1978), С. І. Бяглова «Внеш­
неполитическая пропаганда: очерк теории и прак­
тики» (1984), Б. Г. Баннава і Г. М. Вачнадзэ «Чужие 
голоса  в  эфире»  (1981), А. Ф. Панфілава  «Внешне­
политическая  радиопропаганда  империализма. 
(Критический анализ теоретических и организаци­
онных  концепций  внешнего  радиовещания  США, 
ФРГ, Великобритании. 20–70­е годы)»  (1981). У гэ­
тых  працах  міжнароднае  радыёвяшчанне  разгля­
даецца як канал прапаганды камуністычных  ідэй, 
суадносны  з  афіцыйнай  дзяржаўнай  палітыкай, 
таму  гэтыя  даследаванні  адрозніваюцца  пэўнай 
тэндэнцыйнасцю.

Лібералізацыя  медыяпрасторы  ў  постсавецкі 
час  стала  прычынай  кардынальных  змен  у  функ­ 
цыянаванні  рэдакцый  міжнароднага  вяшчання, 
што  знайшло  сваё  адлюстраванне  і  ў  навуковай 
літаратуры.  Так,  да  даследаванняў,  прысвечаных 
асаблівасцям гэтага віду масмедыя, адносяцца пра­
цы П.  В.  Васільева  «Всемирная  служба  Би­би­си – 
канал  британской  внешней  политики  (история, 
формы,  методы  и  принципы  организации  веща­
ния)»  (1990),  С.  Б.  Беражковай  «“Радио  Свобода” 
в  системе международного радиовещания на рус­
ском языке  (1988–1994  гг.)»  (1995), Л. У.  Іваніцкай 
«Современное вещание на зарубежные страны: “Го­
лос  России”.  1993–2003  гг.  (концепция,  структура, 
жанровые особенности)»  (2003), Д. А. Мірыманава 
«Культурная  тематика  в  информационных  теле­
визионных  программах  для  зарубежной  аудито­
рии: на примере телеканала “Russia Today”» (2008), 
Г. С. Колчынай «Социокультурный феномен “Радио 
Свобода” в информационном пространстве совре­
менной  России»  (2008),  І.  Наовафа  «Особенности 

регионального  подхода  в  российском  иновеща­
нии: история и современность» (2011), У. К. Іардана 
«Особенности  направленного  информационного 
радиовещания ФРГ  на  Россию»  (2002), Ю.  Я. Афа­
насьева  «Современное  международное  вещание: 
проблемно­тематическая  структура  информаци­
онно­аналитических  программ  “Радио  Свобода” 
на  русском  языке»  (2005)  і  іншыя  выданні,  у  якіх 
на багатым  і разнастайным эмпірычным матэры­
яле  яскрава  прасочваецца  генезіс  міжнароднага 
вя шчання ў глабальным сацыякультурным кантэк­
сце. На постсавецкай прасторы механізм стварэння 
вобраза краіны праз масмедыя вывучаецца такімі 
даследчыкамі, як Ю. Я. Афанасьеў, В. В. Манастыро­
ва, А. Л. Вартанава, А. М. Саламацін, У. В. Фральцоў. 

Тым  не  менш  даследаванню  міжнароднага 
вяшчання нашай  краіны да  апошняга  часу не на­
давалася  належнай  увагі,  яго  вывучэнне  харак­
тарызуецца  пэўнай  фрагментарнасцю.  Гісторыя, 
эвалюцыя,  сучасная  сітуацыя ў  айчынным міжна­ 
родным  вяшчанні  апісваецца  ў  нешматлікіх  ар­
тыкулах,  апублікаваных  у  зборніках  навуко­
вых  канферэнцый.  Так,  А.  І.  Конанава  разглядае 
гісторыю  фарміравання  міжнароднага  вяшчання 
ў  Беларусі;    У.  В.  Фральцоў  аналізуе  функцыяна­
ванне СМІ нашай краіны, арыентаваных на замеж­
ную аўдыторыю; Н. Я. Гальпяровіч і Р. Р. Прохараў 
вызначаюць  асаблівасці  працы  радыё  «Беларусь» 
у  міжнародным  эфіры  на  сучасным  этапе  і  пада­
юць  звесткі  пра  аўдыторыю  гэтага  СМІ.  Акрамя 
таго, міжнароднае вяшчанне Беларусі разглядалася 
ў  часопісах  «Журналист»  (чэрвень  2012  г.),  «Бела­
руская думка» (май 2008 г.), «Беларускі гістарычны 
часопіс» (верасень 2008 г.). 

У апошні час для сістэматызацыі апублікаванай 
інфармацыі і паглыбленнага вывучэння міжнарод­
нага  вяшчання  асаблівая  ўвага  надаецца  дасле­
даванням  дзейсных  метадаў  і  спосабаў  прэзен­ 
тацыі  як  саміх  СМІ,  так  і  краін,  якія  яны 
прадстаўляюць,  а  не  на  ўласна  замежнае  вяш­
чанне  як  самастойны  актар  у  медыяпрасторы. 
У  гэтым  рэчышчы  пэўную  значнасць  уяўляе  ды­
сертацыйнае  даследаванне  В.  В.  Манастыровай 
«Методы  продвижения  образа  страны  в  практике 
“Международного  радио  Китая”»  (2011),  прысве­
чанае  вяшчанню  «Міжнароднага  радыё  Кітая»  на 
расійскую  аўдыторыю.  У  сваёй  працы  аўтар  рас­
крывае  ўзаемасувязь  дзяржаўнай  палітыкі,  куль­ 
турнай  ідэнтычнасці  тытульнай  нацыі,  гіста­ 
рычных  рэалій  і  камунікатыўных  стратэгій  «Між­ 
народнага  радыё  Кітая»,  якое  акумулюе  гэтыя 
складнікі  ў  цэласным  медыявобразе  краіны  для 
замежнай  аўдыторыі.  Значную  ўвагу  даследчык 
надае  творчай  дзейнасці  журналістаў,  паколькі 
менавіта журналісцкая праца дазваляе паказаць, як 
на  практыцы  працуюць  механізмы  пераканаўчай 
камунікацыі  ў  міжкультурным  асяроддзі.  Во­
пыт Кітая  ў  стварэнні  пазітыўнага  іміджу  краіны, 
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пераадоленні яе стэрэатыпнага ўспрымання даволі 
блізкі да рэалій Беларусі, што дазваляе праводзіць 
параўнальны аналіз некаторых аспектаў дзейнасці 
радыёстанцый абедзвюх краін.  

Пытанням функцыянавання міжнароднага вяш­ 
чання  ў  сучасных  рэаліях  надаюць  увагу  замеж­ 
ныя навукоўцы. У прыватнасці, у 2010 г. Інстытутам 
журналістыкі Рэйтэр  (Оксфардскі ўніверсітэт) быў 
рэалізаваны  маштабны  праект  «Міжнародныя 
навіны: забеспячэнне, запатрабаванасць  і ступень 
даверу  аўдыторыі  ва  ўмовах  хуткіх  змен  медыя­ 
прасторы»,  па  выніках  якога  быў  апублікаваны 
разгорнуты  даклад  у  трох  частках.  Каштоўная 
інфармацыя  ў  рэчышчы  міжнароднага  вяшчання 
на  мяжы  ХХ–ХХІ  стст.  прадстаўлена  ў  манаграфіі 
амерыканскага  даследчыка  М.  Прайса  «Публічная 
дыпламатыя  і  трансфармацыя  міжнароднага  вяш­ 
чання».  У  2012  г.  па  выніках  Міжнароднай  канфе­ 
рэнцыі  «Эвалюцыя  радыё»  (Партугалія)  быў  апу­ 
блікаваны  зборнік  навуковых  артыкулаў,  якія  
дазваляюць  праводзіць  параўнальнае  вывучэнне  
функцыянавання  радыё  ў  розных  краінах,  вылу­
чаць  тэхналагічныя  і  тэхнічныя  трэнды  ў  радыё­ 
журналістыцы  і  на  гэтай  аснове  вызначаць  най­ 
больш  прымальныя  шляхі  вяшчання  на  міжна­ 
родную  аўдыторыю.  Дэталёвая  інфармацыя  пра 
дзейнасць асобных СМІ прадстаўлена ў комплекс­
ных  штогадовых  справаздачах  аб  актыўнасці  ме­
дыя,  якія  вяшчаюць  на  замежжа,  падрыхтаваных 
Кансультатыўным органам па пытаннях публічнай 
дыпламатыі ЗША. Знаёмства з дакументамі такога 
тыпу дазваляе зразумець філасофію міжнародных 
СМІ,  асаблівасці  факусіравання  на  той  ці  іншай 
аўдыторыі,  узгодненасць  дзяржаўнай  палітыкі,  фі­ 
нансавых  выдаткаў  і  медыякантэнту. Акрамя  таго,  
багатай  факталагічнай  крыніцай  служаць  вэб­пар­ 
талы спецыялізаваных аб’яднанняў, сярод якіх вы­
лучаюцца  агульнаеўрапейская  радыёсетка  Euranet 

Plus і агульнаамерыканскі Савет па пытаннях вяш­
чання  (BBG),  дзе  размяшчаюцца  звесткі  пра  СМІ, 
што  спецыялізуюцца  на  міжнародным  вяшчанні, 
а таксама агляды, аналітычныя артыкулы па адпа­
веднай тэматыцы. 

Разам з тым існуе пэўны недахоп даследаванняў, 
прысвечаных  патэнцыялу  СМІ  ў  краінах,  якія  не 
з’яўляюцца актарамі сусветнага маштабу ў медыя­
прасторы. У той жа час шэраг краін (Швецыя, Бал­
гарыя,  Швейцарыя,  Японія,  Чэхія,  Славенія,  Фін­ 
ляндыя,  Польшча  і  інш.)  пазіцыянуюць  сябе  праз  
міжнароднае  вяшчанне,  аднак  вывучэнне  асаб­ 
лівасцей  дзейнасці  гэтых  відаў  СМІ  прадстаўлена 
на  іх  нацыянальных мовах  і  ў  даволі  вузкім  і  аб­
межаваным ракурсе. Падобная нераспрацаванасць 
праблемы адсылае даследчыкаў да  вывучэння  ба­
завых прынцыпаў функцыянавання міжнароднага 
вяшчання  і  лепшых  сусветных  прыкладаў,  якія 
дэманструюць узровень жыццяздольнасці СМІ па­
добнага тыпу. 

Такім чынам, эфектыўная каардынацыя  інфар­ 
мацыйнага  кантэнту,  накіраванага  на  фарміра­ 
ванне  медыявобраза  краіны  за  мяжой,  падпарад­ 
коўваецца  стратэгіям  і  тактыкам,  рэалізацыя  якіх 
залежыць ад комплексу палітычных, эканамічных, 
сацыяльных,  культурных  фактараў.  На  падставе  
прааналізаваных тэарэтычных крыніц мы прыйш­ 
лі  да  высновы  аб  тым,  што  паспяховая  рэаліза­ 
цыя рэпрэзентатыўнай функцыі дзяржавы на між­ 
народнай арэне адбываецца на аснове чатырох клю­
чавых  стратэгій:  стратэгіі  мадэлявання,  іміджавай 
стратэгіі, кантэнт­стратэгіі і камунікатыўнай стра­ 
тэгіі.  Адсутнасць  інфармацыйных  меж  дазваляе 
ўсім  краінам  прэзентаваць  сябе  не  толькі  праз 
традыцыйныя спосабы вяшчання, але  і  ў  глабаль­
ным  медыяасяроддзі,  што  робіць  медыяпрастору 
ў  большай  ступені  дыялагічнай,  шматвектарнай 
і дэмакратычнай. 
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