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ПОСТЖУРНАЛИСТИКА  
И ПРОБЛЕМА ФАКТЧЕКИНГА

Журналистика эпохи интернета все больше смещается в сторону этапа 
постжурналистики, понимание которого осуществимо через такие параме-
тры, как качество информации и объем новостей, преобладающая модель 
информативная или коммуникативная, природа и качество информацион-
ных потоков.

Этапы  
развития  

журналистики

Качество 
информации /  

объем новостей

Модель:  
информативная / 

коммуникативная

Качество  
информационных 

потоков

Допечатная 
журналисти-
ка (пражурна­
листика)

передача непосред-
ственно общепонятных 
смыслов;
дефицит информации, 
фактов

приоритет прямой 
коммуникации

скудость информа-
ционных потоков

Журналистика

расширение фактоло-
гии и доказательности, 
подача новостей с при-
вязкой к смыслу; 
соотносимость фактов 
и новостей

отрыв информации от 
коммуникации, пре-
обладание информа-
тивной модели

самоценность  
новостных  
информационных 
потоков

Постжурна-
листика

дефицит понимания, 
обесценивание ново-
стей;
«избыточность» новос
тей

восстановление связи 
между информацией 
и коммуникацией, 
взрыв коммуникации

свертывание инфор-
мационных потоков 
в клипы

Постжурналистика – это очередной этап развития журналистики как 
результата ее функционирования в информационной среде, где, во-первых, 
информация уже давно избыточна и, во-вторых, у одной новости есть тыся-
ча лиц – по этим двум причинам сведения обесцениваются; где нет моно-
полии на информацию – и потому существуют многие ее интерпретации; 
где новостные потоки, чтобы остаться заметными и их успели «выхватить» 
потребители среди многих других, «сворачиваются» в клипы.

Стратегии постжурналистики следует оценивать не только на по-
верхностном, но и на более глубоком уровне.

Во-первых, серьезные изменения наблюдаются на уровне целевых уста-
новок журналистской деятельности в информационном обществе, что про-
является в следующих последствиях и результатах [1].
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Причина изменения  
в целевых установках  

журналистики

Содержание целевой установки  
журналистской деятельности

Переориентация экономики от това-
ропроизводства к сервису

Участие в менеджменте информационными 
и коммуникационными секторами рынка

Определяющая роль интеллектуаль-
ных технологий в технологической и 
производственной сферах

Участие в разработке и широкое использование 
интеллектуальных технологий представления 
знаний и фактов; роботизация новостных потоков 
и первичной аналитической обработки; виртуали-
зация производственных циклов издания

Значимость знания как основы тех-
нологической и социально-полити-
ческой структур общества

Смещение акцентов в сторону научной и образо-
вательной журналистики; функция поставщика 
инструментального знания

Смещение ценностных акцентов в 
структуре социальной организации, 
состоящее в реорганизации культур-
ной сферы, трансформации этики и 
нравственности личности

Отказ от однонаправленных способов коммуни-
кации в пользу интерактивных, подразумеваю-
щих выполнение журналистом функции навига-
тора в информационном пространстве

Возникновение доминанты «универ-
ситет» как нового системогенериру-
ющего общественного фактора

Активное включение журналистики в сферу от-
ветственности социальных образовательных ин-
ститутов

Во-вторых, происходит активная интеграция журналистики, и даже ее 
сращивание, с другими коммуникативными технологиями (политтехноло-
гиями, PR, рекламой, имиджмейкингом), сферами деятельности и бытия 
(управлением, образованием, культурой, спортом и т. п.), а также с бло-
гингом. 

С одной стороны, журналистика наших дней принимает все большее 
участие в знаковой манипуляции в постэкономических отношениях и вир-
туальной экономике (упаковка, форма, имидж, паблисити, мнение и другие 
невещественные образования, соотносимые с реальностью, которая за ними 
стоит). Вместо добывания новостей собственными силами сотрудники ре-
дакций могут себе позволить откровенный копипастинг или рерайтинг, ра-
ботая по готовой информации (пресс-релизы, медиа-киты, заимствованные 
тексты и проч.). Отсюда – гибридизация контентов, которые нередко сочета-
ют в себе всевозможные признаки как обычного журналистского текста, так 
и скрытой рекламы, PR, политтехнологий.

В целом можно сказать, что на полную силу заработал коммерческий 
утилитаризм, когда создается «полезное» содержание, которое продвигает 
товар, услугу или имидж бизнесмена, политика, партии и т. п.

С другой стороны, повторимся, есть «хорошая новость» о том, что жур-
налист-агрегатор находится в списке самых востребованных профессий 
текущего и ближайшего десятилетий. Учитывая, что блоги отнимают все 
больше пространства в информационном сегменте у традиционных медиа, 
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крупные издания сознательно размещают на своих сайтах посты известных 
блогеров для привлечения читателей. В целом в постжурналистике профес-
сиональная деятельность, основанная на компиляции уже существующей 
в сети информации авторских блогов, форумов, чатов, становится весьма 
востребованной. Искусный компилятор, составляющий выжимки из ориги-
нальных текстов, в т. ч. блогов, сталкивающий разные позиции и способ-
ствующий развитию дискуссий, является очень зримым трендом в журна-
листике наших дней.

В-третьих, заметно возрастает развлекательная сторона в журнали-
стике любой направленности – политической, экономической, культурной, 
спортивной, религиозной или даже связанной с тяжелыми конфликтами и 
войнами (так наз. wartainment). Можно говорить о перформансизации но-
востей, в которых на первый план выходят «терминаторы», шоумены и 
скандалисты. Другой пример: гедонизация и сексуализация контента – на-
правленность на развлечения, желание целенаправленно и почти непрерыв-
но вызывать у аудитории удовольствие. Существуют не только отдельные 
сайты, но и целые издания или телеканалы, которые служат лишь этой цели. 
И правило «четырех С» – смерть, сенсация, секс, скандал – в постжурнали-
стике продолжает оставаться функциональным.

В-четвертых, к сожалению, ставится под сомнение роль СМИ как дос
товерного источника. Сегодня надежность сведений даже от «качествен-
ных» медиа может быть под большим вопросом. Объективность приносится 
в жертву «трафику», количеству просмотров или гонке в скорости. В итоге 
«пруфридер», выверяющий сами факты, а также имена, названия, цифры и 
прочее, если такой есть в редакции, сознательно или нет пропускает непро-
веренные или даже заведомо ложные «новости» (fake news).

В таком случае следует вновь вернуться к принципу проверки фактов, 
фактчекингу, как одному из базовых и фундаментальных стандартов жур-
налистики, который в постжурналистике уже не воспринимается как обяза-
тельное условие в работе журналистов. Понятие «фактчекинг» передалось в 
новые медиа «по наследству» из традиционной журналистики. В принципах 
работы редакции и ее редакционной политики редакционный фильтр вос-
принимается как важнейшее из условий в деятельности конкретных жур-
налистов. Обусловленное этическими правилами – независимостью, объек-
тивность, беспристрастностью, точностью – соблюдению этих принципов 
повышает доверие аудитории, формируя имидж и репутацию массмедиа.

Факт – это реально произошедшее событие, которое подкреплено на-
дежными свидетельствами. Хотя разные люди могут иметь свой взгляд на 
одно и то же событие, но факты продолжают оставаться в качестве ориен-
тира истины, с которым не поспоришь. Оттого факт должен быть не просто 
установлен, но и тщательно проверен. Даже случайное, ненамеренное ис-
кажение фактов – это нарушение в позиции объективности и точности. Но 
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хуже – сознательное, пристрастное, умышленное конструирование реаль-
ности с целью манипулирования общественным мнением.

В современной массовой и социальной коммуникации все более актуаль-
ным становится понятие «фактоид» – недостоверное или ложное утверж-
дение (непроверенное или заведомо неверное), которое облекается в форму 
достоверного и выдается за достоверное. Фактоид, то есть изначально не-
существующий факт, который, будучи опубликованным в медиа, получает 
живую реакцию и оценку, что, в свою очередь, влияет на картину мира и 
действия людей [2]. В такой ситуации получается, что не так важна сама ис-
тина, если эффект от фейка или фактоида столь реален и весом. 

Сейчас нередко жертвами недобросовестных журналистов становятся 
реальные люди, о частной жизни которых на всеобщее обозрение бесцере-
монно выносятся непроверенные новости или слухи. Проблема, видимо, 
будет только нарастать, поскольку информационные технологии уже прак-
тически позволяют создавать цифровую модель человека и выкладывать 
неотличимые от настоящих «видеозаписи» с ним. Это почти реальность 
сегодняшнего-завтрашнего дня. И если раньше проверять факты было обя-
занностью журналиста, то теперь этим приходится заниматься самому чита-
телю, слушателю или зрителю.
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VR-ТЕХНОЛОГИИ В ДОКУДРАМЕ
Аудиовизуальный контент, который сегодня очень востребован как на 

телевидении, так и в интернете, получил новое направление. Технологии 
VR (VirtualReality)это «искусственный мир (объекты и субъекты), кото-
рый создаётся с помощью технических устройств» [1], позволяют снимать 
360-градусный видеоконтент, поместив зрителя для просмотра внутрь 
самого действия. Сидя в VR-шлеме на крутящемся стуле, человек может 
поворачиваться и смотреть, что происходит в разных местах действия. Ха-
рактерной особенностью VR-контента является то, что он воздействует на 
все основные органы чувств человека – зрение, слух, обоняние, осязание, и 
моделирует цифровую реальность с максимальным погружением.VR отли-

This document has been 
edited with Infix PDF Editor 
- free for non-commercial use.

To remove this notice, visit: 
www.iceni.com/unlock.htm

http://www.iceni.com/unlock.htm

