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Полученные данные были статистически обработаны. Были применены: парный t-критерий 
Стьюдента, корреляционный анализ Пирсона и ковариационный анализ. 
Были достигнуты следующие результаты: 
1. Просмотр сцен насильственного содержания на телеэкране влияет на поведение, 

эмоции и когниции зрителя через следующие механизмы: катарсис, возбуждение, 
дезингибиция, имитация, десенситизация. 

2. Независимо от пола и возраста школьники проявляют высокие показатели атрибуции 
враждебности, атрибуции намеренности, активную агрессию и бегство/уход как формы 
реагирования, сильное намерение к наказанию, а также низкое стремление к прощению в 
большей степени после просмотра отрывка из кинофильма, содержащего сцены насилия, 
чем после просмотра нейтрального отрывка, т.е. не содержащего сцены насилия. 

3. Определено влияние сцен насильственного содержания в кинофильмах на атрибуцию 
враждебности младших школьников, которое подтверждено корреляционными связями. В 
соответствии с этим, школьники будут определять действия других как враждебные даже 
тогда, когда в действительности это не так. В связи с этим они будут считать, что 
провокационные действия другой человек совершает намеренно, он не заслуживает 
прощения, и, следовательно, должен понести наказание за это действие. Реакцией на это 
действие со стороны мальчиков будет бегство или уход, а со стороны девочек – активная 
агрессия. 
____________ 
1. Фурманов, И.А. Социальная психология агрессии и насилия: профилактика и коррекция : учеб. 
пособие / И.А. Фурманов. – Минск : Изд. центр БГУ, 2016. – 401 с. 
2. Dodge, K.A. A social information processing model of social competence in children / K.A. Dodge // 
Minnesota symposium on child psychology / ed. M. Perlmutter. – Hillsdale, 1986. – Vol. 18 : Cognitive 
perspectives on children's social and behavioral development, Minneapolis, October 27–29, 1983. – P. 77–
126. 
3. Thomas, M. Toleration of real life aggression as a function of exposure to televised violence and age of 
subject / M. Thomas, R. Drabman // Merrill-Palmer Quarterly of Behavior and Development. – 1975. – 
Vol. 21, № 3. – P. 227–232. 
4. Zillmann, D. Effect of timing of information about mitigating circumstances on emotional responses to 
provocation and retaliatory behavior / D. Zillmann, J.R. Cantor // J. оf Experimental Social Psychology. – 
1976. – Vol. 12, iss. 1. – Р. 38– 55. 

ГЛОБАЛЬНОЕ ВЛИЯНИЕ КИТАЙСКИХ БРЕНДОВ 
Буридэ 

Научный руководитель П.Л. Соловьев 
Высокие темпы экономического развития Китая определяют рост глобального влияния 

китайских предприятий, способствуя вхождению ведущих китайских брендов в перечень 
сотни лучших мировых торговых марок. Китайские товары реализуются во всех уголках 
мира, а китайские предприятия уделяют все больше внимания формированию своего 
собственного бренда. 
Национальные бренды и сам брендинг в Китае начали развиваться быстрыми темпами 

сравнительно недавно. 23 августа 1982 года на 24 съезде пятого собрания Постоянного 
комитета Всекитайского собрания представителей был принят закон «О торговых марках 
Китайской Народной Республики», что ознаменовало собой выход китайских брендов на 
новый этап развития: от этапа визуального восприятия бренда через фазу распространения, 
узнаваемости и повышения степени доверия к, в конечном итоге, стадии его комплексного 
восприятия. Китай представляет собой ведущую экспортную державу, однако несколько 
отстает в формировании позитивного отношения к китайским брендам. Китайским 
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компаниям необходимо создавать мощную глобальную стратегию с высоким уровнем ее 
локализованности, формировать авторитет китайских брендов, чтобы изменить отношение 
к ним потребителей. 
В отчете 2017 года консалтингового агентства Brand Finance «Brand Finance Global 500», 

которое ежегодно дает оценку тысячам известных брендов со всего мира, отражены 16 
китайских брендов, которые вошли в сотню самых лучших [1]. В марте 2017 года 
авторитетная исследовательская компания MillwardBrown обнародовала список «100 
лучших китайских брендов BrandZ™ 2017» [2]. Ассортимент брендов включал в себя 
компании, работающие в сфере науки и техники, розничной торговли, бытовой техники и 
проч. Теncent, Alibaba, СMCC заняли первые три позиции в данном рейтинге. Кроме того, 
увеличивается и пропорция зарубежного дохода китайских брендов. Можно сделать вывод, 
что потребители всего земного шара постепенно меняют отношение к китайским торговым 
маркам. 
В опубликованном рейтинге «30 лучших китайских брендов за рубежом BrandZ™ 2017» 

мировой лидер на рынке персональных компьютеров и мобильных технологий Lenovo стал 
самым крупным китайским брендом за границей [3]. За ним следует международная 
торговая марка Huawei, а также крупный игрок на рынке электронной торговли Alibaba. В 
общем и целом, можно сделать вывод о том, что негативное восприятие китайской 
продукции потребителями постепенно снижается, набирают популярность бренды, 
работающие в сфере электронной коммерции, при этом скорость роста китайских торговых 
марок превышает темпы развития многих «западных» брендов. 
В последние несколько лет именно к Китаю обращено пристальное внимание всего мира. 

Китайские бренды непрерывно развиваются и становятся все более мощными. На данный 
момент истинное место и положение экономики Китая в глобальном масштабе заключается 
в том, что Китай представляет собой мощную экспортную державу, но многие китайские 
бренды все еще недостаточно сильны в глобальном масштабе. Нынешнее положение в 
экономике способствует развитию брендов, росту качества выпускаемой продукции и ее 
продвижению на международных рынках. Китайским компаниям необходимо создавать 
мощную глобальную и в то же время локализованную стратегию продвижения собственных 
торговых марок, формировать репутацию торговой марки для того, чтобы изменить 
представление о бренде, способствуя его узнаваемости и популярности. 
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