
40

Журнал Белорусского государственного университета. Журналистика. Педагогика. 2017. № 2. С. 40 – 46
Journal of the Belarusian State University. Journalism and Pedagogics. 2017. No. 2. P. 40 – 46

УДК 070(476)

СОВРЕМЕННОЕ СОЦИОКУЛЬТУРНОЕ ПРОСТРАНСТВО  
И РЕГИОНАЛЬНАЯ ЖУРНАЛИСТИКА

Е. В. КРАСОВСКАЯ1)

1)Институт журналистики БГУ,  
ул. Кальварийская, 9, 220004, г. Минск, Беларусь

Рассматривается проблема формирования современного социокультурного пространства. Обосновывается ут­
верждение о том, что в данном процессе активно участвуют СМИ. Указано, что особую роль при этом играют регио­
нальные газеты, о чем свидетельствует их высокий рейтинг. Отмечено, что региональные печатные СМИ подробно 
освещают политику государства, которая в последние 10 лет была направлена на внедрение инноваций во всех сфе­
рах общественной жизни. Представлены результаты контент-анализа, подтверждающего воздействие региональной 
газеты на социальную сферу, которое выражается в распространении идеи ценности инноваций для белорусского 
общества. Сделан вывод о том, что региональная журналистика отражает изменения, которые происходят в жизни 
белорусского общества, формируя современное социокультурное пространство, пронизанное идеей инновации.
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The article is devoted to the problem of forming modern socio-cultural space. The idea that the mass media actively 
participate in this process is substantiated. A special role is played by regional newspapers, which is confirmed by their high 
rating. Regional print media detail coverage of the state policy, which in the past 10 years is aimed at the introduction of 
innovations in all spheres of public life. The results of content-analysis demonstrated the impact of regional newspaper on 
social life, which is expressed in spreading the idea of the value of innovations for Belarusian society. The article concludes 
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space, permeated with the idea of innovation.
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Культуру часто определяют как систему исто­
рически развивающихся надбиологических прог­
рамм человеческой жизнедеятельности – общения, 
поведения и  собственно самой деятельности,  – 

обеспечивающих воспроизводство и  изменение 
социальной жизни во всех ее основных проявле­
ниях [1, с. 341]. Однако это лишь одна из тракто­
вок культуры. В настоящее время существуют при- 
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мерно 300 определений данного понятия, при­
чем часть из них носят метафорический характер,  
фиксируя лишь отдельные характеристики куль­
туры. 

Американский социолог К. Дженкс в предисло­
вии к  коллективной монографии, посвященной 
проблемам культурного воспроизводства, отмечал, 
что единой терминологии в  данной области зна­
ний быть не может, потому что возникающее эпи­
стемологическое поле предполагает не описание 
тех или иных культурных образцов, а признание их 
метафоричности: «Метафора превращается для нас 
в тему анализа. Наш выбор метафоры отражает наш 
выбор, наши интересы»1 [2, р. 9].

Понятие «культура» в различные эпохи тракто­
валось неодинаково. Сначала этот термин обозна­
чал возделывание земли. Потом смысл слова расши­
рился: им стали именовать процессы и результаты 
преобразования материалов природы в  различ­
ных ремеслах. Впервые в  научной работе термин 
«культура» использовал древнеримский философ 
Марк Туллий Цицерон («Тускуланские рукописи»), 
употребивший слово обыденной речи, обозначав­
шее обработку почвы, в переносном смысле – как 
возделывание человеческого ума в  процессе обу­
чения и  воспитания. Дальнейшее семантическое 
наполнение понятия «культура», которое длилось 
вплоть до XXI в., было связано с распространением 
значения слова на все искусственное, созданное че­
ловеком, в противоположность естественному, при­
родному.

Сегодня этот термин трактуется весьма широ­
ко: культура, понимаемая в  гуманистическом из­
мерении, связывается со сравнительным подходом 
к оценке людей и продуктов их деятельности; при 
рассмотрении через призму этики и  эстетики это 
понятие базируется на этических категориях и эсте­
тическом идеале. Встречается и противоположный 
подход, когда культура объясняется с утилитарной 
точки зрения. Например, исследователи, представ­
лявшие разные области социогуманитарного зна­
ния, но работавшие вместе над изучением процес- 
са формирования глобальной культуры, трактовали 
данный термин следующим образом: «…“культура” 
понимается нами в  обычном социально-научном 
смысле слова, т. е. как верования, ценности и образ 
жизни обыкновенных людей в их повседневном су­
ществовании» [3, с. 9].

Верования, ценности, знания, нормы, навыки 
и  идеалы в  совокупности формируют программы 
деятельности, которые, в свою очередь, образуют ис­
торически накапливаемый социальный опыт. Куль- 
тура хранит и транслирует его, передает от поко­
ления к  поколению. Она также генерирует новые 
программы деятельности, поведения, общения, ко­
торые, реализуясь в соответствующих видах и фор­

мах человеческой активности, порождают реаль­
ные изменения в жизни общества [1, с. 341].

Одной из таких форм человеческой активности 
является журналистика, которая благодаря способ­
ности воздействовать на общественное мнение 
может вызывать изменения в жизни социума. Наи­
более зримо это проявляется в  практике регио­
нальных СМИ. Например, главный редактор газеты 
«Вечерний Брест» В. Шпарло уверен, что «активное 
участие в общественных дискуссиях по вопросам, 
находящимся в центре внимания жителей региона, 
общественная экспертиза проектов – прежде всего 
экологических – действенная форма влияния газе­
ты на общественное мнение и принимаемые вла­
стями решения» [4, с. 33]. 

Газета «Гомельская праўда» много лет придер­
живается аналогичной стратегии, что помогает ей 
активно влиять на формирование общественного 
мнения в  своем регионе: «Мы стремимся видеть 
то, что обычно никто не замечает, а в общеизвест­
ном находить незаметное для всех и рассказывать 
об этом читателю свежо и интересно. Наше прави­
ло: не гнаться за дешевой сенсацией, не стрелять 
из пушки по воробьям, избегать скоропалительных 
выводов – чтобы не допустить в газете недостовер­
ной информации. Традиционно много внимания 
уделяем проблемным публикациям, и не только на 
региональные темы» [5, с. 16]. 

К  числу важных относится и  тема инноваций, 
которая стала особенно актуальной в  последние 
10 лет. В Республике Беларусь действуют специаль­
ные государственные программы, направленные 
на поддержку инноваций: были успешно реализо­
ваны государственные программы инновацион­
ного развития Республики Беларусь на 2007–2010 
и 2011–2015 гг., принята Государственная програм­
ма инновационного развития Республики Беларусь 
на 2016–2020 гг. Все названные документы базиру­
ются на Национальной стратегии инновационного 
развития Республики Беларусь на период до 2020 г. 
и тесно связаны с Национальной стратегией устой­
чивого социально-экономического развития Рес­
публики Беларусь на период до 2020 г.

Как отмечал профессор О. Г. Слука, «в содержа­
нии инновационных программ разработана идео­
логия перехода или выхода белорусского общества 
и государства на степень высокого устойчивого раз­
вития, конкурентоспособности на мировом рынке 
и безопасности населения в широком понимании 
этой сложной проблемы» [6, с. 88]. Именно поэто­
му в белорусской культуре инновация теперь вос­
принимается как ценность. Данный подход полу­
чает отражение в работах ученых из других стран 
СНГ. Так, российские исследователи А. В. Крутских, 
А. В. Бирюкова и Е. С. Зиновьева полагают, что тер­
мин «инновация» в общем плане можно понимать 

1Перевод наш. – Е. К.
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«как особую культурную ценность  – материаль­
ную или нематериальную, которая в  данное вре­
мя и в данном месте воспринимается людьми как 
новая» [7, с.  27]. При этом процесс внедрения ин­
новаций напрямую связан с улучшением качества 
жизни.

В интервью газете «“Аргументы и факты” в Бе­
лоруссии» О. Г. Слука пояснял, что «на Всемирном 
экономическом форуме в швейцарском Давосе бы­
ло объявлено о том, что сейчас в мире идет четвер­
тая экономическая революция. Сегодня на первый 
план вышла экономика знаний. У кого самые боль­
шие зарплаты? Не у банкиров, а у программистов. 
Если на основе научных достижений в  Беларуси 
будет развиваться культура общества, то вырастет  
и культура производства, что, в свою очередь, при­
ведет к снижению издержек, а затем – к росту зар­
плат» [8, с.  10]. Следовательно, для обеспечения 
экономического процветания инновационная со­
ставляющая должна пронизывать все сферы жизни 
белорусского общества.

В 1990-х  гг. российский академик Н. Н. Моисе­
ев разрабатывал сценарий развития своей страны, 
содержавший инновационную составляющую. Для 
реализации данного сценария, по мнению ученого, 
следовало обеспечить высокую производственную 
квалификацию и образовательный уровень населе- 
ния, для чего необходимо проведение соответству­
ющей государственной политики, которая бы осу­
ществлялась в рамках специальных государствен­
ных программ [9, с. 15].

В настоящее время данный подход реализует­
ся в Республике Беларусь, что позволяет говорить 
о формировании особой, инновационной, культу­
ры общества. В нашей стране создана такая систе­
ма образования, повышения квалификации и  пе­
реподготовки, которая дает возможность готовить 
кадры для всех секторов белорусской экономики. 
Республика Беларусь – социально ориентированное  
государство, что закреплено в Конституции, а зна­
чит, в стране обеспечивается высокий уровень со- 
циальной защищенности граждан, который позво­
ляет в течение всей жизни повышать квалифика­
цию. В Беларуси действуют государственные про­
граммы, направленные на поддержку инноваций, 
в  том числе специальные государственные прог­
раммы для каждой области республики.

Подход, реализующийся в  Беларуси, позволяет 
достичь тех результатов, которые, по мнению ака­
демика Н. Н. Моисеева, необходимы для экономи­
ческой стабильности: возможность проявления ин- 
теллектуальных способностей всех граждан; обес­
печение высокого уровня социальной защищен­
ности людей; совершенствование рыночного меха­
низма путем подчинения его стихийной природы 
определенным регулирующим нормам, что позво­
ляет учитывать принцип коэволюции [10, с. 71–73].  
В работах Н. Н. Моисеева значительное внимание 

уделяется проблеме гармоничного сосуществова­
ния человека и природы, формированию ноосфе­
ры. Академик В. И. Вернадский, на чьи труды опи- 
рался Н. Н. Моисеев, еще в 1930-х  гг. писал: «Сти­
хийно, как проявление естественного процесса, со- 
здание ноосферы в  ее полном проявлении будет 
осуществлено; рано ли, поздно ли, оно станет целью 
государственной политики и  социального строя»  
[11,  с.  144]. Именно этой стратегии отдано пред­
почтение в Республике Беларусь.

Профессор О.  Г.  Слука утверждал: «Идеологи­
ческая расшифровка инновационного белорусско­
го проекта захватывающая: строятся и  будут по- 
строены новые заводы и производства в  соответ­
ствии с  необходимостью обеспечения населения 
и потребностями внутреннего и внешнего рынков; 
предусмотрена дальнейшая реконструкция сель­
скохозяйственного производства для качественно­
го обслуживания граждан и приведения цены про- 
дуктов в соответствие с доходами; дальнейшая ев- 
ропейская реконструкция социально-бытовой сфе- 
ры (обеспечение граждан жильем, качественным 
образованием, медицинским обслуживанием, до­
ступными и безопасными средствами передвиже­
ния: автомобильным, железнодорожным, воздуш- 
ным транспортом); приведение денежных доходов  
населения в степень комфортной организации бы- 
та, отдыха, учебы и обеспечения семьи, в том числе 
с тремя и более детьми. Одним из главных факто­
ров достижения указанных выше индикаторов со­
циального измерения инновационных программ 
и  залогом их успешной реализации являются но­
вые технологии, высокая производительность и ка­
чество труда» [6, с. 89]. Все это находит отражение 
в СМИ.

В  частности, СМИ разъясняют основные этапы 
строительства инновационного культурного обще­
ства, формируя новый тип мышления людей – ин­
новационно ориентированный. Анализ научной ли- 
тературы по проблеме инновационного развития 
Республики Беларусь [12–17] показывает, что для 
укоренения данного типа мышления и последую­
щего стабильного развития инновационного куль­
турного общества должен быть решен ряд задач: 
1) формирование политической культуры человека 
и  общества; 2)  организация культурно-просвети­
тельской работы в  процессе реализации иннова­
ционных экономических проектов; 3) обеспечение 
качественного образования и соответствующей ква- 
лификационной компетентности на производстве; 
4)  достижение высокого уровня духовности, мо­
рально-этического состояния личности.

Особую роль в данном процессе играют регио­
нальные СМИ, так как именно на этом уровне осу­
ществляется большая часть инновационных про­
ектов, реализация которых получает отражение 
в данных массмедиа. Среди различных видов регио­
нальных СМИ именно печатные издания во всем  
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мире пользуются наибольшим доверием аудито­
рии [18]. В Беларуси региональные газеты, в отли­
чие от журналов, стабильно удерживают свои по- 
зиции среди лидеров информационного рынка  – 
изданий «СБ. Беларусь сегодня», «“Комсомольская 
правда” в  Белоруссии» и  «“Аргументы и  факты” 
в Белоруссии», занимая четвертое место в рейтин­
ге с показателем 15 % аудитории [19, с. 14; 20, с. 11]. 
Это значит, что именно региональные газеты, дей­
ствуя на локальном уровне, где осуществляется 
первичное жизнеобеспечение, активно формируют 
у читателей инновационно ориентированный тип 
мышления.

Люди, обладающие таким типом мышления, спо- 
собны воплотить в  реальность задачи, поставлен­
ные в  Национальной стратегии инновационного 
развития Республики Беларусь на период до 2020 г. 
и Национальной стратегии устойчивого социально-
экономического развития Республики Беларусь на 
период до 2020  г. Именно такие личности способ­
ны генерировать и реализовывать инновационные 
идеи. Процесс внедрения инноваций тесно связан 
с  уровнем развития информационно-коммуника­
ционных технологий (ИКТ). По такому важному со­
циально-экономическому показателю, как число 
организаций сектора ИКТ, среди всех регионов Бе­
ларуси лидирует Минская область (насчитывается 
2819 организаций в самом Минске и 391 – в Мин­
ской области) [21, с. 35]. 

В  связи с  этим особую актуальность приобре­
тает вопрос о  том, как областная газета «Мінская 
праўда» на региональном уровне освещает жизнь 
формирующегося инновационного культурного бе- 
лорусского общества. В качестве эмпирической ба- 
зы исследования были выбраны два контрольных 
периода – 2009 и  2016  гг.: в  первый контрольный 
период действовала Государственная программа 
инновационного развития Республики Беларусь на 
2007–2010 гг., во второй – Государственная програм­
ма инновационного развития Республики Беларусь 
на 2016–2020  гг. Разница между двумя контроль­
ными периода составляет 5 лет, что позволяет вы­
явить динамику в  освещении жизненных реалий 
журналистами региональной газеты. В ходе иссле­
дования был использован метод количественно- 
качественного контент-анализа. Всего проанализи­
ровано 20 номеров газеты: 12 – за 2009 г. (периодич­
ность выхода – 3 раза в неделю: вторник, четверг, 
суббота) и  8  – за 2016  г. (периодичность – 2  раза 
в неделю: среда, суббота).

Результаты контент-анализа областной газеты 
«Мінская праўда» показывают, что издание актив­
но освещает те вопросы, которые необходимо ре­
шить, чтобы обеспечить устойчивое развитие ин­
новационного культурного общества.

Так, в двух контрольных периодах исследования 
в рамках социально-политической тематики (12 % 

в 2009 г. и 10 % в 2016 г.) прослеживается вектор, на­
правленный в сторону решения такой задачи, как 
формирование политической культуры человека 
и общества. При этом стоит отметить, что в первом 
контрольном периоде социально-политическая те­
матика представлена преимущественно материа­
лами о  местных идеологических и  патриотиче­
ских акциях и внутренней политике белорусского 
государства. Например, в  хроникальном отчете 
В. Стрельского «Рожденные в БССР» рассказывает­
ся о том, как прошло торжественное мероприятие, 
посвященное 90-летию образования БССР, кото­
рое совпало с еще одной датой – 71-й годовщиной 
Минской области. В  патриотической акции при­
няли участие «более 900  лучших представителей  
Минщины – передовики промышленного и сельско­
хозяйственного производства, представители всех  
отраслей народного хозяйства и культуры, образо­
вания, социальной сферы, бывшие и нынешние ру­
ководители области, районов, внесших и вносящих 
весомый вклад в социально-экономическое разви­
тие Республики Беларусь» (№ 6/7, с. 1–2). Во втором 
контрольном периоде превалировали публикации, 
направленные на активизацию гражданской пози­
ции читателей с  целью побудить их участвовать 
в выборах. Среди этих материалов – хроникальная 
заметка без подписи «В Минской области софрми­
рованы 1023 участковые комиссии», где сообщается 
о том, как на Минщине идет процесс выдвижения 
кандидатов в  депутаты в  Палату представителей 
Национального собрания Республики Беларусь ше­
стого созыва (№ 57, с. 3).

Что касается социально-экономической темати­
ки (30 % в 2009 г. и 31 % в 2016 г.), то в обоих конт­
рольных периодах исследования четко выявляется 
направление, в рамках которого СМИ осуществля­
ют культурно-просветительскую работу при реали­
зации инновационных экономических проектов. 
Так, в первом контрольном периоде тщательно ос­
вещается этап, без которого невозможна инноваци­
онная деятельность на предприятии, – модерниза- 
ция производства. Поскольку Минская область ли­
дирует по производству сельскохозяйственной про- 
дукции, то это главным образом материалы о пере­
оснащении соответствующих предприятий (напри­
мер, интервью-диалог Г.  Платонова с  кандидатом 
сельскохозяйственных наук А.  Лапоткой «Вялікае 
малако пры малых затратах», №  4, с.  2), а  также 
публикации, в  которых рассказывается о  необхо­
димости повышения качества белорусской продук- 
ции, расширении ассортимента. Данный корпус 
журналистских текстов иллюстрирует хроникаль­
ная заметка М.  Дубравина «Дело – труба». В  лиде 
журналист сообщает: «Первую продукцию выпу­
стил завод “Белполимертепло” по производству 
гибких предизолированных труб, расположенный 
в деревне Пекалин Смолевичского района. Это со­
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вместное белорусско-российское предприятие, уч­
редителями которого стали унитарное предпри­
ятие “Минсккоммунтеплосеть”, ЗАО  “СоТЭинвест” 
и холдинг “Полимертепло”» (№ 6 –7, с. 4). 

Во втором периоде исследования в газете «Мін­
ская праўда» преобладали материалы, в  которых 
рассказывалось об этапе, следующем за модерни­
зацией производства,  – реализации инвестици­
онных проектов, результатом которых становится 
выпуск инновационных продуктов. Наиболее ярко 
это прослеживается на примере корреспонденции 
М.  Дубравина «“Зеленые побеги” на родной поч­
ве». Журналист пишет: «Борисовская бумажная 
фабрика Гознака осваивает производство офисной 
бумаги из вторичных ресурсов, в республиканском  
заказнике “Налибокский” создают питомник для 
искусственного выращивания птиц тетеревиных 
пород, а  во дворцово-парковом комплексе замка  
Радзивиллов для перевозки туристов собираются  
использовать электромобили. Внедрение этих нов­
шеств происходит на Минщине в  рамках между­
народной программы “Содействие переходу Рес- 
публики Беларусь к “зеленой экономике”. Эти пи- 
лотные проекты будут реализованы в течение трех 
лет – с 2015-го по 2017-й. Финансируются они Ев­
росоюзом, который выделил 5 миллионов евро. 
А инициатором стала организация “Программа раз- 
вития ООН” при содействии Министерства при­
родных ресурсов и охраны окружающей среды Бе­
ларуси, а также местных органов власти» (№ 4, с. 6).

В обоих контрольных периодах исследования на 
примере материалов социально-бытовой тематики 
(44 % в 2009 г. и 45 % в 2016 г.) заметно, как решалась 
задача по обеспечению качественного образования 
и соответствующей квалификационной компетент­
ности на производстве. Однако если в первом кон­
трольном периоде преобладала тема образования 
(к  этой серии материалов относится, например, 
событийная зарисовка Г. Солонца «Школа, которой 
гордятся» (№ 5, с. 4)), то во втором периоде акцент 
сделан на повышении уровня квалификации и безо­
пасности на производстве. Данная задача решалась 
в  разнообразных по тематике публикациях. К  их 
числу принадлежит детализированная заметка 
Н.  Янович «Продавцы бывают разные», в  которой 
журналист подчеркивает значимость хорошего сер­
виса и распространения позитивного опыта: «“Про­
дать товар сложнее, чем произвести”. С этим сегод­
ня особо не поспоришь, и Минский облпотребсоюз 
уделяет постоянное внимание повышению квали­
фикации своих работников. В Березино прошел кон­
курс “Лучший по профессии” среди продавцов про­
довольственных и  непродовольственных товаров 
магазинов потребкооперации, главной целью кото­
рого является распространение передового опыта» 
(№ 58, с. 6). Проблеме безопасности на производстве 
посвящена также заметка без подписи «От угля до 

огня – полминуты», в которой сообщается о том, как 
работники Минского областного управления МЧС 
и представители ЖКХ проверяли состояние котель­
ных в  отопительный период в Минском, Борисов­
ском и Дзержинском районах (№ 4, с. 15).

В рамках культурной тематики (14  % в  2009 
и  2016  гг.) получает отражение такая задача, как 
формирование высокого уровня духовности, мо­
рально-этического состояния личности. При этом 
на первый план в  журналистских материалах вы­
ходят такие ценности, как патриотизм, ответствен­
ность, креативность, а во втором контрольном пе- 
риоде – еще и оптимизм, что обусловлено преодо­
лением последствий тяжелого экономического кри- 
зиса 2008–2009  гг. В первом контрольном периоде  
названные ценности присутствуют преимуществен­
но в  заголовках или лиде: заметка С.  Высоцкой  
«Феерыя творчасці» о фестивале «Вясна БНТУ-2009» 
(№  62–63, с.  10), событийные зарисовки С.  Квит­
кевича «Справа для прафесіяналаў» (№  170, с.  4) 
и  О. Алексейчик «Творчеству все возрасты покор­
ны» (№ 62–63, с. 11). 

Во втором контрольном периоде значимость той 
или иной ценности раскрывается еще и в тексте пуб­
ликации. Например, такая важная для реализации 
инновационных проектов составляющая характера 
специалиста, как ответственность, красной нитью 
проходит через всю портретную зарисовку С. Ада­
мович «Дваццаць адзін год – самы час на ўзлёт!»: 
«Рухавая дзяўчынка з  грацыёзнай паставай, жва­
вая, як ртуць, гнуткая, як лаза, зменлівая, як ручай. 
Дар’я Валынец, малады спецыяліст, кіраўнік узор­
нага харэаграфічнага ансамбля “Расінка” Старада­
рожскага раённага цэнтра культуры і  адпачынку, 
зачароўвае адметнасцю свайго аблічча з  перша­
га позірку. А  глыбіня яе думак, актыўная жыццё­
вая пазіцыя сапараўды ўражваюць» (№  58, с.  10). 
Тема ответственности и профессионализма звучит 
и в таком жанре, как интервью. Так, Д. Качан в ма­
териале «Каждый день как в первый раз…» убедил­
ся, что настоящие профессионалы делают свою ра­
боту качественно, несмотря ни на что: «Раннее утро, 
моросящий дождик, грохот проезжающего мимо 
транспорта  – несколько удручающий дорожный 
набор для туриста, стоящего перед экскурсионным 
автобусом. Но что это? Словно лучик солнца, сколь­
зит по лицам улыбка нашего гида Элеоноры Бабук. 
Она приветливо здоровается и объявляет о начале 
экскурсии, а  у  меня есть совсем немного време­
ни, чтобы поговорить с  одним из самых извест­
ных и  профессиональных экскурсоводов страны» 
(№ 58, с. 7). Такая ценность, как оптимизм, выража­
ется в  журналистских материалах через контраст. 
Например, С.  Адамович в  событийной зарисовке 
«У правінцыю – па чыстае паветра» обыгрывает су­
ществующий стереотип, согласно которому в  сто­
лице сконцентрировано все лучшее в стране. Жур­
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налист рассказывает, как можно весело и с пользой 
провести выходные на Червенщине и как рады не­
избалованные развлечениями жители района лю­
бому празднику: «Згледзеўшы калядныя гурты на 
вуліцах горада, чэрвеньцы абавязкова прыпыняліся 
і прыязна ўсміхаліся. Усё ж не часта ўбачыш такое 
тэатралізаванае дзейства!» (№ 3, с. 14).

Проведенный контент-анализ публикаций об­
ластной газеты «Мінская праўда» позволяет сде­
лать вывод о том, что региональная журналистика 
органично отражает все изменения, которые про­
исходят в  жизни белорусского общества, активно 
формируя современное социокультурное простран- 
ство, которое пронизано идеей инновации.
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