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The abstract. The article is devoted to the curriculum perculiarities of
culturology studies at the University of Bialystok. The author presents the
structure of the University and the range of specialities it offers. It reveals the
problems which the professors of the department face. Special attention is paid to
the description of the peculiarities of the educational process.
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Studia  kulturoznawcze powolane zostaly na  Uniwersytecie
w Biatymstoku w 2011 roku jako kierunek mi¢dzywydzialowy, prowadzony
przez specjalistow z zakresu medioznawstwa, filmoznawstwa, reklamy i p.r.,
historii ~ sztuki, estetyki, teorii sztuki, pedagogiki, socjologii,
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literaturoznawstwa, antropologii kultury, etnografii, a takze artystow
plastykéw, muzykdw, rezyserdw teatralnych i filmowych. Od poczatku, idea
przy$wiecajaca studiom bylo polaczenie ze soba edukacji teoretycznej
z zakresu kultury i sztuki z praktyka edukacji medialnej i artystycznej
o charakterze warsztatowym, a takze z edukacja zwiazana z animacja
i upowszechnianiem kultury. Waznym elementem stanowiacym o specyfice
1 niepowtarzalnosci studiow kulturoznawczych jest ich interdyscyplinarnosc,
zwigzana z zainteresowaniami badawczymi naukowcow i1 wykladowcow
stanowiacych kadrg dydaktyczna. W sktad kadry nauczycieli akademickich
obshugujacych kierunek studiow: kulturoznawstwo, wchodza specjalisci
z dyscyplin nauk humanistycznych i spotecznych. Zainteresowania badawcze
reprezentantow kadry skupiaja si¢ migdzy innymi wokdt zagadnien
zwiazanych z komunikacja medialna, filozofia i estetyka mediow, serialami
telewizyjnymi, analiza i interpretacja filmu, funkcjami reklamy w kulturze,
gender studies, sztuka kobieca, autoetnografia, posthumanizmem
i transhumanizmem, wspoéfczesnymi mitologiami, przemianami wartoSci
w sztuce 1 kulturze wspodtczesne;j.

Pracownicy bedacy nauczycielami akademickimi sa zatrudnieni na
Wydziale Filologicznym, gtéwnie w Zaktadzie Wiedzy o Kulturze, a takze na
Wydziale Pedagogiki i Psychologii, w Zakladzie Kulturoznawstwa oraz
w Zaktadzie Edukacji Wizualnej. Wydzialem wiodacym i sprawujacym
administracyjna opiek¢ nad tokiem i procesem studiow jest Wydziat
Filologiczny. Natomiast wszelkie decyzje zwiazane z programem ksztalcenia,
obsadg kadrowa zajec¢ i dydaktyka podejmuje wspolnie Rada Programowa,
w sktad ktorej wchodza pracownicy z obydwu wydzialdéw. Decyzje te
zatwierdzane sa na posiedzeniach Rady Wydziatu Filologicznego oraz rady
Wydziatu Pedagogiki i Psychologii.

Studia na kierunku kulturoznawstwo sa dla mtodych ludzi dobrym
kapitatem na przyszto§é, gdyz zajecia prowadzone w ramach edukacji
akademickiej ksztattuja w nich postawy poznawcze i kreatywne wobec
otaczajacego Swiata oraz wyposazaja ich w niezb¢dna wiedzg o charakterze
teoretycznym i praktycznym, umiejgtnosci wspolpracy z innymi podmiotami
oraz kompetencje funkcjonowania we wspotczesnym, ztozonym kulturowo
i cywilizacyjnie §wiecie. Program studiow wpisuje si¢ w potrzeby lokalnego
i krajowego rynku pracy, a absolwenci nie maja wigkszych problemoéw
z zatrudnieniem w roéznego rodzaju instytucjach; zaréwno panstwowych,
samorzadowych, jak i o charakterze prywatnym.

Absolwenci  kulturoznawstwa, wyposazeni w rzetelng wiedze
i umiejetnosei zarzadzania kultura, moga podjac pracg w placowkach kultury,
instytucjach 1 organizacjach, takich jak na przyklad: centra i osrodki
informacji kulturalnej, réznorodne instytucje o$wiatowe, wychowawcze,
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kulturalne i artystyczne, organizacje spoleczne, stowarzyszenia, fundacje,
muzea; w instytucjach upowszechniajacych kulture filmowa, audiowizualna,
w  redakcjach prasowych, radiowych, telewizyjnych, w kinach
i multipleksach; w administracji panstwowej i terenowej, w samorzadach
lokalnych oraz organizacjach pozarzadowych — w zakresie organizacji
i zarzadzania kultura; a takze w szkole jako nauczyciele wiedzy o kulturze
(po ukonczeniu kursu pedagogicznego).

Studia prowadzone sa na poziomie pierwszego i drugiego stopnia, to
znaczy na poziomie studiow licencjackich i magisterskich. Studia pierwszego
stopnia maja orientacj¢ bardziej praktyczna niz teoretyczna, zwiazang z ich
zawodowym charakterem 1 proponowanymi specjalno$ciami: media
i komunikowanie, reklama i public relations, turystyka kulturowa. Studia
drugiego stopnia sa oparte o szeroko rozumiana antropologi¢ i filozofie
kultury, 1 z tego powodu maja charakter bardziej teoretyczny; studenci moga
ksztalci¢ si¢ w zakresie jednej z trzech, wybranej przez siebie specjalnosci:
filmoznawstwo — medioznawstwo, komunikowanie w mediach cyfrowych,
kultura Podlasia. Pierwszy stopien, licencjacki, trwa 3 lata (6 semestrow)
i koficzy si¢ uzyskaniem tytutu licencjata, drugi stopien, magisterski, trwa
2 lata (4 semestry) i konczy si¢ uzyskaniem tytutu magistra w zakresie
kulturoznawstwa i danej specjalnosci.

Na obu poziomach studiow programy dziela si¢ na dwie grupy zajgc.
Pierwsza grupe stanowi blok przedmiotéw o charakterze wspolnym dla
wszystkich studentéw. Druga grupe =zajeé reprezentuja przedmioty
specjalnosciowe, odpowiednie do wybranej specjalno$ci. Wyboru
specjalnosci w ramach studidéw licencjackich studenci dokonuja po
pierwszym semestrze, aczkolwiek sa pytani o preferencje juz w trakcie
zapis6w na studia.

W sktad pierwszej grupy zaje¢ na studiach licencjackich wchodza
przedmioty ksztalcenia ogdlnego (np. jgzyk obcy, technologia informacyjna,
ochrona wtasnosci intelektualnej), przedmioty humanistyczne i spoteczne
(np. historia kultury, socjologia kultury, historia sztuki, historia filozofii,
komunikacja kulturowa, metodologia badan kulturoznawczych) oraz
przedmioty kulturoznawcze (np. teatr i widowiska, film w kulturze, stowo
w kulturze, problemy kultury popularnej, muzyka w kulturze, formy animacji
kultury, diagnostyka potrzeb kulturalnych). Ten blok przedmiotéw jest
wspolny 1 obligatoryjny dla wszystkich studentow kulturoznawstwa,
niezaleznie od wybranej specjalnosci.

Na specjalnosci: media i komunikowanie, studenci maja zajgcia
z nastepujacych przedmiotéw specjalnoSciowych: podstawy antropologii
mediow; jezyk w mediach; technologie informacyjne w mediach; telewizja
w  kulturze; analiza  przekazow  audiowizualnych;  zachowania
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komunikacyjne; komunikacja medialna; komunikacja migdzykulturowa;
reklama 1 public relations; sztuka nowych mediéw; praktyczna stylistyka.
Ksztalcenie w tym bloku przedmiotow obejmuje tacznie 300 godzin
wyktadow, konwersatoridow, ¢wiczen 1 laboratoribw o charakterze
warsztatowym.

Na specjalnosci: reklama i public relations, realizowane sa zajgcia
z nastgpujacych przedmiotow: podstawy marketingu; teoria i historia
reklamy; komunikowanie wizualne w reklamie i public relations;
antropologia kultury w badaniach marketingowych, teoria i historia public
relations, muzyka w reklamie, socjologia w badaniach marketingowych;
psychologia w badaniach marketingowych; praktyczna stylistyka jezyka
polskiego; media w Polsce; retoryka i erystyka; prawo prasowe i autorskie;
seminarium warsztatowe — public relations; seminarium warsztatowe —
reklama. Podobnie jak w przypadku specjalnosci: media i komunikowanie,
taczna liczba godzin z zakresu przedmiotéw specjalnosciowych wynosi 300
godzin.

Na specjalno$ci: turystyka kulturowa, w ramach specjalnosciowego
bloku programowego zaj¢cia obejmuja nastgpujace przedmioty: historia
turystyki; turystyka kulturowa w sieci; turystyka kulturowa: formy i funkcje;
turystyka kulturowa: warsztaty; antropologia turystyki; socjologia turystyki
kulturowej; organizacja i zarzadzanie w turystyce kulturowej; turystyka
kulturowa Podlasia; podrézowanie w literaturze 1 sztuce. Tak jak
w przypadku poprzednio omoéwionych specjalnosci, liczba zaje¢ z tego bloku
wynosi 300 godzin w formie wyktadow, cEwiczen, konwersatoriow
1 warsztatow.

Na studiach licencjackich z zakresu kulturoznawstwa oferowana jest
szeroka pula przedmiotow fakultatywnych do wyboru przez studentow,
z obszaru nauk humanistycznych. Oferta zaje¢ fakultatywnych jest co roku
inna, a studenci sami decyduja, na ktore z nich chca uczgszczad.
W programie trzyletnich studiow pierwszego stopnia, oferta zaje¢ do wyboru
obejmuje 300 godzin wykladow monograficznych Iub konwersatoriow.
Studenci moga wybiera¢ przedmioty ze wzglgdu na ich zakres, ale rowniez
ze wzgledu na osobg prowadzaca i1 reprezentowany przez nig obszar
badawczy, co generuje relacje: uczen — mistrz i daje szansg na zdobycie
szczegdlowej, wyspecjalizowanej wiedzy z wybranego zagadnienia. Oferta
jest roznorodna i bogata, gdyz obejmuje przykladowo takie obszary
i zagadnienia, jak: filozofia, religioznawstwo, teologia, komunikacja, kultura
popularna, fotografia, film, multimedia, gender studies, antropologia
codziennosci, mitologie i1 ideologie (takze w ich uwspodlczesnionych
formach), autoetnografia; praktycznie wszystko, co wytwarza cztowiek
w materialnych 1 niematerialnych formach kultury moze sta¢ sig
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przedmiotem zainteresowania badan i studiow kulturoznawczych, a co za
tym idzie, takze propozycja tematyki zaj¢¢ fakultatywnych.

W ramach studidéw pierwszego stopnia, planowana byla réwniez
specjalno$¢ z zakresu: kultura trzeciego wieku, obejmujaca problematyke
starzejacego si¢ spoteczenstwa i zycie kulturalne seniorow, jednak nie zostata
uruchomiona ze wzglgdu na brak zainteresowania ze strony studentow.

Studenci studiow kulturoznawczych drugiego stopnia, podobnie jak
w przypadku studiow pierwszego stopnia, ucz¢szczaja na zajgcia podzielone
na dwie grupy. W ramach pierwszej grupy, wspolnej dla wszystkich
studentdéw, realizowane sa bloki nastgpujacych przedmiotow: przedmioty
ksztatcenia ogdlnego (np. jezyk obcy, technologia informacyjna), przedmioty
humanistyczne (filozofia kultury, teoria sztuki) oraz przedmioty
antropologiczno-metodologiczne (np. metody badan kulturoznawczych,
antropologia mediow, antropologia kultury, antropologia codziennoSci,
interpretacja tekstow kultury).

W ramach przedmiotéw specjalnosciowych, studenci, ktorzy wybrali
studia z zakresu filmoznawstwa — medioznawstwa, odbywaja zajgcia
z zakresu: historii filmu powszechnego; historii filmu polskiego; teorii
telewizji; najnowszych technologii multimedialnych; multimediow
w kulturze; przegladu teorii filmowych; dzwigku i muzyki w filmie oraz
zagadnien filmu wspolczesnego. Przedmioty specjalnosciowe, w zakresie
filmoznawstwa — medioznawstwa, a takze na pozostatych specjalnosciach
studiow drugiego stopnia, obejmuja 210 godzin zaje¢ o charakterze
wyktadow, konwersatoriéw i laboratoriow.

Na specjalnosci: komunikowanie w mediach cyfrowych, oferta
przedmiotow  specjalnosciowych jest nastepujaca: sztuki wizualne
i performatywne; marketing internetowy; komunikacja spoleczna; reklama
w mediach cyfrowych; filozofia nowych mediow; public relations w mediach
cyfrowych; zachowania komunikacyjne w nowych mediach; film i fotografia
w mediach cyfrowych; kreatywne pisanie — dziennikarstwo internetowe. Ta
specjalno$¢, unikatowa na polskim rynku edukacyjnym, powstata w 2015
roku i cieszy si¢ duzym zainteresowaniem studentow, nie tylko
z Bialegostoku i okolic, ale takze z calej Polski.

Blok przedmiotow specjalnosciowych z zakresu specjalno$ci: kultura
Podlasia, wypelniaja nastgpujace  zajgcia:  mniejszo$ci  narodowe,
etnograficzne 1 religijne na Podlasiu; region i regionalizm — kulturowe
problemy Podlasia; Podlasie w perspektywie Zjednoczonej Europy;
marketing terytorialny; region w mediach; zycie kulturalne w regionie;
polityka kulturowa w regionie — prognozowanie, strategia i planowanie
w instytucjach kultury; gwary Podlasia; kulturowe zwiazki transgraniczne;
turystyka kulturowa na Podlasiu.
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Podobnie jak w przypadku studiéw licencjackich, réwniez na studiach
magisterskich oferowana jest studentom do wyboru szeroka pula
przedmiotow  fakultatywnych, z  zakresu  filozofii literatury,
literaturoznawstwa,  religioznawstwa,  sztuki, antropologii  kultury,
komunikacji kulturowej, medioznawstwa i historii kultury. Przedmioty do
wyboru z obszaru nauk humanistycznych obejmuja facznie 110 godzin
konwersatoriow. Co roku, oferta programowa w tym obszarze jest
modyfikowana, wigc studenci maja szeroka game propozycji do wyboru.

Wybor specjalnosci na studiach kulturoznawczych umozliwia zdobycie
szerokiej wiedzy i kompetencji, potrzebnych do podjgcia pracy zawodowe;j.
Absolwenci specjalnos$ci: media i komunikowanie uzyskuja teoretyczna
podbudowe oraz umiejgtnosci praktyczne zwiazane m.in. z zachowaniami
komunikacyjnymi w moderowaniu relacji instytucji z mediami,
wykorzystywanymi w pracy rzecznikow prasowych, a takze umiejgtnosci
zwigzane z wykorzystaniem technologii informacyjnych, stosowanych
w agencjach reklamowych, agencjach public relations czy instytucjach
zajmujacych  si¢  upowszechnianiem szeroko rozumianej kultury
audiowizualnej: w wydawnictwach, redakcjach czasopism, radiu, telewizji,
kinach i multiplexach, o$rodkach kultury, instytucjach samorzadowych
i pozarzadowych.

Absolwenci specjalnosci: reklama i public relations, dzigki poznaniu
zasad marketingu oraz zapoznaniu si¢ z narzedziami i technikami badan
marketingowych, a takze strategiami perswazyjnymi stosowanymi
w reklamie i public relations i funkcjonowaniem systemu mediow w Polsce,
maja kompetencje do podjecia pracy w charakterze specjalistéw od
komunikacji marketingowej, zwlaszcza w sferze reklamy i public relations,
we wszelkiego rodzaju organizacjach, instytucjach i przedsigbiorstwach
o charakterze rzadowym, samorzadowym i pozarzadowym.

Ukoniczenie specjalnoéci: turystyka kulturowa zapewnia absolwentom
orientacj¢ w kulturowo-cywilizacyjnej roli turystyki we wspotczesnym
$wiecie, pozyskanie przez nich informacji o zagranicznych i krajowych
zasobach turystyczno-kulturowych oraz o zasadach strategii dziatania
roznorodnych instytucji w zakresie turystyki kulturowej, znajomo$¢
roznorodnych form 1 funkcji turystyki kulturowej oraz prawnych
i finansowych regut funkcjonowania podmiotéw obstugujacych t¢ forme
turystyki, a takze orientacjg o charakterze dziatan podejmowanych w zakresie
turystyki kulturowej na Podlasiu. Absolwenci tej specjalnosci moga podjaé
pracg zawodowa w roznorodnych instytucjach i organizacjach obstugujacych
ruch turystyki kulturowej, jak na przyktad: w placowkach administracji
panstwowej i samorzadowej, biurach turystycznych i o$rodkach informacji
turystycznej, w tradycyjnych i elektronicznych mediach zajmujacych sig
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publicystyka w zakresie turystyki, a takze organizowaé, samodzielnie badz
we wspolpracy z réznorodnymi podmiotami, réznorodne przedsigwzigcia
zwiazane z turystyka kulturowa (turystyka edukacyjna, historyczna, religijna,
ludyczna i wydarzeniowa - eventowa).

Absolwenci, ktorzy ukonczyli studia kulturoznawcze pierwszego stopnia,
sa przygotowani do podjecia studiow drugiego stopnia w zakresie
kulturoznawstwa. Proponowane w ramach studiow magisterskich
specjalnosci nie sa powtdrzeniem tych ze studiow licencjackich; zostaty
natomiast pomyslane w taki sposéb, aby stanowi¢ poszerzenie oferty
programowej, mieszczacej si¢ w podobnych obszarach dziatan w kulturze
i wychodzacej naprzeciw zapotrzebowaniom wspolczesnego globalnego
$wiata. Studenci, ktérzy wybieraja na pierwszym stopniu specjalnosci: media
i komunikowanie oraz reklama i public relations, z reguty kontynuuja studia
wybierajac specjalnosci: filmoznawstwo-medioznawstwo oraz
komunikowanie w mediach cyfrowych. Logiczne wydaje sig, ze absolwenci
specjalnosci: turystyka kulturowa, wybra¢ powinni na drugim stopniu
specjalnosé: kultura Podlasia; jednakze, w chwili obecnej, nie ma chgtnych
kandydatow do studiowania tych specjalnosci, zardbwno na pierwszym, jak
i na drugim stopniu, wigc studia w tym zakresie, ani licencjackie, ani
magisterskie, nie sa obecnie uruchomione. Nie sa jednakze zlikwidowane,
a jedynie zawieszone, gdyz istnieje duze prawdopodobienstwo
zainteresowania si¢ oferta tych specjalnosci w nastgpnych cyklach
edukacyjnych.

Absolwenci studiow drugiego stopnia w zakresie specjalnosci:
filmoznawstwo-medioznawstwo, maja S$wiadomo$§¢ znaczenia i funkcji
nowych i tradycyjnych mediéw w kulturze oraz ich wptywu na rzeczywisto$¢
spoteczna i potrafia t¢ wiedz¢ wykorzysta¢ w rozwazaniach analitycznych
oraz w dziataniu praktycznym. Celem ksztalcenia na tej specjalnosci jest
przygotowanie absolwentow do pracy w charakterze krytyka filmowego,
dziennikarza filmowego i telewizyjnego zajmujacego si¢ problematyka
filmowa 1 medialna, a takze nauczyciela specjalisty w problematyce
filmoznawczej i medioznawczej.

Proponowana studentom drugiego stopnia specjalno$¢: komunikowanie
w mediach cyfrowych daje szans¢ absolwentom znalezienia kreatywnego
miejsca na rynku pracy: w redakcjach portali internetowych, w agencjach
marketingowych, agencjach reklamowych i public relations, szczegdlnie
o charakterze internetowym, a takze w dziatach promocji réznego rodzaju
podmiotéw biznesowych. Absolwenci tej specjalnos$ci posiadaja wiedze
i umiejgtno$ci w zakresie nawiazywania kontaktow medialnych za
posrednictwem technik internetowych, potrafia takze skonstruowac tekst
skierowany do réznorodnych adresatow: podmiotow indywidualnych oraz
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grup zbiorowych w modelu biznesowym, stanowia wigc potencjalnie
poszukiwana grupg pracownikow dla instytucji zwiazanych ze sfera biznesu
oraz zarzadzajacych sfera szeroko rozumianego dorobku kultury.

Natomiast absolwenci specjalnosci: kultura Podlasia, powinni by¢
poszukiwani w wojewodztwie Podlaskim jako wartoSciowi pracownicy
w instytucjach i organizacjach prowadzacych dziatalno$¢ na rzecz szeroko
rozumianej kultury regionu, np. w osrodkach kultury regionalnej
i odpowiednich dzialach administracji samorzadowej, w placéwkach
kulturalno-o$wiatowych i instytucjach komercyjnych zajmujacych si¢ kultura
ludowa, folklorem czy sztuka nieprofesjonalng, w muzealnictwie
regionalnym i w skansenach czy wreszcie w regionalnych centrach badan
opinii publicznej, zwiazanych z badaniami na rzecz kultury. Ukonczenie
specjalno$ci zapewnia bowiem wyposazenie absolwenta w podstawowa
historyczng i teoretyczna wiedzg¢ o kulturze regionu; umiejgtnos$¢ racjonalne;j
analizy tradycyjnej kultury materialnej i duchowej; znajomo$¢ swoistosci
etnicznej, jgzykowej 1 religijnej regionu z uwzglednieniem jego
pogranicznego charakteru; sprawno$§¢ w popularyzowaniu i racjonalnym
pielggnowaniu wartosci kultury regionalnej i narodowej, europejskiej
i $wiatowe] oraz sprawno$¢ w zakresic promowania dziedzictwa
kulturowego, w obszarze instytucjonalnym i pozainstytucjonalnym. Dlatego
troch¢ dziwnym wydaje si¢ brak zainteresowania powyzsza specjalnoscia
wsrod studentow pochodzacych z podlaskiego regionu.

Wszyscy absolwenci studiéw kulturoznawczych pierwszego i drugiego
stopnia, niezaleznie od obranej przez nich i ukonczonej specjalnosci, zostaja
wyposazeni w toku studiow w uporzadkowana wiedzg z zakresu antropologii
kultury, filozofii kultury, interpretacji tekstow kultury, teorii sztuki, metod
badan kulturoznawczych, metod badan terenowych i rynku kultury, a takze
w umigjgtnosci praktycznego jej wykorzystania, zarowno w pracy w sektorze
kultury, jak i w badaniach naukowych oraz krytyce sztuki. Dysponuja
znajomoscia mechanizméw ekonomiki kultury; procedur pozyskiwania
srodkow finansowych na kulturg, w tym takze Srodkow unijnych; podstaw
marketingu w kulturze oraz wspotczesnych form i sposobéw informacji
o kulturze i promoc;ji kultury. Ponadto, powinni takze posiada¢ umiejgtnosci
integrowania  wiedzy =z  réznych  dyscyplin  humanistycznych,
przeprowadzenia krytycznej analizy i interpretacji réznorodnych tekstow
kultury oraz formulowania i wyrazania wilasnych pogladow w istotnych
sprawach spotecznych i $wiatopogladowych, wykazujac si¢ niezalezno$cia
i kreatywnoscia w podejmowanej pracy.

Dokonujac przegladu i analizy programu studidéw kulturoznawczych,
warto zwrdoci¢ uwagg na wszechstronno$¢ wyksztatcenia w tej dziedzinie
oraz kreowanie postaw otwartego mySlenia i rozwijania wiasnych pasji
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zwigzanych z obszarami kultury i sztuki. Mtodzi ludzie, ktorzy decyduja si¢
na podjecie studiow kulturoznawczych, niejednokrotnie sami realizuja si¢
w roznorodnych dziedzinach i dyscyplinach artystycznych: tancza, $piewaja,
graja na instrumentach, pisza poezje, opowiadania i eseje krytyczne,
posiadaja zdolno$ci plastyczne, manualne, r¢kodzielnicze, aktorskie, zajmuja
si¢ fotografia i amatorskim krgceniem filmoéw. Rozwijanie ich pasji
i zdolnosci jest wspierane w toku studidow dzigki zajgeciom warsztatowym
z dziedziny fotografiki i filmu, dramy, craftworkingu, a takze poprzez
uczestnictwo zainteresowanych w kolach naukowych, dziatalnosci w chorze
akademickim i studenckim teatrze. Studia kulturoznawcze nie tylko wigc
wyposazaja przysztych absolwentdow w mozliwosci podjecia interesujacej
pracy, ale w toku ich trwania maja szans¢ stac si¢ interesujaca przygoda dla
miodych ludzi, pragnacych odkrywaé¢ w sobie umiejgtnosci kreatywne,
tworcze 1 dokonywac ich statego, szerokiego rozwoju.
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Annomayusi. B cratbe paccMaTpuBaeTCsl IMpOEKTHas KyJabTypa AM3aiiHa
B DJIOXY pa3BUTHA HH(MOPMANMOHHBIX TexHojoruii. OmnpeneneHbl OCHOBHEIC
TpPEeHIBl COBPEMEHHOTO [HM3aliHa: HSKOJOTHS W TPHUpOJa, AW3allH Ha TpaHu
C HCKYCCTBOM, HCTOpHYECKOe Hacienue, Iudposble TexHomoruu. IIposencn
KpaTKui  0030p  pa3BUTHS  JM3afiH-IESATENBHOCTH HAa  ITOCTCOBETCKOM
IIPOCTPAHCTBE.

The abstract. The article describes the project design culture in the era of
information technology. The major trends of contemporary design are
determined: Ecology and nature, design on the verge of art, historical heritage,
digital technology. The article also includes a brief review of the design activity
development in the former Soviet Union.

Knouesvie cnosa: TlpoexTHas KyJbTypa, HOBble HH(OPMALMOHHBIC
TEXHOJIOTHH, Pa3BUTHE [W3aliHAa, palMOHAJIbHOE IOTpeOJeHHe, YCTOHYHUBOE
pa3BHUTHE, YKOIOTHYECKAs], KOHIIENTyanbHas, aKCHOJIOTNIeCKasi COCTABIISIOIINE.

110



