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ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОТЫ
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Цель работы и её актуальность: разработка модели ценообразования для эффективного функционирования предприятий торговли. Увеличить товарооборот, обеспечить приемлемую норму прибыли, устойчивость развития и достижение поставленных целей в условиях снижения покупательского спроса – задачи каждого торгового предприятия. Это определяет актуальность, теоретическую и практическую значимость проводимого исследования.
Объектом исследования являются предприятия торговли.
Предметом исследования является механизм ценообразования предприятий торговли.
В процессе работы были получены следующие результаты: установлена необходимость учёта ценовой эластичности спроса при принятии решений об изменении цены на товар и анализе возможных изменений объёма его продаж; обоснована необходимость практического применения дифференцированных и ассортиментных стратегий ценообразования; выявлена тесная взаимосвязь цен, прибыли и налогов при формировании механизма ценообразования; раскрыты способы установления цен на основе затрат и сопоставления нормы прибыли при ориентации на рыночную цену; разработана методика принятия ценовых решений с целью снижения риска получения убытка в случае снижения объёмов продаж.

Новизна полученных результатов заключается в определении возможности использования механизма ценообразования в условиях ограниченного спроса с целью максимизации прибыли торгового предприятия.

Структура магистерской диссертации представлена тремя главами, где раскрываются теоретические и методологические основы ценообразования, проанализированы структура, стратегии и тактики формирования цены, разработан механизм ценообразования для предприятий торговли, обеспечивающего устойчивость развития и достижение поставленных предприятиями целей.
Полный объём работы составляет 112 с. Работа содержит 19 рисунков, 21 таблицу, 78 источников, 6 приложений.
Автор работы подтверждает, что работа выполнена самостоятельно и приведённый в ней расчётно-аналитический материал правильно и объективно отражает состояние исследуемого процесса, а все заимствованные из литературных и других источников теоретические, методологические положения и концепции сопровождаются ссылками на их авторов.
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АГУЛЬНАЯ ХАРАКТАРЫСТЫКА РАБОТЫ
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Мэта работы і яе актуальнасць: распрацоўка мадэлі цэнаўтварэння для эфектыўнага функцыянавання прадпрыемстваў гандлю. Павялічыць тавараабарот, забяспечыць прымальную норму прыбытку, ўстойлівасць развіцця і дасягненне пастаўленых мэтаў ва ўмовах зніжэння пакупніцкага попыту – задачы кожнага гандлёвага прадпрыемства. Гэта вызначае актуальнасць, тэарэтычную і практычную значнасць гэтага даследвання.
Аб’ектам даследавання з'яўляюцца прадпрыемствы гандлю.
Прадметам даследавання з'яўляецца механізм цэнаўтварэння прадпрыемстваў гандлю.
У працэссе работы былі атрыманы наступныя рэзультаты: устаноўлена неабходнасць уліку цанавой эластычнасці попыту пры прыняцці рашэнняў аб змяненні цаны на тавар і аналізе магчымых змяненняў аб’ёму яго продажу; абгрунтавана неабходнасць практычнага прымянення дыферэнцыраваных і асартыментных стратэгій цэнаўтварэння; выяўлена цесная ўзаемасувязь цэн, прыбытку і падаткаў пры фарміраванні механізму цэнаўтварэння; раскрыты спосабы ўстанаўлення цэн на аснове выдаткаў і супастаўлення норм прыбытку пры арыентацыі на рыначную цану; распрацавана методыка прыняцця цанавых рашэнняў з мэтай зніжэння рызыкі атрымання стратаў у выпадку зніжэння аб'ёмаў продажаў.
Навізна атрыманных рэзультатаў заключаецца ў вызначэнні магчымасці выкарыстання механізму цэнаўтварэння ва ўмовах абмежаванага попыту з мэтай максімізацыі прыбытку гандлёвага прадпрыемства.
Структура магістарскай дысертацыі прадстаўлена трыма главамі, дзе раскрываюцца тэарэтычныя і метадалагічныя асновы цэнаўтварэння, прааналізаваны структура, стратэгіі і тактыкі фармавання цаны, распрацаваны механізм цэнаўтварэння для прадпрыемстваў гандлю, які забяспечвае ўстойлівасць развіцця і дасягненне пастаўленых прадпрыемствамі мэтаў.

Поўны аб'ём работы складае 112 с. Работа змяшчае 19 малюнкаў, 21 табліцу, 78 крыніц, 6 прылажэнняў.
Аўтар работы  сцвярджае, што работа выканана самастойна і прыведзены ў ёй разлікова-аналітычны матэрыял правільна і аб’ектыўна адлюстроўвае стан даследаваемага працэсу, а ўсе запазычаныя з літаратурных і іншых крыніц тэарэтычныя, метадалагічныя палажэнні і канцэпцыі суправаджаюцца спасылкамі на іх аўтараў.
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GENERAL DESCRIPTION OF WORK
Keywords: MECHANISM OF price formation, methods and strategies of price formation, pricing policy, price structure, pricing tactics, discounts, THE OPTIMAL PRICE
The paper aims and its relevance: the development of the pricing model for the effective functioning of retail companies. Increase turnover, provide an reasonable rate of return, sustainable development and the achievement of the body in the face of declining consumer demand – the task of each trading company. This determines the relevance, theoretical and practical importance of ongoing research.
The object of the study are the retail companies.
Subject of the study is the pricing mechanism of retail companies.

The following results were obtained in the process: the need for consideration of the price elasticity of demand when making decisions about price changing and analysis of possible changes in the sales volume; the necessity of practical application of differentiated and assortment pricing strategies. The author has considered and found a strong correlation between prices, profits and taxes in the formation of the pricing mechanism. He has also disclosed the methods of setting prices based on costs and profit margins when orientating toward the market price. He has developed methodology adoption of pricing decisions in order to reduce the risk of losses in the case of declining sales volumes.

The novelty of the results is the possibility of using the pricing mechanism in the conditions of limited demand in order to maximize commercial profit.
The total volume is 112 to work. The paper contains 19 pictures, 21 tables, 78 sources, 6 appendices.
The author of the paper affirms that the work has been done on his own and the given calculated-analytical material reflects the state of the process under investigation correctly and objectively; all theoretical, methodological statements and concepts taken from the literary and other sources have their references.

__________________

                                                                                                              (signature)

