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ÌÅÒÎÄÎËÎÃÈ×ÅÑÊÈÅ ÀÑÏÅÊÒÛ 
ÀÍÀËÈÒÈ×ÅÑÊÎÃÎ ÒÂÎÐ×ÅÑÒÂÀ ÆÓÐÍÀËÈÑÒÀ

В эпоху динамично развивающихся информационных техно-
логий актуализируется проблема методологии аналитической 
журналистики – изучение и усвоение профессиональных при-
емов, способов и методов высококачественного профессиональ-
ного творчества. Проблема имеет общегуманитарный характер 
и касается самых разнообразных сфер и областей креативной 
деятельности. Методология творчества «как система социально 
апробированных правил и нормативов познания и действия, 
которые соотносятся со свойствами и законами действительно-
сти» [2, c. 365] – фундаментальная область знания о «системе 
принципов и способов организации и построения теоретической 
и практической деятельности» [там же]. Методология журнали-
стики – часть системного гуманитарного знания – остается наи-
более недостаточно разработанной сферой как ввиду сложности 
предмета – методологии – «формализации социального опыта» 
[Там же], так и ввиду динамики и многомерности объекта – со-
временной журналистики ХХI века, в том числе национальной 
медиасферы, принципиально трансформирующейся на рубеже 
тысячелетий.

Методология современной журналистики – это система прин -
ципов, способов, методов организации теоретического и прак-
тического функционирования журналистики – медиасферы.
Методология современной аналитической журналистики пред-
ставляется системой знаний о научно-литературной природе 
пуб лицистического творчества. Аналитическая журналисти ка 
близка к философии, социологии, психологии и другим общест-

венно-политическим формам интеллектуальной деятельности 
по содержательности, рациональности и иррациональ ности ме -
то дов познания действительности. К литературе, риторике, 
про поведнической деятельности – по инструментарию эстети-
ческого выражения мироощущений, культуре речи, эффекту 
воздействия на аудиторию. При этом журналистика как сфе-
ра деятельности обладает уникальной системой эксклюзив-
ных профессиональных принципов функционирования, непо-
вторимых и особенных, свойственных только ей. Каждый вид 
журналистики (печатная периодика, информационные агент-
ства, радио, телевидение, сетевая пресса) и каждый ее тип 
(общественно-политическая, молодежная, региональная, ком-
мерческая и т.п.) развиваются по определенным законам.

Практический опыт газетной белорусской аналитической 
журналистики относится к старейшим достижениям миро-
вой культуры. Журналистика Республики Беларусь – страны 
с открытым информационным пространством, геополитически 
расположенной в центре Европы, на медиарынке которой на 
рубеже ХХ–ХХI веков представлены свыше полутора тысяч на-
циональных изданий и свыше пяти тысяч зарубежных [см. 1, 
с. 3], – активно и небезуспешно ищет достойную нишу в миро-
вом информационном пространстве. 

Эффективность усилий и конструктивность результатов при 
минимальных издержках обнаруживаются всегда при надежно-
сти фундамента – методологически совершенных приемах, спо-
собах, методах, применяемых при организации практической 
творческой деятельности журналистов в динамичном процессе 
достижения поставленных целей на каждом уровне объемной и 
специфической сферы. Успехи могли бы и должны быть в бли-
жайшем будущем значимее при наличии фундаментальных 
академических исследований практической деятельности со-
временной белорусской прессы. Теоретическими научными ис-
следованиями современной национальной прессы занимаются 
малочисленные единичные структуры, в то время как интерес к 
воздействию на десятимиллионную высокообразованную ауди-
торию суверенной страны актуален для молодого государства 
Республики Беларусь, равно как и для многих других стран са-
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мых разных регионов мира. Это в значительной степени актуа-
лизирует исследования национальной медиасферы, повышая 
ответственность университетской науки в восполнении методо-
логических пробелов в представлении о проблеме, раздвигая 
границы их инновационного характера.

Методология современной журналистики синтезирует пред-
ставления различных направлений и научных школ, акцен-
тируя внимание «на методах, путях достижения истинного и 
практически значимого знания» [2, с. 365]. Высококачествен-
ная информационная продукция всегда пользовалась спросом 
у публики и всегда будет популярной, так как общество заин-
тересовано в том, чтобы сложные вопросы современности раз-
решались эффективно и быстро, что невозможно без придания 
им гласности, коллективного осмысления, обсуждения иннова-
ционных идей в «качественной» прессе. Одной из эффективных 
форм апробации таких идей является аналитическая журнали-
стика во всем спектре своей творческой палитры. 

Открытость информационного, экономического и политиче-
ского пространства Республики Беларусь диктует необходимость 
адаптации национальной модели социально-экономического 
развития к доминирующим векторам мирового цивилизацион-
ного процесса, а роль национальной «качественной» прессы в 
этом уникальна. Выработка четкой информационной стратегии 
на базе историко-культурных достижений и традиций белорус-
ского народа, последовательная ее реализация предоставляют 
уникальный шанс Республике Беларусь: эффективнее исполь-
зовать информационный фактор для наращивания экономиче-
ского, финансового, интеллектуального, духовного потенциала, 
обеспечения достойного места в семье народов мира.
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им. Ивана Огиенко (Украина)

ÑÐÀÂÍÈÒÅËÜÍÎ-ÒÈÏÎËÎÃÈ×ÅÑÊÈÉ ÀÍÀËÈÇ 
ÑÎÂÐÅÌÅÍÍÎÉ ÓÊÐÀÈÍÑÊÎÉ ÄÅÒÑÊÎÉ ÏÅÐÈÎÄÈÊÈ

На сегодня в Украине зарегистрировано свыше 50 всеукраин-
ских детских газет и журналов. Количество и качество изданий 
для детей в стране свидетельствует об уровне ее цивилизованно-
сти, культуры, а также о том, как государство планирует в даль-
нейшем развиваться, какое у него будет будущее. В современном 
журналистиковедении термин «детская периодика» употребля-
ют для обозначения массива периодических изданий, созданных 
специально для детской читательской аудитории с учетом пси-
хофизических возможностей, вековых потребностей и особенно-
стей восприятия. Тематическое наполнение и полиграфическое 
оформление, яркость рисунков и выразительность художествен-
ного слова привлекают маленьких читателей. Как справедливо 
отмечает Е. Огар, «каждое детское издание должно влиять на 
своего читателя и содержанием, и легкостью изложения, и вы-
разительностью лингвостилистической формы, и интересным 
иллюстративным решением, и цветом, и необычной пластичной 
формой, материальной конструкцией» [1, с. 6]. Детские издания 
выполняют функции популяризации познавательных и педаго-
гических идей. Их главная цель − ввести детей в мир прекрас-
ного, развивать у них познавательные ин тересы, естественные 
способности, эстетические вкусы, содей ствовать на ционально-
духовному развитию, утверждению патриотических чувств в со-
ответствии с морально-этическими принципами общества.

По функциям современный массив детских газет и журна-
лов можно разделить на научно-популярные, литературно-
художественные, учебные, развлекательные, познавательные. 

Научно-популярные издания для детей – «Колосок», 
«Юний технік України», «Юний моделіст-конструктор», «Юний 
моделіст-архітектор», «Юний натураліст». Эта разновидность 
пе чатной периодики способствует популяризации специальных 
знаний среди широкой детской общественности. Информация, 


