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Противоречия в национальной коммуникации 

Финансово-экономический кризис в Беларуси проявил противоречия в 

коммуникационной системе, которые осложнили общественно-политическое положение в 

стране. На это указал Президент Беларуси во время массовой встречи с журналистами 

региональных СМИ страны. СМИ не смогли «дать урок обществу» и своевременно не 

обосновали базовых причин экономического отступления, чтобы снизить социальное 

напряжение. Стало очевидным значительное отставание медиасистемы от анализа и прогноза 

процесса развития реальной действительности. Практика функционирования СМИ показала: 

– масс-медиа и идеологический аппарат Беларуси не проявили функциональной 

способности  социально-экономического анализа стратегии развития государства. В 

результате кризис «свалился внезапно, как снег на голову»; 

– финансово-экономические структуры (Нацбанк, Министерство экономики) через 

СМИ ввели в заблуждение население и дезориентировали руководство государства своей 

неподготовленностью к предупреждению и локализации опасной ситуации.  Экономика и 

социальная сфера обвалились, а население на счетах в банках лишилось 1,3 млрд. долларов 

своих вкладов; 

– кризис экономики жестко ударил по международным отношениям. Усилилась 

блокада со стороны антибелорусских государств, зафиксировано падение уровня 

иностранных инвестиций и ограничение зоны «свободной торговли» на европейском и 

мировом рынке; 

– национальная кризисная ситуация угнетающе отразилась на социальном настроении 

общества и каждого гражданина. Усилилось социальное расслоение: уровень доходов 

населения резко снизился; возросла смертность: суициды, инфаркты, инсульты стали 

угрожающими рисками; 

– информационная растерянность обострила социальное напряжение в обществе, 

спровоцировала антагонизм  в социальной среде, в трудовых коллективах, в очередях за 

продуктами питания; 

– информационная ограниченность явилась следствием идеологической 

неподготовленности  журналистов, публицистически анализировавших экономические 

программы. Информационное пространство заполнилось неполной, неконкретной, а в итоге  

необъективной информацией; 



– массмедиа своевременно не  объяснили соответствующей ценности белорусского 

рубля, внезапного вульгарного роста цен на потребительские товары, усилив растерянность 

населения и вызвав недоверие к руководству финансовой системы; 

– политическая недальновидность управленческих структур информационными 

системами не смогли предупредить протестный демарш части населения в социальной сети, 

вызванный кризисными явлениями в белорусском государстве. Это опасный социальный 

симптом напряжения, локализация которого была выполнена государством; 

– национальная коммуникация фактически исключила из содержания проблему 

формирования гражданского общества и среднего класса, деятельность профсоюзов по 

защите интересов трудящихся. Навязчивый разговор о положении предпринимателей не 

является конструктивным преодолением кризиса; 

– белорусское телевидение и при новом руководстве не вышло на новое содержание 

отражения действительности. Политическая и экономическая проблематика ограничены 

официозом, заорганизованностью, устаревшей информацией. ТВ обвиняет наших 

зарубежных недругов,  клеймит «пятую колонну» оппозиции, ведет «открытый формат» с 

закрытым, неискренним натянутым лицом иностранных ведущих; 

– в кризисное время особенно остро проявилось отсутствие на ТВ талантливых 

комментаторов и аналитиков. Зрители заранее знают, что скажут «штатные» политологи, и 

их штампованное «мнение»  приносит больше разочарования, чем конструктивных идей и 

позитивной информации. 

Необходимо отметить, что белорусские СМИ в кризисное время оказались не в 

авангарде общественного мнения, а в хвосте судьбоносных событий. Выводы из этой 

ситуации вытекают следующие: следует профессионально и идеологически усилить 

руководство всех структур белорусской коммуникации; рассмотреть возможность 

включения в практику деятельности СМИ  согласительного идеологического коллегиума 

редакторов, в том числе и неофициальных изданий, по изучению особо актуальных 

общественных и государственных проблем; в Институте журналистики на факультете 

повышения квалификации и переподготовки кадров необходимо открыть специальный 

«комментатор» для журналистов-практиков СМИ, расширить количество и контингент 

повышения квалификации и переподготовки журналистов-практиков, проводить двух- или 

трехдневные дискуссии-семинары редакторов газет, радио и телевидения по изучению 

социально-экономического положения в государстве. Важно разработать современную 

политическую концепцию деятельности национальных СМИ в посткризисное время, 

проводить социологические исследования всей информационной системы: районной, 



областной, региональной печати, радио и телевидения для корректировки их деятельности в 

сложной социально-экономической ситуации, в которой находится белорусское государство. 

Информационный комплекс Беларуси обязан освоить новое инновационное качество 

общения с аудиторией, чтобы белорусский народ и государство могли реализовать вызовы 

XXI века. 

 

 

 


