
152

больших денежных поступлений); требования к заемщику/лизингополуча-
телю (при лизинге к покупателю предъявляют меньше требований, во время 
оценки платежеспособности заемщика) [3].

Таким образом, в настоящее время лизинг становится гибким экономи-
ческим рычагом, способным привлечь инвестиции, способствует подъему 
отечественного производства, а также обеспечивает реальную поддержку 
малого бизнеса и является долгосрочным, надежным доходом для коммер-
ческих банков. Следовательно, лизинговой деятельности должно отводиться 
исключительное место в процессе проведения экономических и социальных 
преобразований, направленных на создание благоприятных условий для 
устойчивого экономического роста.
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В процессе исторического развития на территории Беларуси сформиро-
вался уникальный фонд историко-культурного наследия. Материальные и 
духовные культурные ценности являются национальным и общественным 
достоянием, залогом преемственности поколений, поэтому подлежат охра-
не, изучению, восстановлению и приумножению, а также интеграции их в 
социокультурное пространство современности.

Установление безвизового режима [1] способствует увеличению тури-
стической активности в Гродненской области. Национальный статисти-
ческий комитет Республики Беларусь отмечает устойчивый рост количе-
ства туристов, посещающих регион: в 2015 году – 1838 чел., в 2016 году – 
2623 чел. [2]. В контексте отмеченной тенденции вопрос наращивания ту-
ристического потенциала историко-культурного фонда области чрезвычайно 
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актуален. Особое значение в связи с этим имеет туристско-рекреационный 
парк «Августовский канал», внесенный в 2003 году в Государственный спи-
сок историко-культурных ценностей Беларуси, в 2004 году – в Предвари-
тельный список всемирного наследия ЮНЕСКО [3].

В научной литературе, посвященной вопросам маркетинга, приводится 
широкий спектр маркетинговых коммуникаций, которые могут быть ис-
пользованы для создания благоприятного туристического имиджа объекта: 
реклама, PR, прямой маркетинг, продвижение продаж, разработка фирмен-
ного стиля, выставочная деятельность, событийный маркетинг, спонсорство, 
информационное присутствие в сети Интернет и др. [4, 5].

Сегодня для продвижения Августовского канала применяются сле дую-
щие маркетинговые инструменты: 1) реклама в рамках услуг туристиче-
ских фирм («Гроднотуринвест», «Kandagar Group» и др.) и туристических 
маршрутов [6, 7]; 2) событийный маркетинг (международный водный фес-
ти валь «Нёманская весна», этап мирового рейтинга по спортивному ори-
ентированию на средней дистанции, водный марафон «Августовский ка-
нал-2017», праздник белорусской кухни «Пікнік па-беларуску», фестиваль 
«Августовский канал в культуре трех народов», новогоднее представление 
«Зімовыя забавы на Аўгустоўскім канале», фестиваль охотничьих традиций 
«Пад апекай святога Губерта» и др.); 3) обеспечение информационного при-
сутствия в сети Интернет (официальный сайт РУП по оказанию услуг http://
grodnoturinvest.by/, публикации в электронных СМИ: https://www.tut.by/, 
http://vgr.by/, http://grodnovisafree.by и др.).

Кроме уже используемых маркетинговых инструментов продвижения 
Августовского канала перспективным видится развитие следующих на-
правлений: 1) событийный маркетинг: этнографический, гастрономический 
и корпоративный туризм, создание «легенды» объекта, проведение темати-
ческих мероприятий, праздников, выставок, арт-пленэров и фестивалей ис-
кусств, развитие детского маркетинга; 2) разработка фирменного стиля для 
достижения мультипликативного эффекта и узнаваемости объекта. 3) рекла-
ма: наружная реклама, реклама в местной, республиканской и зарубежной 
прессе, сувенирная продукция, реклама в сети Интернет; 4) информацион-
ное присутствие в сети Интернет: создание аккаунтов объекта в социальных 
сетях, введение официального хэштега объекта, регулярное проведение он-
лайн-конкурсов в привязке к мероприятиям событийного маркетинга.

Таким образом, важность формирования имиджа Августовского канала 
как объекта культурно-исторического наследия, создания его устойчивого 
бренда путем использования как классических, так и нестандартных ин-
струментов маркетинга для раскрытия туристического потенциала объекта, 
позиционирования его уникальности не вызывает сомнений. Данная тема 
открывает широкие перспективы для дальнейшего исследования.
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Реализация крупных проектов, особенно инвестиционных и инноваци-
онных, в некоторых случаях требует участия нескольких банков. Уровень 
капитализации большинства белорусских банков и банковской системы в 
целом по-прежнему остается крайне низким, что затрудняет выдачу круп-
ных кредитов даже перспективным заемщикам. Белорусские предприятия в 
свою очередь нуждаются в значительных объемах финансирования, которые 
не под силу одному банку. Эффективным инструментом развития кредитных 
отношений в данном случае выступает синдицированное кредитование. Ли-
дирующие позиции на белорусском рынке синдицированного кредитования 
занимают иностранные банки, имеющие высокую капитализацию, много-
летний опыт проведения данных операций и отличную репутацию, которая 
привлекает первоклассных заемщиков.

Синдицированное кредитование как банковская услуга обладает следую-
щими отличительными чертами:


