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РЕФЕРАТ 
 

Объем дипломной работы составляет 76 страниц. Работа содержит 18 

рисунков, 17 таблиц. При написании дипломной работы использовано 46 

источников.  

РЕКЛАМА, МАРКЕТИНГ, РЕКЛАМНАЯ СТРАТЕГИЯ 

ПРЕДПРИЯТИЯ, МАРКЕТИНГОВЫЙ АНАЛИЗ, ПРОДВИЖЕНИЕ НА 

РЫНОК, ПОЗИЦИОНИРОВАНИЕ ТОВАРОВ, КОНТЕКСТНАЯ РЕКЛАМА, 

ЭФФЕКТИВНОСТЬ PR-ИНСТРУМЕНТОВ. 

В существующих экономических условиях действующие компании 

выбирают для себя различные рекламные стратегии. Некоторые из них 

снижают свою рекламную активность, иные же наоборот выбирают новые 

рекламные ходы и все большие средства закладывают на проведение промо-

мероприятий, предпочитая говорить о себе больше, громче и активнее. Каждая 

стратегия должна соответствовать задачам конкретной компании. 

Цель исследования – разработка стратегии рекламной деятельности в 

системе маркетинга предприятия. 

Объект исследования – организация ООО «ОГТ-ГРУПП ТРЕЙД». 

Предметом исследования  является стратегия рекламной деятельности.  

Цель и задачи исследования определяют структуру дипломной работы. 

Структуру работы составляют: введение, три главы, заключение и приложение. 

РЭФЕРАТ 

Аб'ѐм дыпломнай працы складае 76 старонкі. Праца змяшчае 18 

малюнкаў, 17 табліц. Пры напісанні дыпломнай працы выкарыстана 46 крыніц.  

РЭКЛАМА, МАРКЕТЫНГ, РЭКЛАМНАЯ СТРАТЭГІЯ 

ПРАДПРЫЕМСТВА, МАРКЕТЫНГАВЫ АНАЛІЗ, ПРАСОЎВАННЕ НА 

РЫНАК, ПАЗІЦЫЯНАВАННЕ ТАВАРАЎ, КАНТЭКСТНАЯ РЭКЛАМА, 

ЭФЕКТЫЎНАСЦЬ PR-ІНСТРУМЕНТАЎ. 

У існуючых эканамічных умовах дзеючыя кампаніі выбіраюць для сябе 

розныя рэкламныя стратэгіі. Некаторыя з іх зніжаюць сваю рэкламную 

актыўнасць, іншыя ж наадварот выбіраюць новыя рэкламныя хады і ўсе вялікія 

сродкі закладваюць на правядзенне прома-мерапрыемстваў, аддаючы перавагу 

казаць пра сябе больш, гучней і больш актыўна. Кожная стратэгія павінна 

адпавядаць задачам канкрэтнай кампаніі. 

Мэта даследавання – распрацоўка стратэгіі рэкламнай дзейнасці ў сістэме 

маркетынгу прадпрыемства. 

Аб'ект даследавання – арганізацыя ТАА «ОГТ-ГРУП ТРЭЙД». 

Прадметам даследавання з'яўляецца стратэгія рэкламнай дзейнасці. 



Мэта і задачы даследавання вызначаюць структуру дыпломнай працы. 

Структуру працы складаюць: уводзіны, тры главы, заключэнне і дадатак. 

ABSTRACT 

The volume of the graduate work is 76 pages. The work contains 18 figures, 17 

tables. When writing a work used 46 sources.  

ADVERTISING, MARKETING, PROMOTIONAL STRATEGY, 

MARKETING ANALYSIS, MARKET PROMOTION, PRODUCT PLACEMENT, 

CONTEXTUAL ADVERTISING, EFFECTIVENESS OF PR- TOOLS. 

In the existing economic conditions, operating companies are opting for 

various promotional strategies. Some of them reduced their advertising activity, 

others on the contrary choose new advertising models and are all great tools lay on 

the promotional activities, preferring to talk about themselves more, louder and 

harder. Each strategy must meet the needs of a certain company. 

The purpose of the study is to develop a strategy of advertising activity in 

marketing system of the organization. 

The research object is the organization LLC "OGT-GROUP TRADE". 

The subject of this study is a strategy of advertising activity. 

 Goal and objectives of the research determine the structure of the graduate 

work. Graduate work consists of three chapters, introduction, conclusion and 

appendix. 

 

 


