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Отмечено, что связи с общественностью (PR) становятся существенным элементом формирования стратегий раз-
вития социума, вследствие чего новые эмпирические реалии требуют оперативной научной рефлексии. Утверждается, 
что в общероссийской и региональных научных школах идет активный поиск собственной оригинальной концепции, 
научно-теоретической базы PR. Подчеркивается, что приращение теории PR связано с обогащением ее предметного 
поля, а также исследованием дальнейшего усиления социального вектора в данной сфере. Отражены особенности фор-
мирования социальной миссии российских связей с общественностью. Особый акцент сделан на развитии межкультур-
ных, межнациональных связей российских регионов и Беларуси и отражении этого взаимодействия в образовательных 
практиках PR.

Ключевые слова: PR; российская научная школа; региональные школы; предметная сфера PR; социоцентризм; граждан-
ское общество; этноконфессиональная парадигма; межкультурная коммуникация.
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Public relations are an essential element of social development strategies. New empirical realities require rapid scientific reflection, 
and Russian scientific schools are actively seeking its own original concept and theoretical basis of PR. The paper reflects the latest 
trends shaping social mission of Russian public relations. The increment in PR theory is connected with the enrichment of subject field, 
and with further strengthen of the social vector of public relations. The paper reflects social mission of Russian public relations as the 
basis of its theoretical base. It is emphasized that the development of inter-cultural, inter-ethnic relations of the Russian regions and 
Belarus is reflected in the educational practices of Russian PR.
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Теоретические вопросы эволюции в современном информационном обществе связей с обществен-
ностью (PR) рассматриваются в специальной литературе достаточно полифонично. Если говорить 
о российской научной школе, то здесь не только развиваются американская и западноевропейская 
традиции исследования, но и осуществляется активный поиск собственной оригинальной концепции 
PR. Достаточно упомянуть работы профессора Российской академии народного хозяйства и государ-
ственной службы при Президенте Российской Федерации (РАНХиГС) В. С. Комаровского – одного 
из первых исследователей связей с общественностью в государственном управлении, автора модели 
«отзывчивой бюрократии»; профессоров А. Н. Чумикова и М. П. Бочарова, изучающих широкий круг 
вопросов PR, в частности проблему антикризисного управления. Среди санкт-петербургских иссле-
дователей назовем А. Д. Кривоносова – автора работ по организации деятельности пресс-службы, 
жанрам PR-текста; Д. П. Гавра, область научных интересов которого охватывает бизнес-консалтинг, 
бизнес-коммуникации, имиджмейкинг крупных корпораций. В 2011 г. вышло первое издание учебни-
ка профессора Санкт-Петербургского государственного университета Л. В. Сморгунова и профессора 
РАНХиГС Л. Н. Тимофеевой «GR-отношения с государством: теория, практика и механизмы взаимо-
действия бизнеса и гражданского общества с государством», в 2013 г. был издан учебник по взаимо-
действию с органами власти под редакцией И. Е. Минтусова и О. А. Филатовой. Кроме того, активно 
развиваются и региональные научные школы.

Новизна подходов к теории PR обусловлена процессами трансформации, происходящими в самом 
обществе и медиасфере, динамичным развитием объекта исследования, плюралистичностью методов 
изучения, наконец, активным развитием междисциплинарных связей.

В зарубежной научной литературе доминирующее место занимают работы о месте PR в сфере 
бизнеса, менеджмента и маркетинга. На наш взгляд, в отечественной школе PR наметился переход 
от маркетинговых концепций к человекоцентричности. Мы являемся свидетелями новой особенно-
сти эволюции общественных связей – развития человекоориентированных сетевых коммуникаций. 
На протяжении последних лет сетевые общественные связи стали новым объектом в теории и прак-
тике PR. 

Как показывает анализ содержательной части некоторых теоретических и практических курсов по 
PR, их предметная сфера требует адекватного реагирования на изменения, происходящие в обществен-
но-политической жизни, и реальные запросы работодателей. В частности, отметим необходимость 
подготовки профессиональных специалистов по связям с общественностью для работы в этноконфес- 
сиональной сфере. В связи с этим, на наш взгляд, предметное поле PR должно существенным образом 
дополниться этнокультурной составляющей как одним из инновационных ресурсов в подготовке PR-
специалистов, что реализовано на кафедре журналистики Нижегородского государственного универси-
тета (ННГУ) им. Н. И. Лобачевского. 

Приращение теории PR связано с обогащением ее предметного поля, а также с исследованием 
дальнейшего усиления социального вектора в данной сфере. Позитивно оценивая развитие рынка 
PR-услуг, создание разветвленной инфраструктуры PR для решения корпоративных задач, отметим 
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востребованность поддержания и расширения социальных контактов. Сопричастность ко всему про-
исходящему, мобилизация людей для решения общественно значимых проблем, участие в воспита-
нии гражданского самосознания, формировании базовых ценностей на основе понятной и прини-
маемой обществом нравственной системы – эти направления социального вектора развития связей 
с общественностью становятся важной составляющей коммуникационной PR-стратегии в условиях 
современного многополярного мира. Сегодня «социальная ответственность является необходимым 
условием эволюции связей с общественностью» [1, с. 351], а приоритет общественных интересов – 
«конституирующим условием существования и развития PR» [2, с. 160]. Субъектами коммуникации 
в решении социально значимых задач могут выступать институты власти и бизнеса, гражданского 
общества, культура и образование. Не последнюю роль в данном процессе играет и межличностная 
коммуникация.

Социальный вектор развития PR все чаще сопровождает крупные экономические проекты, а так-
же проекты в области международного сотрудничества. Например, 2015 г. вошел в историю благо-
даря такому знаковому событию, как запуск работы Евразийского экономического союза, значительно 
расширившего возможности интеграционного сотрудничества России и Беларуси. Информационное 
и PR-сопровождение всех мероприятий, способствующих укреплению связей между государствами, 
несомненно, является важной социальной миссией. 

Отметим, что активно развивается сотрудничество не только на межгосударственном, но и на 
региональном уровне. Так, Нижний Новгород и Нижегородская область в течение нескольких лет 
активно сотрудничают с Республикой Беларусь. Более десяти лет в Нижнем Новгороде действует 
отделение посольства Республики Беларусь. В 2006 г. был создан Совет делового сотрудничества, 
в рамках которого активно развивается торгово-экономическое и межрегиональное сотрудниче-
ство Нижегородской области и Беларуси в различных сферах народного хозяйства – машино-
строении, металлургии, радиоэлектронике, химической и нефтехимической промышленности, 
сельском хозяйстве, торговле. Как подчеркнул губернатор Нижегородской области В. П. Шанцев 
в интервью газете «Союзное вече», сегодня в регионе зарегистрировано 13 совместных белорус-
ско-российских предприятий – от заводов по производству машин и оборудования для сельского 
и лесного хозяйства, текстильных изделий до компаний оптовой торговли самыми различными 
товарами [3].

Важным фактором укрепления сотрудничества Беларуси и России выступает социальная мис-
сия связей с общественностью в деятельности национально-культурных общественных объеди-
нений. Нижегородская область традиционно относится к регионам с многонациональным соста-
вом населения. Своеобразие этнодемографической ситуации здесь заключается в том, что, с одной 
стороны, по существующим международным стандартам она является типичным моноэтническим 
образованием (численность русского населения составляет 93,9 %), с другой стороны, в регионе 
проживают представители более 100 национальностей. В области зарегистрировано около 40 на-
циональных общественных объединений. Большую работу по гармонизации межнациональных 
отношений, укреплению дружбы и сотрудничества в гуманитарной сфере проводит Нижегородская 
областная общественная организация белорусской культуры, которую возглавляет Н. И. Пинякова. 
На счету достижений структуры и первое в Нижнем Новгороде издание сборника избранной ли-
рики всемирно известного классика белорусской литературы М. Богдановича, и презентация книг 
о партизанском движении на территории Беларуси в годы Великой Отечественной войны, и участие 
в подготовке и проведении таких общественно значимых акций, как День единения народов России 
и Беларуси, День славянской письменности и культуры и др. Являясь руководителем районной дет-
ской библиотеки, Н. И. Пинякова проводит обширную просветительскую работу среди детей и под-
ростков, студентов. Она выступает перед руководителями национально-культурных общественных 
организаций города и области, встречается со студенческой аудиторией. Тематика, связанная с раз-
витием отношений двух братских государств, становится актуальной в исследовательской работе 
ННГУ им. Н. И. Лобачевского. Так, в 2014 г. на кафедре журналистики была защищена дипломная 
работа М. Плеховой на тему «Образ России в зеркале СМИ Белоруссии». Открыта магистратура 
по специальности «Международная журналистика», расширяющая возможности академической 
и студенческой мобильности. Важную социальную роль в развитии межгосударственных связей 
играют русский язык как средство межнационального общения и, конечно, пресса [4].

Таким образом, даже краткий обзор новейших реалий российских связей с общественностью, как 
отрасли научного знания и дисциплины, позволяет выделить человекоцентричность в качестве их су-
щественной характеристики.
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