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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 

 

Данный курс представляет собой систематическое изложение 

теоретических основ и практики применения общекультурных ценностей, 

норм и обычаев в современной аналитической и управленческой 

деятельности, с учетом формирования информационного общества и сетевой 

экономики и задач повышения конкурентоспособности белорусских 

информационных ресурсов и предприятий путем использования 

современных информационных технологий в управлении, производстве, в 

торговле товарами и услугами.   

 

        Цель курса – сформировать у студентов систематические 

представления о подходах к изучению и применению теории и практики 

общекультурных ценностей, норм и обычаев в формировании 

информационных ресурсов и электронном бизнесе на основе 

закономерностей систематизации и представления информации и в 

соответствии с целями и приоритетами социально - экономического развития 

Беларуси, государственными задачами по росту экспорта товаров и услуг 

(включая индустрию создания и использования новых информационных 

технологий и продуктов, телекоммуникационных технологий, продуктов и 

услуг), с учетом международных стандартов и рекомендаций по 

электронизации делового документооборота и в соответствии с 

требованиями Государственных образовательных стандартов по 

направлениям: «Финансы и кредит», «Экономическая информатика», 

«Менеджмент международного бизнеса». 

 

Задачей изучения дисциплины является системное представление о 

современной теории и практике применения математических методов 

анализа информации и общекультурных ценностей, норм и обычаев в 

электронном бизнесе, усвоение базовых принципов и методологии 

информационной культуры, выработки умения и навыков практического 

применения математических методов анализа информации и принципов 

информационной культуры и общекультурных ценностей при создании и 

развитии контента и использования электронных коммуникаций, развитие 

аналитических навыков применительно к культурным аспектам сетевой 

экономики и информационных технологий, выработки способностей у 

студентов самостоятельно анализировать и применять  принципы 

информационной культуры. 

 

В том числе: 

- ознакомление с основами теории и практики применения методов 

анализа информации с точки зрения оптимальности ее формирования и 

представления, 
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- ознакомление с основными принципами традиционной культуры и их 

трансформации в информационном обществе, 

- умение применять методологию воплощения ценностей 

традиционной культуры при формирования контента и осуществлении  

электронных коммуникаций,  

- владеть методами оценки соответствия контента и электронных 

коммуникаций нравственно-психологическим и культурным критериям, 

- понимать значимость культуры информационной среды для 

сокращения издержек на осуществление коммуникаций и стабильной 

развитие информационных систем и технологий, 

- понимать тенденции развития информационной культуры и уметь 

учитывать их при проектировании и развитии информационных систем. 

 

В процессе изучения дисциплины студенты должны: 

 

Иметь представление:  

- о основных подходах применения математических методов анализа 

информации с точки зрения оптимальности ее формирования и 

представления, 

- об основных терминах и понятиях, сущности феномена культуры в 

информационном обществе, \ 

- о влиянии информационной культуры на развитие экономики и 

общества, 

- новых знаниях и умениях и особом стиле мышления, обеспечивающих 

необходимую социальную адаптацию к переменам и гарантирующих 

достойное место в информационной среде. 

 

Знать:  
- особенности культуры информационного общества, сетевой 

экономики и экономики знаний, 

- сущность и основные подходы применения принципов традиционной 

культуры при организации электронных бизнесов и Интернет-проектов, 

- современное международное и белорусское законодательство, 

нормативные документы и методические материалы, регулирующие 

соблюдение принципов и обычаев традиционной культуры в 

информационных системах, в электронном бизнесе, в системах электронных 

коммуникаций, 

- практику применения принципов и обычаев традиционной культуры в 

информационных системах, в электронном бизнесе, в системах электронных 

коммуникаций, включая методы кодирования информации о товарах и 

услугах в соответствии с международными стандартами и рекомендациями;  

- вопросы безопасности и рисков при формировании контента, его 

представления и в электронном бизнесе, 
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- основную отечественную и зарубежную литературу по современной 

информационной культуре.  

 

Уметь: 

- самостоятельно  разрабатывать стратегию сбора, систематизации, 

анализа и представления информации в социальных системах и в 

электронном бизнесе,    

- уметь организовать собственную информационную деятельность и 

работу персонала информационно-аналитических центров; 

- анализировать информационные и статистические материалы по 

оценке влияния информационных ресурсов и информационной культуры на 

конкурентоспособность белорусских предприятий и экономики Беларуси в 

целом, 

- готовить предложения по использованию принципов и обычаев 

традиционной культуры электронных СМИ и в электронном бизнесе, 

- использовать современные методы кодирования и представления 

деловой информации в соответствии с национальными, 

межгосударственными и международными стандартами.  

 

Владеть: 

- основной терминологией в сфере культуры в информационном 

обществе, 

- методиками применения принципов и обычаев традиционной 

культуры в электронном бизнесе; 

- навыками организации личной информационной работы, 

формирования этичного контента и эффективных электронных 

коммуникаций, 

- умения организовать работу по формированию этичной 

информационной среды. 

 

А также практически:  

- уметь грамотно формулировать свои информационные потребности и 

запросы, 

- эффективно и оперативно осуществлять самостоятельный поиск 

информации с помощью компьютерных поисковых систем, 

- рационально хранить и оперативно перерабатывать большие потоки и 

массивы информации, 

- применять нормы и правила «информационной этики» и вести 

информационно-коммуникационный диалог в социальных системах и в 

электронном бизнесе. 

 

Общий объем часов по данной дисциплине, предусмотренных учебным 

планом по специальности – 72 ч, из них аудиторных 34 ч.: лекции – 14 ч., 

практические – 20 ч. 
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СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА 

Тема 1. Введение в теорию и практику культуры в информационном 

обществе: основные понятия и определения, роль культуры в развитии 

экономики и общества, информационные барьеры и информационные 

революции. Культура как фактор современной «экономики знаний». 

Практика: Основы личной информационной культуры. 

 

Тема 2 Основы теории и практики применения математических методов 
анализа информации. Теории измерения, рассеивания и сжатия 

информации. Понятие энтропии. Понятие «big data». Возможности 

нелинейной теории волн для анализа больших потоков информации. 

Возможности применения принципа «золотого сечения» при формировании 

текстов в электронной форме.  

Практика: Рассмотрение примеров сжатия информации для формирования 

образов и их восприятия в графической и текстовой форме.  

 

Тема 3. Факторы усиления роли информационной культуры в структуре 

знаний современного человека, деятельности корпорации и общества в 

целом. Основные функции культуры. Уровни анализа культуры: культура 

общества, культура социальных групп и культура отдельного человека. 

Влияние практики электронных сообщений на развитие повседневной речи и 

делового обмена. Формирование информационного мировоззрения и 

информационной культуры молодежи. Феномен синдрома «постоянного 

рассеянного внимания» и его влияние на деловую и личную культуру. 

Влияние глобальных информационных систем на культурное и 

технологическое развитие общества. 

 Практика: Рассмотрение основных признаков информационной культуры, 

человека, корпорации, общества. 

 

Тема 4. Информационная культура в социальных сетях. Социальные сети 

как феномен современной культуры. Факторы использования социальных 

сетей для рекламы и продвижения товаров и услуг. Законы коммуникации в 

социальных сетях. Основные факторы роста клиентской базы социальных 

сетей и их капитализации. 

Практика: Рассмотрение особенностей и роль общекультурных факторов в 

капитализации популярных социальных сетей. Систематизация отличий 

деловых и социальных сетей. 

 

Тема 5. Эволюция представлений о влиянии культуры на развитие 

экономики и общества: краткая история развития информационной 

культуры в контексте развития экономики и общества, взаимосвязи степени 

развития культуры с показателями развития конкурентоспособности, 
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инноваций, экологичности. Технологический аспект понимания 

информационной культуры. Понятие релевантности полезности информации. 

 

Тема 6. Экономика культуры представления информации для маркетинга 

и продвижения товаров и услуг. Принципы формирования фокус-групп в 

социальных сетях. Информационная поддержка бренда. Учет фактора 

многоязычия Интернета и фактора ментальности пользователей и культурных 

отличий при формировании контента и обмена электронными сообщениями.  

Практика: Подходы к анализу соотношения между традиционными методами 

рекламы и рекламы в Интернет,  социальных сетях, контекстной рекламы в 

компьютерных играх. 

 

Тема 7. Культура электронного бизнеса и электронных коммуникаций. 

Информация как фактор доверия. Формирование честного контента. 

Предупреждение киберпреступности и  кибершпионажа и системный подход 

обеспечения безопасности личной и корпоративной информации. 

Культура управления, этика информационного менеджмента и 

«самоменеджмента». 

 

УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКАЯ КАРТА ДИСЦИПЛИНЫ 
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Тема 1. Введение в теорию и практику 

культуры в информационном обществе: 

основные понятия и определения, роль 

культуры в развитии экономики и 

общества, информационные барьеры и 

информационные революции. Культура 

как фактор современной «экономики 

знаний». 

Практика: Основы личной 

информационной культуры. 

4 2 2  

Тема 2 Основы теории и практики 

применения математических методов 
анализа информации. Теории измерения, 

рассеивания и сжатия информации. 

Понятие энтропии. Понятие «big data». 

Возможности нелинейной теории волн 

6 2 4  
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для анализа больших потоков 

информации. Возможности применения 

принципа «золотого сечения» при 

формировании текстов в электронной 

форме.  

Практика: Рассмотрение примеров 

сжатия информации для формирования 

образов и их восприятия в графической и 

текстовой форме.  

Тема 3. Факторы усиления роли 

информационной культуры в структуре 

знаний современного человека, 

деятельности корпорации и общества в 

целом. Основные функции культуры. 

Уровни анализа культуры: культура 

общества, культура социальных групп и 

культура отдельного человека. Влияние 

практики электронных сообщений на 

развитие повседневной речи и делового 

обмена. Формирование информационного 

мировоззрения и информационной 

культуры молодежи. Феномен синдрома 

«постоянного рассеянного внимания» и 

его влияние на деловую и личную 

культуру. Влияние глобальных 

информационных систем на культурное и 

технологическое развитие общества. 

 Практика: Рассмотрение основных 

признаков информационной культуры, 

человека, корпорации, общества. 

6 2 4  

Тема 4. Информационная культура в 

социальных сетях. Социальные сети как 

феномен современной культуры. Факторы 

использования социальных сетей для 

рекламы и продвижения товаров и услуг. 

Законы коммуникации в социальных 

сетях. Основные факторы роста 

клиентской базы социальных сетей и их 

капитализации. 

Практика: Рассмотрение особенностей и 

роль общекультурных факторов в 

капитализации популярных социальных 

сетей. Систематизация отличий деловых и 

социальных сетей. 

6 2 4  
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Тема 5. Эволюция представлений о 

влиянии культуры на развитие 

экономики и общества: краткая история 

развития информационной культуры в 

контексте развития экономики и 

общества, взаимосвязи степени развития 

культуры с показателями развития 

конкурентоспособности, инноваций, 

экологичности. Технологический аспект 

понимания информационной культуры. 

Понятие релевантности полезности 

информации.  

4 2 2  

 Тема 6. Экономика культуры 

представления информации для 

маркетинга и продвижения товаров и 

услуг. Принципы формирования фокус-

групп в социальных сетях. 

Информационная поддержка бренда. Учет 

фактора многоязычия Интернета и фактора 

ментальности пользователей и культурных 

отличий при формировании контента и 

обмена электронными сообщениями.  

Практика: Подходы к анализу 

соотношения между традиционными 

методами рекламы и рекламы в Интернет,  

социальных сетях, контекстной рекламы в 

компьютерных играх. 

4 2 2  

Тема 7. Культура электронного бизнеса 

и электронных коммуникаций. 

Информация как фактор доверия. 

Формирование честного контента. 

Предупреждение киберпреступности и  

кибершпионажа и системный подход 

обеспечения безопасности личной и 

корпоративной информации. 

Культура управления, этика 

информационного менеджмента и 

«самоменеджмента». 

4 2 2  

Итого: 34 14 20 0 
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